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รายละเอียดของหลักสูตร 
หลักสูตรบรหิารธุรกิจบัณฑิต    สาขาวิชาการตลาด 

หลักสูตรปรบัปรุง  พ.ศ. 2555 
 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
วิทยาเขต/คณะ               คณะบริหารธุรกิจ 

หมวดท่ี 1  ขอมูลท่ัวไป 

1.  รหัสและชื่อหลักสูตร 
           ภาษาไทย     บริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวชิาการตลาด 

          ภาษาอังกฤษ        Bachelor of Business Administration Program in Marketing 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  

          ช่ือเต็ม (ไทย): บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
          ช่ือยอ  (ไทย):  บธ.บ. (การตลาด) 
          ช่ือเต็ม (อังกฤษ): Bachelor of Business Administration (Marketing) 
          ช่ือยอ   (อังกฤษ): B.B.A. (Marketing) 

3.   วิชาเอก  (ถามี) 
               - 
4.  จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 
       129    หนวยกติ              
5.  รูปแบบของหลักสูตร 
      5.1  รูปแบบ 
           หลักสูตรระดบัปริญญาตรี  4  ป 

5.2 ภาษาท่ีใช 
            การจัดการเรียนการสอนเปน ภาษาไทย   
 5.3  การรับเขาศึกษา 
 รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาตางชาติท่ีสามารถใชภาษาไทยไดเปนอยางด ี
 5.4  ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน 

ไมมี 
 5.5  การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา 

ใหปริญญาเพียงสาขาวิชาเดยีว  

มคอ.2 
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6.  สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
      หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2555 
             สภาวิชาการ เห็นชอบในการนําเสนอหลักสูตรตอสภาวิชาการ ในการประชุมคร้ังท่ี 5/2555 
                              วันท่ี 16 พฤษภาคม 2555 
                สภามหาวิทยาลัย อนุมัติหลักสูตร ในการประชุมคร้ังท่ี 5/2555  วันท่ี 30 พฤษภาคม  2555 
                                เปดสอน  ภาคการศึกษาท่ี  1   ปการศึกษา  2555 
7.   ความพรอมในการเผยแพรหลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 
 หลักสูตรมีความพรอมเผยแพรคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญา 
บริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวชิาการตลาด ในปการศึกษา  2557 
8.   อาชีพท่ีสามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา 
 (1) ผูจัดการ รองผูจัดการ ผูชวยผูจัดการ ฝายการตลาด/ฝายขาย 
 (2) ผูจัดการรานคาปลีก 
 (3) ผูจัดการ รองผูจัดการ ผูชวยผูจัดการ ฝายส่ือสารการตลาด/ประชาสัมพันธ 
 (4) ผูจัดการ ผูชวยผูจัดการ ฝายจัดซ้ือ 
 (5) นักการตลาด นักขาย นักส่ือสารการตลาด 
 (6) ผูบริหารงาน ฝายวิจัยการตลาด/ธุรกิจ 
9. ชื่อ เลขประจําตัวบัตรประชาชน ตาํแหนง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารยผูรับผดิชอบ 
  หลักสูตร  
 1. นางขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ ตําแหนง  ผูชวยศาสตราจารย  บธ.ม.(การตลาด), 2546 
 เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 2. นายสุริยา  นิตยมี ตําแหนง  ผูชวยศาสตราจารย บธ.ม. (บริหารธุรกิจ), 2544
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 3. นางจารุณี  กมลขันติธร ตําแหนง  ผูชวยศาสตราจารย บธ.ม. (บริหารธุรกิจ), 2545
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 4.  นางชมพูนทุ  โภคณิตถานนท ตําแหนง  อาจารย    บธ.ม. (การตลาด), 2543 
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 5.  นางผุสสดี  วัฒนเมธา    ตําแหนง  อาจารย  บธ.ม. (การตลาด), 2546 
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
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10.  สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  
       คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  กรุงเทพมหานคร 

11.   สถานการณภายนอกหรือการพัฒนาที่จําเปนตองนาํมาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร  
       11.1  สถานการณหรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

 ในปจจุบันประเทศไทยมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจ และการพัฒนา  ตลอดจนมีการลงทุน
จากตางประเทศเพ่ิมข้ึนในอัตราท่ีสูงประเทศหน่ึงในภูมิภาคอาเซียนรัฐบาลไดสนับสนุนใหประเทศ
ไทยเปนประเทศทางการคา  การสงออก ภายใตกระแสทุนนิยมโลกาภิวัฒน  สามารถแขงขันกับ
นานาอารยประเทศ สงผลใหเกิดการกินดีอยูดีแกประชาชนเห็นไดจาก นโยบายแผนพัฒนา
เศรษฐกิจ การกระจายรายได และความเจริญสูชนบทในภูมิภาคตางๆ ของประเทศ  อยางพอเพียง 
ตอเนื่องและยั่งยืน 

11.2 สถานการณหรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
  การเตรียมบุคลากรทางดานการตลาด ท่ีพรอมแขงขันกับตางประเทศ  และสามารถ
ปฏิบัติงานในตางประเทศไดโดยเฉพาะอยางยิ่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต (ASEAN)   
โดยเนนการสรางความรูความเขาใจดานวัฒนธรรม ประเพณี  การพัฒนาทักษะทางภาษา
ความสามารถในการเจรจาตอรอง ความรอบรูเชิงวิชาการ การประยุกตทฤษฎีไปสูการปฏิบัติ  
การปรับตัวใหเขากับการเปลี่ยนแปลง รวมถึงคุณธรรมจริยธรรมในวิชาชีพการตลาดถือวาเปน 
ส่ิง ท่ี สําคัญในการเ พ่ิมศักยภาพในเชิงการแขงขันในระดับประเทศ  โดยอยูบนรากฐาน 
ของความเปนไทย 
12.  ผลกระทบจาก ขอ 11 ตอการพัฒนาหลักสูตรและความเก่ียวของกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
 12.1   การพัฒนาหลักสูตร 
  ผลกระทบจากสถานการณภายนอก ในการพัฒนาหลักสูตรจึงจําเปนตองพัฒนา
หลักสูตรใหสอดคลองกับสภาพเศรษฐกิจและสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไป  เพื่อผลิตบุคลากรท่ีมีความ
พรอม ในดานการตลาด  เนนการประยุกตภาคทฤษฏีไปสูภาคปฏิบัติ  พัฒนาศักยภาพของ 
นักการตลาด ใหรูจักการวิเคราะหปญหาทางธุรกิจตางๆ  สามารถปรับตัวตอสถานการณ 
ท่ีเปล่ียนแปลง ใหสอดคลองกับสังคม  พลวัตทางเศรษฐกิจ ระดับเทคโนโลยีท่ีเปล่ียนแปลงไป  
อันสอดรับกับนโยบายและวิสัยทัศนของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 12.2   ความเกี่ยวของกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
  ดวยพันธกิจของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร คือ (1)จัดการศึกษา
ระดับอุดมศึกษา  มุงเนนวิชาชีพบนพื้นฐานดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีท่ีมีคุณภาพและ 
มีความสามารถพรอมเขา สูอาชีพ  (2)  สรางงานวิจัย ส่ิงประดิษฐ  นวัตกรรมบนพ้ืนฐาน 
ของวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสูการผลิตและการบริการท่ีสามารถถายทอดและสรางมูลคาเพิ่ม
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ใหแกประเทศ (3) ใหบริการงานวิชาการและการศึกษาที่มีแนวคิดเชิงสรางสรรค  เพื่อการมีอาชีพ
อิสระและพัฒนาอาชีพสูการแขงขัน (4) ทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรม และรักษาส่ิงแวดลอม  การจัดทํา
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555) จึงเนนการผลิต
บุคลากรท่ีสามารถปฏิบัติงานไดทันที เปนบัณฑิตพรอมใชหรือท่ีเรียกวาบัณฑิตนักปฏิบัติ 
 (Hands-on)  มีประสิทธิภาพในเชิงปฏิบัติ มีจิตสํานึกดานคุณธรรมจริยธรรม รับผิดชอบตอสังคม
ส่ิงแวดลอม มีความเช่ียวชาญวิชาชีพ (Professional Oriented) และใชเทคโนโลยีเปนฐาน 
(Technology-Based Learning) เพื่อการพัฒนางานใหเปนท่ีพึงพอใจของผูรับบริการ ผูใชบัณฑิต 
สามารถปรับตัวใหดํารงอยูไดภายใตสถานการณท่ีเปล่ียนแปลงไป 
13.  ความสัมพันธกับหลักสูตรอ่ืนท่ีเปดสอนในคณะ/สาขาวิชาอ่ืนในมหาวิทยาลัย 
 13.1  กลุมวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนโดยคณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืน 
 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปใชรวมกับทุกหลักสูตรของมหาวิทยาลัย  กลุมวิชาแกนธุรกิจใช
เรียนรวมกันทุกหลักสูตร ทุกสาขาวิชาของคณะบริหารธุรกิจ 
 13.2  กลุมวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนใหสาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืนตองมาเรียน  
        กลุมวิชาแกนธุรกิจ ไดแก วิชา 03-211-101 หลักการตลาด (Principles of Marketing) 
 ทุกสาขาวิชาในคณะบริหารธุรกิจตองเรียน  
 13.3  การบริหารจัดการ 
     อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรประสานงานกับอาจารยผูแทนจากคณะอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวของ 
ดานเน้ือหาสาระ การเทียบโอนรายวิชา  การจัดตารางเรียนและสอบ  รวมทั้งความสอดคลองกับ
มาตรฐานผลการเรียนรูตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรีบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชา
การตลาด 

หมวดท่ี  2  ขอมูลเฉพาะของหลักสูตร 

1.  ปรัชญา  ความสําคัญ และวัตถุประสงคของหลักสูตร 
      1.1   ปรัชญา 
  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด เปนหลักสูตรท่ีมุงเนนเพื่อผลิตบัณฑิต
ใหมีความรูความสามารถในเชิงทฤษฎีและปฏิบัติดานการตลาดใหสอดคลองกับความตองการ 
ของตลาดแรงงาน ตลอดจนสามารถนําเทคโนโลยีทางดานการบริหารจัดการระบบ สารสนเทศ 
ไปประยุกตกับวิชาชีพการตลาด  สามารถปรับตัวเขากับการเปล่ียนแปลงตามความกาวหนา 
ทางวิชาชีพอยางมีคุณธรรมจริยธรรมและสํานึกรูรับผิดชอบตอสังคม 
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1.2    วัตถุประสงค 

 1.2.1  เพื่อใหผูสําเร็จการศึกษา  มีความรูความสามารถเชิงวิชาการในงานบริหารธุรกิจ
ท่ัวไป   เกี่ ยวกับการติดตอประสานงาน   การตัดสินใจ   การวางแผน   การควบคุมและ 
การใหคําแนะนําแกบุคลากรผูปฏิบัติงาน  การรวบรวมขอมูล  การวิเคราะห  การติดตามและ
ประเมินผลงานเพ่ือเสนอผูบริหารระดับสูง 
  1.2.2  เพื่อใหผู สําเร็จการศึกษาสามารถเปนผูประกอบการธุรกิจ   และสามารถ
ปฏิบัติงานในหนาท่ีผูบริหารดานการตลาด   การจัดซ้ือและการพัสดุ   การพยากรณธุรกิจ   
การบุคลากร  และสามารถปฏิบัติงานตามสาขาวิชาท่ีไดศึกษาโดยตรง 
  1.2.3  เพื่อฝกอบรมใหมีความคิดริเร่ิม  กิจนิสัยในการคนควาปรับปรุงตนเองใหกาวหนา 
อยูเสมอ  สามารถแกปญหาและตัดสินใจดวยหลักการและเหตุผล  อํานวยการและปฏิบัติการดวย
หลักวิชาท่ีมีการวางแผน การปฏิบัติงาน  การแนะนํางานและการควบคุมงานอยางมีประสิทธิภาพ  
อันจะกอใหเกิดผลสัมฤทธ์ิตามเปาหมายอยางประหยัด  รวดเร็ว  ตรงตอเวลาและมีคุณภาพ  
ซ่ึงสามารถวัดผลงานนั้นไดท้ังเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ 
 1.2.4  เพื่อปลูกฝงคุณธรรม  จริยธรรม  ความมีระเบียบวินัย  ความซ่ือสัตยสุจริต   
ความขยันหม่ันเพียร  ความสํานึกในจรรยาบรรณทางวิชาชีพการตลาด  ความรับผิดชอบตอหนาท่ี 
และสังคม  ตลอดจนธํารงไวซ่ึงขนบธรรมเนียมประเพณี  ศิลปวัฒนธรรมอันดีงามของไทย 
 
2.  แผนพฒันาปรับปรุง 

แผนพฒันา/เปล่ียนแปลง กลยุทธ หลักฐาน/ตัวบงชี ้

 ปรับปรุงหลักสูตรใหมี
มาตรฐานตามท่ี สกอ.
กําหนด 

 

 พัฒนาหลักสูตรตามกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิท่ีกําหนด 

 ติดตามประเมินผล
หลักสูตรอยางสมํ่าเสมอ 

 เอกสารปรับปรุงหลักสูตร 
 รายงานผลการประเมิน

หลักสูตร 

 ปรับปรุงหลักสูตรให
สอดคลองกับความ
ตองการของอุตสาหกรรม
และการเปล่ียนแปลงของ
เทคโนโลยี 

 

 ติดตามการเปล่ียนแปลง
ความตองการของ
ผูประกอบการ 

 รายงานผลการประเมิน
ความพึงพอใจในการใช
บัณฑิตของสถาน
ประกอบการ 

 ความพึงพอใจในทักษะ  
ความรูความสามารถใน
การทํางานของบัณฑิต 
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 พัฒนาบุคลากรดานการ
เรียนการสอนและบริการ
วิชาการใหสามารถนํา
ความรูเชิงทฤษฎีไป
ประยุกตในการ
ปฏิบัติงานจริง 

 สนับสนุนบุคลากรดาน
การเรียนการสอนให
ทํางานบริการวิชาการแก
องคกรภายนอก 

 ปริมาณงานบริการ
วิชาการตออาจารยใน
หลักสูตร 

 การศึกษาตอ 
 การฝกอบรม – ดูงาน 

หมวดท่ี 3  ระบบการจัดการศึกษา การดําเนินการและโครงสรางของหลักสูตร 

1.  ระบบการจัดการศึกษา 
      1.1  ระบบ 
            การจัดการศึกษาเปนแบบทวิภาค  ขอกําหนดตาง ๆ ใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. 2550  และฉบับท่ี 2  
พ.ศ.2552 (ภาคผนวก ก) 
     1.2   การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน 

 มีการจัดการศึกษาภาคฤดูรอน มีเวลาศึกษา 8 สัปดาห ท้ังนี้โดยข้ึนอยูกับการพิจารณาของ
คณะกรรมการประจําหลักสูตร 

 1.3   การเทียบเคียงหนวยกิตในระบบทวิภาค 
            ไมมี 
2.   การดําเนินการหลักสูตร 
 2.1  วัน-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน 
           ภาคการศึกษาที่  1          เดือนมิถุนายน  -  กันยายน 
          ภาคการศึกษาที่  2          เดือนพฤศจกิายน  -  กุมภาพนัธ 
           ภาคการศึกษาฤดูรอน   เดือนมีนาคม  -  พฤษภาคม 
 2.2   คุณสมบตัิผูเขาศึกษา 
 (1)  สํ า เ ร็จการ ศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม . 6 )หร ือ สํา เ ร ็จ ก า รศ ึกษ า  
   ประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) ดานบริหารธุรกิจทุกสาขา หรือเทียบเทา  
           (2)  สําเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) วิชาเอกบริหารธุรกิจ  
   ทุกสาขาวิชา  ศึกษาโดยการเทียบโอนผลการเรียน   
  การคัดเลือกผูเขาศึกษา 

(1) เขาศึกษาโดยระบบคัดเลือกของสํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) หรือ 
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  (2) เขาศึกษาโดยวิธีการสอบคัดเลือก ใหเปนไปตามหลักเกณฑ/ระเบียบการคัดเลือก 
    บุคคลเพ่ือศึกษาตอระดับปริญญาตรี  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 2.3   ปญหาของนักศึกษาแรกเขา 
  2.3.1  ปญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษามาเปนระดับอุดมศึกษา 
  2.3.2   นักศึกษามีพื้นฐานความรู ความสามารถในการใชภาษาอังกฤษ และคณิตศาสตรอยู  
    ในเกณฑ พอใช  ซ่ึงตองไดรับการพัฒนาใหมีคุณภาพอยูในเกณฑดี 
 2.4   กลยุทธในการดําเนินการเพื่อแกไขปญหา/ขอจํากัดของนักศึกษาในขอ 2.3 
 2.4.1  มีอาจารยท่ีปรึกษา อาจารยผูสอนดูแลเอาใจใส ใหคําแนะนําตาง ๆ และใหคําปรึกษา 
  อยางสมํ่าเสมอ 
 2.4.2 มหาวิทยาลัยฯจัดโครงการปรับพื้นฐานความรูของนักศึกษาแรกเขาในรายวิชา   
   ท่ีเกี่ยวของกับภาษาอังกฤษ และคณิตศาสตร 
            2.4.3 อาจารยผูสอนพัฒนาการสอนโดยใชเอกสารประกอบการเรียนการสอนเปน

ภาษาอังกฤษ หรือมอบหมายงานใหนักศึกษาคนควาเอกสารที่เปนภาคภาษาอังกฤษ 
 2.5   แผนการรับนกัศึกษาและผูสําเร็จการศึกษาในระยะ  5  ป 
  (1) ระดับปริญญาตรี 4 ป จํานวนนักศึกษาที่จะรับเขาศึกษาในแตละปการศึกษา 

จํานวนนักศึกษา 
จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 2559 

ช้ันปท่ี  1 105 105 105 105 105 
ช้ันปท่ี  2 -  105 105 105 105 
ช้ันปท่ี  3 -  -  105 105 105 
ช้ันปท่ี  4 -   - -  105 105 
รวม 105 210 315 420 420 

คาดวาจะจบการศึกษา -  -  -  105 105 
(2) ระดับปริญญาตรี 4 ป ศึกษาโดยการเทียบโอนผลการเรียน 

จํานวนนักศึกษา 
จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 2559 
ช้ันปท่ี  3 105 105 105 105 105 
ช้ันปท่ี  4 - 105 105 105 105 
รวม 105 210 210 210 210 

คาดวาจะจบการศึกษา - 105 105 105 105 
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2.6   งบประมาณตามแผน 
  2.6.1  งบประมาณรายรับ (หนวย : บาท) 

รายละเอียดรายรับ 
ปงบประมาณ 

2555 2556 2557 2558 2559 

คาบํารุงการศึกษา 4,680,000 4,960,800 5,258,448 5,573,954 5,908,391 
คาลงทะเบียน 50,000 50,000 50,000 50,000 50,000 
เงินงบประมาณแผนดิน 700,000 750,000 800,000 850,000 900,000 
รวมรายรับ 5,430,000 5,760,800 6,108,448 6,473,954 6,858,391 

   2.6.2  งบประมาณรายจาย (หนวย : บาท) 

หมวดเงิน 
ปงบประมาณ 

2555 2556 2557 2558 2559 

ก.  งบดําเนนิการ      

1.  คาใชจายบุคลากร 5,095,649 5,350,432 24,928 26,174 27,483 

2.  คาใชจาย   
     ดําเนินงาน 
     (ไมรวม 3 ) 

3,811,184 4,001,744 18,644 19,577 20,555 

3.  ทุนการศึกษา 0 0 0 0 0 

4.  รายจายระดับ 
     มหาวิทยาลัย 

162,008 170,108 793 832 874 

รวม (ก) 9,068,841 9,522,284 44,365 46,583 48,912 

ข.  งบลงทุน 478,038 501,939 2,339 2,455 2,578 

   คาครุภัณฑ 1,707,277 1,792,641 8,352 8,770 9,208 

รวม (ข) 2,185,315 2,294,580 10,691 11,225 11,786 

  รวม (ก) + (ข) 11,254,156 11,816,864 55,056 57,808 60,698 

  จํานวนนักศึกษา 210 420 525 630 630 
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 2.7  ระบบการศึกษา 
             ระบบการศึกษาเปนแบบช้ันเรียน และเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 
ราชมงคลพระนคร วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552 
(ภาคผนวก ก) 

 2.8   การเทียบโอนหนวยกิตรายวิชาและการลงทะเบียนเรียนขามสถาบันอุดมศึกษา 
   เปนไปตามประกาศ สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาและระเบียบของมหาวิทยาลัย 
3.  หลักสูตรและอาจารยผูสอน 
 3.1   หลักสูตร 
 3.1.1  จํานวนหนวยกิต รวมตลอดหลักสูตร  129  หนวยกิต 
            3.1.2  โครงสรางหลักสูตร 
               โครงสรางหลักสูตร แบงเปนหมวดวิชาท่ีสอดคลองกับท่ีกําหนดไวในมาตรฐาน
หลักสูตรของกระทรวงศึกษาธิการ  ดังนี้ 

ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 32     หนวยกิต 
 ก.1  กลุมวิชาภาษาไทย   3 หนวยกิต 
 ก.2  กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 12 หนวยกิต 
 ก.3  กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร  9 หนวยกิต 
 ก.4   กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร  6 หนวยกิต 
 ก.5   กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ  2 หนวยกิต 

ข.  หมวดวิชาเฉพาะ     91 หนวยกิต 
 ข.1  กลุมวิชาแกน  37 หนวยกิต 
 ข.2  กลุมวิชาชีพบังคับ 36 หนวยกิต 
 ข.3  กลุมวิชาชีพเลือก  18 หนวยกิต 

ค.  หมวดวิชาเลือกเสรี   6 หนวยกิต  
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  3.1.3   รายวิชา 
-    รหัสวิชา 
        รหัสวิชาประกอบดวยตัวเลข 8 หลัก   XX-XXX-XXX   มีความหมายดังนี้ 
      หลักท่ี 1 และ 2   เปนรหัสคณะ (03 = คณะบริหารธุรกิจ)  
      หลักท่ี 3 เปนรหัสสาขาวิชา  (0 = ไมระบุสาขาวิชา    2 =   สาขาวิชาการตลาด)    
   หลักท่ี 4 เปนรหัสหมวดวิชา   (0  =  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป    1 =  หมวดวิชาเฉพาะ) 
 หลักท่ี 5  เปนรหัสกลุมวิชา 

-  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปท่ีเปนศิลปศาสตร    (1 =  ภาษาไทย   2 = ภาษาตางประเทศ   
 3 =  สังคมศาสตร    4 =  มนุษยศาสตร 5 = พลศึกษา  6 =  นันทนาการ)     

                         -  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปที่เปนวิทยาศาสตร   (1 =  คณิตศาสตร   2 =   วิทยาศาสตร )     
                         -  หมวดวิชาเฉพาะ   (1 =  วิชาแกน   2 = วชิาชีพบังคับ   3-9 =  วิชาชีพเลือก)         
       หลักท่ี 6  เปนปท่ีควรศึกษา       
      หลักท่ี 7  และ 8  เปนลําดับรายวิชา 

-  รายวิชา 

 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป            32    หนวยกติ    ประกอบดวย 
 กลุมวิชาภาษาไทย   3  หนวยกิต   ใหเลือกศึกษาจากรายวิชาตอไปนีห้รือรายวิชาท่ี

มหาวิทยาลัยกาํหนด 
01-001-103  ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร (Thai for  Communication) 3(3-0-6) 

01-001-104 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารธุรกิจ  
(Thai for Business Communication) 

3(3-0-6) 

01-001-107 ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ (Thai for Presentation) 3(3-0-6) 

01-001-109 วรรณคดีไทย (Thai Literature) 3(3-0-6) 

01-001-110 การเขียนเชิงวชิาชีพ (Thai Writing for Profession) 3(3-0-6) 

 กลุมวิชาภาษาตางประเทศ       12   หนวยกติ   ประกอบดวย 
01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1  (English 1)      3(3-0-6) 

01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2  (English 2)      3(3-0-6) 

     และใหเลือกศึกษาอีก   6  หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด 

01-002-205 ภาษาอังกฤษเทคนิค (Technical English) 3(3-0-6) 

01-002-206 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ (English for Career) 3(3-0-6) 

01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1(English  Reading 1) 3(3-0-6) 
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01-002-216 การฟงภาษาอังกฤษ (English Listening) 3(3-0-6) 

01-002-217 ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม (Industrial English) 3(3-0-6) 

01-002-218 การสนทนาภาษาอังกฤษ (English Conversation) 3(3-0-6) 

01-002-219 ภาษาอังกฤษเพ่ือการส่ือสารในชีวิตประจําวัน 
(English for Communication in Daily Life) 

3(3-0-6) 

01-002-220 ภาษาจนีเบ้ืองตน (Fundamental of Chinese)  3(3-0-6) 

01-002-221 ภาษาจนีเพื่อการส่ือสาร 1 (Chinese for Communication 1) 3(3-0-6) 

01-002-222 การแปลภาษาจีนเปนไทย 1 (Chinese to Thai Translation 1) 3(3-0-6) 

01-002-223 การแปลภาษาจีนเปนไทย 2 (Chinese to Thai Translation 2) 3(3-0-6) 

 
 กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร     9  หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชาตอไปนี้

หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกาํหนด  
01-003-101 มนุษยกับสังคม (Man  and  Society) 3(3-0-6) 

01-003-102 มนุษยสัมพนัธ (Human Relations) 3(3-0-6) 

01-003-103 ระเบียบวิธีวิจยั (Research Methodology) 3(3-0-6) 

01-003-104 การพัฒนาคุณภาพชีวติและสังคม (Life and Social Skills) 3(3-0-6) 

01-003-105 สังคมกับเศรษฐกิจ (  Society and Economy) 3(3-0-6) 

01-003-106 สังคมกับการปกครอง (Society and Government) 3(3-0-6) 

01-003-107 สังคมกับส่ิงแวดลอม (Society and Environment) 3(3-0-6) 

01-003-108 ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีง (Sufficiency Economy Philosophy) 3(3-0-6) 

01-003-109 กฏหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ (Law and Professional Ethics) 3(3-0-6) 

01-003-112 อาเซียนศึกษา (ASEAN Studies) 3(3-0-6) 

01-003-113 สันติศึกษา (Peace Studies) 3(3-0-6) 

01-004-101 สารสนเทศและการศึกษาคนควา (Information and Study Skills) 3(3-0-6) 

01-004-103 จิตวิทยาท่ัวไป  (General   Psychology) 3(3-0-6) 

01-004-106 ไทยศึกษา (Thai Studies) 3(3-0-6) 

01-004-108 การพัฒนาบุคลิกภาพ (Personality Development ) 3(3-0-6) 

01-004-109 พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน  
(Human Behavior and Self Development) 

3(3-0-6) 
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 กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร    6   หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชาตอไปนี้
หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกาํหนด 

02-001-101 คณิตศาสตรพื้นฐาน (Fundamental Mathematics) 3(3-0-6) 

02-001-103 สถิติเบ้ืองตน (Introduction to Statistics) 3(3-0-6) 

02-001-104 คณิตศาสตรในชีวิตประจําวนั (Mathematics in Daily Life) 3(3-0-6) 

02-002-101 วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวนั (Science in Daily Life) 3(3-0-6) 

02-002-104 ส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร  
(Environment and Resource Management) 

3(3-0-6) 

 
 กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ    2   หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชาตอไปนี้หรือ 

 รายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด  
01-005-101 พลศึกษา   (Physical  Education) 1(0-2-1) 
01-005-116 ลีลาศ (Social  Dance) 1(0-2-1) 
01-005-124 กีฬาประเภททีม (Team  Sports) 1(0-2-1) 
01-005-125 กีฬาประเภทบุคคล  (Individual  Sports) 1(0-2-1) 
01-006-101 นันทนาการ (Recreation) 1(0-2-1) 
01-006-105 นันทนาการเพือ่การฝกอบรม (Recreation for Training Courses) 1(0-2-1) 

 
 หมวดวิชาเฉพาะ         91   หนวยกิต   ประกอบดวย 
 กลุมวิชาแกน      37   หนวยกติ   ประกอบดวย 

03-111-101 หลักการบัญชี (Principles of Accounting) 3(2-2-5) 

03-114-101 การบัญชีเพื่อการจัดการ (Management  Accounting) 3(3-0-6) 

03-211-101 หลักการตลาด (Principles of Marketing) 3(3-0-6) 

03-311-101 การภาษีอากร (Taxation) 3(3-0-6) 

03-311-102 กฎหมายธุรกจิ (Business Law) 3(3-0-6) 

03-311-103 หลักการจัดการ (Principles of Management) 3(3-0-6) 

03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
(Quantitative Analysis for Business) 

3(3-0-6) 

03-411-101 การเงินธุรกิจ (Business Finance) 3(3-0-6) 

03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค (Microeconomics) 3(3-0-6) 
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03-411-103 เศรษฐศาสตรมหภาค (Macroeconomics) 3(3-0-6) 

03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 
(Information Systems and Computer Usage in Business) 

3(2-2-5) 

03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกิจ 1 
(English for Business Correspondence 1) 

3(3-0-6) 

 03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา  
(Preparation for Co-operative Education) 

1(0-2-1) 

 
 กลุมวิชาชีพบังคับ     36  หนวยกิต  ประกอบดวย  

03-212-201 การจัดการธุรกิจสําหรับนักการตลาด  
(Business Management for Marketer) 

3(3-0-6) 

03-212-202 การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค  
(Consumer Analysis and Consumer Insight) 

3(2-2-5) 

03-212-203 การจัดการผลิตภัณฑและราคา (Product and Price Management) 3(3-0-6) 

03-212-204 การจัดการการคาปลีก (Retailing Management) 3(2-2-5) 

03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนาย 
(Logistics and Distribution Management) 

3(3-0-6) 

03-212-302 หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ  
(Principles of Integrated Marketing Communication) 

3(3-0-6) 

03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด (Marketing Information Systems) 3(2-2-5) 

03-212-304 การขายและการบริหารงานขาย (Selling and Sales Management) 3(2-2-5) 

03-212-401 การตลาดระหวางประเทศ (International Marketing) 3(3-0-6) 

03-212-402 การวิจยัการตลาด (Marketing Research) 3(2-2-5) 

03-212-403 กลยุทธและการวางแผนการตลาด 
(Marketing Strategies and Planning) 

3(3-0-6) 

03-212-404 การจัดการการตลาด (Marketing Management) 3(3-0-6) 
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 กลุมวิชาชีพเลือก    18  หนวยกิต    กําหนดใหศึกษาดังนี ้
03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด 

(Co-operative Education in Marketing) 
6(0-40-0) 

                   ในกรณีไมสามารถลงทะเบียนวิชาสหกิจศึกษาทางการตลาด   ซ่ึงเปนไปตามขอบังคับ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  วาดวยการจัดสหกิจศึกษาและการฝกงานวิชาชีพ  
พ.ศ. 2553 หรือมติของคณะกรรมการประจําหลักสูตร ใหเลือกลงทะเบียนวิชาการฝกงานทาง
การตลาด 
03-213-309 การฝกงานทางการตลาด  (Practice in Marketing) 3(0-40-0) 

และเลือกศึกษาใหครบ  18  หนวยกิต  จากรายวิชาตอไปนี้ 
           แขนงวิชาการบริหารการตลาด 

03-213-301 การบรรจุภัณฑ(Packaging) 3(3-0-6) 

03-213-302 การจัดการการจัดซ้ือ(Purchasing Management) 3(3-0-6) 

03-213-303 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) 3(2-2-5) 

03-213-304 การตลาดธุรกิจกับธุรกิจ (Business to Business Marketing) 3(3-0-6) 

03-213-305 การตลาดสินคาเกษตรกรรม (Agricultural Product Marketing) 3(3-0-6) 

03-213-306 การตลาดเพื่อสังคมและส่ิงแวดลอม 
(Social and Environmental Marketing) 

3(3-0-6) 

03-213-307 การศึกษาความเปนไปไดเพือ่โครงการการตลาด 
(Feasibility Study in Marketing Project) 

3(2-2-5) 

03-213-310 สัมมนาปญหาการตลาด(Seminar in Marketing Problems) 3(2-2-5) 

03-213-311 การสรางตราและการจัดการตราสินคา 
(Brand Building and Brand Management) 

3(2-2-5) 

03-213-312 การจัดการลูกคาสัมพันธ(Customer Relationship Management) 3(3-0-6) 

03-213-313 การตลาดภูมิภาคอาเซียน(ASEAN Community Marketing) 3(3-0-6) 

 
 แขนงวิชาการส่ือสารการตลาด 

03-214-301 การโฆษณาและการประชาสัมพันธทางการตลาด 
(Advertising and Public Relations in Marketing) 

3(3-0-6) 

03-214-302 การคิดทางการตลาดเชิงสรางสรรค 
(Critical Creative Thinking in Marketing) 

3(2-2-5) 
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03-214-303 การจัดการการสงเสริมการตลาด (Promotion Management) 3(3-0-6) 

03-214-304 การตลาดกิจกรรม (Event Marketing) 3(2-2-5) 

03-214-305 การสรางความโดดเดนและการส่ือสารตราสินคา 
(Brand Identity and Brand Communication) 

3(2-2-5) 

03-214-306 เทคนิคการนําเสนอทางการตลาด  
(Presentation Techniques in Marketing) 

3(2-2-5) 

03-214-307 การรณรงคการตลาดส่ือสังคมออนไลน 
(Social Media Marketing Campaign) 

3(2-2-5) 

03-214-308 การส่ือสารองคกร (Corporate Communication) 3(3-0-6) 

03-214-309 การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจทางการตลาด 
 (Persuasive Communication in Marketing) 

3(3-0-6) 

03-214-310 กลยุทธการเลือกส่ือแบบบูรณาการ 
(Integrated Media Using Strategies) 

3(3-0-6) 

03-214-311 สัมมนาปญหาการส่ือสารการตลาด 
(Seminar in Marketing Communication Problems) 

3(2-2-5) 

03-214-312 เทคนิคการผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด 
(Production Techniques for Marketing Communication Media) 

3(2-2-5) 

03-214-313 การตลาดดิจิตอล (Digital Marketing) 3(2-2-5) 

 
แขนงวิชาการบริหารธุรกิจคาปลีก 

03-215-301 การบริหารสินคาในธุรกิจคาปลีก (Retail Merchandising) 3(3-0-6) 

03-215-302 การบริหารทรัพยากรมนษุยในธุรกิจคาปลีก 
(Human Resource Management in Retailing) 

3(3-0-6) 

03-215-303 การตลาดบริการ (Service Marketing) 3(3-0-6) 

03-215-304 กฎหมายและจริยธรรมทางการตลาด 
(Law and Ethical Issues in Marketing) 

3(3-0-6) 
 

03-215-305 การสงเสริมการตลาดในรูปธุรกิจคาปลีก (Retail Promotion) 3(3-0-6) 

03-215-306 ธุรกิจคาปลีกท่ีไมมีรานคา (Non-store Retailing) 3(3-0-6) 

03-215-307 การบริหารสินคาแฟช่ัน (Fashion Merchandising) 3(3-0-6) 

03-215-308 สัมมนาปญหาการตลาดคาปลีก (Seminar in Retail Marketing problems) 3(2-2-5) 
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 หมวดวิชาเลือกเสรี     6   หนวยกิต    
                    ใหเลือกศึกษาจากรายวชิาท่ีเปดสอนในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
ระดับปริญญาตรี 
  3.1.4   แสดงแผนการศึกษา 
   แผนการเรียนปกติ 

ปท่ี  1 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-001-xxx วิชากลุมภาษาไทย 3 3 0 6 

01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1 3 3 0 6 

01-xxx-xxx 
วิชากลุมสังคมศาสตรและ
มนุษยศาสตร 

3 3 0 6 

02-xxx-xxx วิชากลุมคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมพลศกึษาและนันทนาการ 1 0 2 1 

03-211-101 หลักการตลาด 3 3 0 6 

03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค 3 3 0 6 

รวม 19 18 2 37 
ช่ัวโมง / สัปดาห  =   20 

 

ปท่ี  1 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมสังคมศาสตรและ
มนุษยศาสตร 

3 3 0 6 

02-xxx-xxx วิชากลุมคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมพลศกึษาและนันทนาการ 1 0 2 1 

03-311-101 การภาษีอากร 3 3 0 6 

03-311-103 หลักการจัดการ 3 3 0 6 

03-411-103 เศรษฐศาสตรมหภาค 3 3 0 6 

รวม 19 18 2 37 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  20 



17 

 

ปท่ี  2 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-xxx วิชากลุมภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร 3 3 0 6 

03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ 3 3 0 6 

03-111-101 หลักการบัญชี 3 2 2 5 

03-212-201 การจัดการธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3 3 0 6 

03-212-202 การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค 3 2 2 5 

รวม 18 16 4 34 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  20 
 

ปท่ี  2 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-xxx วิชากลุมภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 

03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรม
คอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 

3 2 2 5 

03-114-102 การบัญชีเพื่อการจัดการ 3 3 0 6 

03-212-203 การจัดการผลิตภัณฑและราคา 3 3 0 6 

03-212-204 การจัดการการคาปลีก 3 2 2 5 

03-311-102 กฎหมายธุรกจิ   3 3 0 6 

รวม 18 16 4 34 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  20 
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ปท่ี  3 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจาํหนาย 3 3 0 6 

03-212-302 หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 3 3 0 6 
03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด 3 2 2 5 

03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกจิ 1 3 3 0 6 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 1 3 x x x 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 2 3 x x x 

รวม 18 x x x 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  xx 
 

ปท่ี  3 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-411-101 การเงินธุรกิจ 3 3 0 6 

03-212-304 การขายและการบริหารงานขาย 3 2 2 5 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 3   3 x x x 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 4 3 x x x 

xx-xxx-xxx วิชาเลือกเสรี 1 3 x x x 

xx-xxx-xxx วิชาเลือกเสรี 2 3 x x x 

03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา       1 0 2 1 

รวม 19 x x x 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  xx 
 

ปท่ี  4 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด 6 0 40 0 

รวม 6 0 40 0 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  40 
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ปท่ี  4 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-212-401 การตลาดระหวางประเทศ 3 3 0 6 

03-212-402 การวิจยัการตลาด 3 2 2 5 

03-212-403 กลยุทธการตลาดและการวางแผน
การตลาด 

3 3 0 6 

03-212-404 การจัดการการตลาด 3 3 0 6 

รวม 12 11 2 23 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  13 
 
คําอธิบายรายวิชา 
1.   หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
 1.1     กลุมวิชาภาษาไทย 
01-001-103 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร 3(3-0-6) 

Thai for Communication 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานในการใชภาษาไทย ภาษากับการส่ือสาร ทักษะการฟง การพูด  

การอาน และการเขียนประเภทตาง ๆ  
Basic Thai language usage; language and communication; language skills, 

listening, speaking, reading and writing 
 
01-001-104 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารธุรกิจ 3(3-0-6) 

Thai for Business Communication 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับการส่ือสารทางธุรกิจ แนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสารทางธุรกิจ 

หลักการเขียนจดหมายทางธุรกิจ จดหมายธุรกิจประเภทตางๆ รายงานธุรกิจ และโครงการทางธุรกิจ 
General knowledge and concepts of business communication; principles of 

business letter writing; types of business letters; business-related reports and projects 
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01-001-107 ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ 3(3-0-6) 
Thai for Presentation 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับภาษาไทย ความรูท่ัวไปในการนําเสนอ องคประกอบ 

การนําเสนอ ประเภทการนําเสนอ หลักและวิธีการนําเสนอ การเตรียมการนําเสนอ และการเลือก 
ส่ือโสตทัศนูปกรณ 

Basic Thai language; general knowledge of Thai for presentation; factors of 
presentation; types of presentation; principles of presentation; presentation and audio-visual aids 
selection 
 
01-001-109 วรรณคดีไทย 3(3-0-6) 

Thai Literature  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานของวรรณคดีไทย ความหมายและประเภทของวรรณคดีมรดก 

ความสําคัญและคุณคาวรรณคดีมรดก วิเคราะหและประเมินคาวรรณคดีมรดก 
Basic Thai literature; definitions and types of heritage literature; importance and 

value of heritage literature; analysis and evaluation of heritage literature 
 
01-001-110 การเขียนเชิงวิชาชพี 3(3-0-6) 

Thai Writing for Profession 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับการเขียน การเขียนหนังสือราชการ การเขียนรายงาน 

การประชุม การเขียนสาสนและคํากลาวในโอกาสตางๆ การเขียนโครงการ การเขียนบทความ  
การเขียนคําขวัญและโฆษณา  

Basic Thai writing; writing official letters; minutes; messages; speeches; 
projects; articles; slogan and advertisements 
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     1.2  กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 
01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1 3(3-0-6) 

English 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  การใชสํานวนและโครงสรางภาษาระดับพื้นฐาน การทักทาย การแนะนําตัว  
การบรรยายบุคคล การบรรยายส่ิงของ ความสนใจและงานอดิเรก การบรรยายสถานท่ี  การบรรยาย
เหตุการณในอดีต และการบรรยายแผนการและการพยากรณในอนาคต  
  Basic English language usage of expressions and structures; greetings and 
introductions; describing people; describing things, interest and hobbies; describing places; 
describing past events; describing future plans and predictions 
 
01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2  3(3-0-6) 

English 2 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-101  ภาษาอังกฤษ 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
การใชภาษาระดับสูงข้ึนเพื่อใชภาษาให ถูกตองตามสถานการณตางๆได 

อยางเหมาะสม ไดแก การเปรียบเทียบ ข้ันตอนการปฏิบัติในชีวิตประจําวันและการเตือน  
การกําหนดเง่ือนไข ขาวหนังสือพิมพ การแลกเปล่ียนความคิดเห็น การสมัครงานและการศึกษาตอ 
  Upper level of English language usage for different situations: comparison; 
instructions and warning; conditions; newspaper news; exchanging opinions; job application and 
study application 
 
01-002-205 ภาษาอังกฤษเทคนิค 3(3-0-6) 

Technical English 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  การใชภาษาอังกฤษท่ีเกี่ยวเนื่องกับวิชาชีพ ไดแก ความรูเกี่ยวกับคําศัพท และ
สํานวนเกี่ยวกับวิชาชีพ ใจความสําคัญและรายละเอียดจากเนื้อเร่ือง การใหนิยามและการจําแนก
ประเภท การเปรียบเทียบ ข้ันตอนการปฏิบัติ ปาย ประกาศและฉลาก การบรรยายกระบวนการ  
และบทคัดยอ  
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English language usage for careers in technical fields: technical terms and work-
related expressions; main ideas and supporting details; definitions and classification; comparison; 
instructions; notice and labels; process description and abstracts 
 
01-002-206 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ  3(3-0-6) 

English for Career 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-102  ภาษาอังกฤษ 2 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ทักษะการส่ือสารภาษาอังกฤษเพ่ือนําไปใชในอาชีพตางๆ การพบปะผูคน  

การใชโทรศัพท การนัดหมาย การนําเสนองาน  การบอกคุณสมบัติของสินคาและบริการ การพูดถึง
เปาหมายและการตัดสินใจทําธุรกิจ  การตอวาและการแกปญหาท่ีเกิดข้ึนในการดําเนินธุรกิจ   
การตรวจสอบความกาวหนาของการดําเนินงาน   ความเขาใจภาษา และวัฒนธรรม 

English language communication skills for various careers; meeting people; 
telephoning; making an appointment; giving presentation; describing products and services; 
identifying goals and business decision making; making and dealing with complaints; checking 
progress on work; understanding language and culture 
 
01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1 3(3-0-6) 

English Reading 1 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

การใชพจนานุกรม การเดาความหมายของคําศัพทจากปริบท องคประกอบ และ
โครงสรางของประโยค องคประกอบท่ีชวยในการอาน ทักษะการอานจับใจความ และเทคนิคการอาน 
 Using a dictionary; guessing the meanings of words from context; components 
and sentence structures; components of reading comprehension; reading skills of finding main 
ideas and reading techniques 
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01-002-216 การฟงภาษาอังกฤษ  3(3-0-6)  
English Listening 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ทักษะการฟงภาษาอังกฤษเบื้องตนในสถานการณตางๆ ในชีวิตประจาํวัน การฟง 

ระดับประโยค  การฟงบทสนทนา  การฟงระดับยอหนา  การฟงบทความและตอบคําถาม  ทักษะ
การฟงเพื่อจับใจความและเทคนิคการฟง 
    Introduction to English listening skills in various situations in daily lives; 
listening simple sentences, short dialogues, short paragraphs, short articles and answering the 
questions; listening comprehension skills of finding main ideas and listening techniques 
 
01-002-217 ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม 3(3-0-6) 

Industrial English 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ทักษะการใชภาษาอังกฤษท่ีใชในงานอุตสาหกรรมเบ้ืองตน การบรรยายเคร่ืองมือ
และวิธีการใช การเปรียบเทียบผลิตภัณฑ การอานปายประกาศและสัญลักษณ การกรอกแบบฟอรม
การซอมและบํารุงรักษาเคร่ืองมือและอุปกรณ  การแสดงความคิดเห็นในงานอาชีพ  การบันทึก
รายงาน 
  Introduction to English language skills in industrial fields; describing tools and 
tool using; comparing products; reading signs and symbols; filling in repairing and maintenance 
forms; expressing opinions in industrial areas; writing down the reports 
 
01-002-218      การสนทนาภาษาอังกฤษ  3(3-0-6) 
                    English Conversation 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาที่ตองเรียนควบคู : - 

 การสนทนาในสถานการณตางๆในชีวิตประจําวันใหถูกตองตามวัฒนธรรม 
ของเจาของภาษา ไดแก การทักทายและแนะนําตัว คําแนะนํา การสนทนาทางโทรศัพท  
การบอกท่ีต้ังและทิศทาง การขอรองและการเสนอให การขอบคุณและการขอโทษ  
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    Conversation in various situations in daily lives in accordance with native 
culture: greetings and introductions; advice; telephoning; locations and directions; requests and 
offers; thanking and apologizing 
 
01-002-219 ภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 

English for Communication in Daily Life 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ทักษะการใชภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวันเพื่อติดตอส่ือสารในสถานการณตางๆ 
การจองต๋ัวและการจองหองพัก การส่ังอาหาร การโทรศัพท การบันทึกสาระสําคัญ การนําเสนอ
ขอมูล การนัดหมาย 
  English skills in daily lives to communicate in various situations: reserving 
tickets and reserving accommodation; ordering foods; telephoning; writing important 
information; presenting information; and making an appointment 
 
01-002-220    ภาษาจีนเบื้องตน 3(3-0-6)  

Fundamental of Chinese      
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ทักษะภาษาจนีเบ้ืองตน ไดแก การฟง พูด อาน และเขียน ประโยคและไวยากรณ 

ภาษาจนีข้ันพืน้ฐาน ฝกการสนทนาและอานขอความภาษาจีนส้ันๆ  การสรุปเนื้อหาและตอบคําถาม
เปนภาษาจีนอยางพอเขาใจได 

Introduction to Chinese language skills: listening, speaking, reading and 
writing; basic sentence patterns and grammar; practice of short conversations and reading 
short messages; making a summary and answering questions understandably 

 
01-002-221    ภาษาจีนเพื่อการส่ือสาร 1 3(3-0-6) 

Chinese for Communication 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-220   ภาษาจนีเบ้ืองตน 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
คําศัพทและสํานวนท่ีนิยมใชกันอยางกวางขวางในชีวิตประจําวัน ความสามารถ

ในการส่ือสารกับบุคคลท่ัวไปไดอยางเหมาะสม  
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   Widely-used vocabulary and expressions used in daily lives; ability to 
communicate with other people appropriately 
 
01-002-222   การแปลภาษาจีนเปนไทย 1    3(3-0-6) 
                    Chinese to Thai Translation 1 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-220   ภาษาจนีเบ้ืองตน 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
หลักวิชาการแปลพื้นฐานและฝกการแปลขอความจากภาษาจีนเปนภาษาไทย 

รวมท้ังเรียนวิธีการแปลปากเปลา 
   Basic translation rules and practice of translating messages from Chinese into 
Thai and learning how to translate orally 
 
01-002-223   การแปลภาษาจีนเปนไทย 2    3(3-0-6) 
                    Chinese to Thai Translation 2 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-222   การแปลภาษาจีนเปนไทย 1   
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
หลักว ิชาการแปลชั ้นสูง  ไดแก การแปลจดหมายทางราชการ  การแปล 

เชิงธุรกิจ  วิธีการแปลปากเปลา  
    Advanced translation rules: translating official letters; translating business issues;   
how to translate orally 
 

1.3 กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร 
01-003-101 มนุษยกับสังคม 3(3-0-6) 

                    Man and Society 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

   ความรูเบ้ืองตนทางสังคมศาสตร สังคมกับวัฒนธรรม พฤติกรรมของมนุษย 
ในสังคม การจัดระเบียบทางสังคม การขัดเกลาทางสังคม สถาบันทางสังคม การเปล่ียนแปลง 
ทางสังคมและวัฒนธรรม ปญหาสังคม 
   Introduction to social sciences; society and culture; human behavior in society; 
social organization; socialization; social institutions; social and cultural changes; social problems 
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01-003-102     มนุษยสัมพันธ 3(3-0-6) 
                    Human Relations  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับมนุษยสัมพันธ พฤติกรรมและธรรมชาติของมนุษย 
แรงจูงใจกับมนุษยสัมพันธในหนวยงาน มนุษยสัมพันธในองคกร  การส่ือสารกับมนุษยสัมพันธ  
มนุษยสัมพันธในวัฒนธรรมไทย   หลักธรรมทางศาสนากับมนุษยสัมพนัธ 
  Introduction to human relationship; human behavior and nature; motivation and 
human relationship in workplace; human relationship in organizations; communication and 
human relationship; human relationship in Thai culture; religious principles and human 
relationship 
 
01-003-103     ระเบียบวิธีวิจัย 3(3-0-6) 
                    Research Methodology  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 02-001-103    สถิติเบ้ืองตน 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการวิจัย วัตถุประสงคและประเภทของการวิจัย ข้ันตอน

สําคัญของการวิจัย และการออกแบบวิจัย กําหนดตัวแปรและสมมติฐานในการวิจัย วิธีการสุม
ตัวอยางและการเก็บรวบรวมขอมูล วิธีการทางขอมูลและการวิเคราะหขอมูลเพื่อการวิจัย  
การตีความขอมูลและการนําเสนอขอมูล การเขียนเคาโครงการวิจัย   และรายงานการวิจัย 

Introduction to research; objectives and types of research; research process and 
research design; variables and research hypothesis; sampling and data collecting; data process and 
research analysis; data interpretation and presentation;  proposal and report writing 

 
01-003-104     การพัฒนาคุณภาพชีวิตและสังคม  3(3-0-6) 
                    Life and Social Skills 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
การสรางแนวคิดและเจตคติของตนเอง  ภาระหนาท่ีและความรับผิดชอบ 

ของบุคคล กลยุทธการบริหารตนเอง เทคนิคการครองใจคน การสรางผลผลิตและการปฏิบัติงาน 
อยางมีประสิทธิภาพ คุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 
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Forming self-worldviews and attitudes; individual’s duties and responsibilities; 
self-managing strategies; techniques in handling people; efficient work performance; morality and 
professional ethics 
 
01-003-105     สังคมกับเศรษฐกิจ 3(3-0-6) 
                    Society and Economy 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปดานสังคมเศรษฐกิจ วิวัฒนาการของระบบเศรษฐกิจ และกลไกราคา 

สถาบันทางเศรษฐกิจ การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ความรวมมือทางเศรษฐกิจในระดับตางๆ 
   General knowledge of economic society; the development of economic system 
and  pricing,  economic institution; social and economic development; economic cooperation at  
various levels 
 
01-003-106     สังคมกับการปกครอง 3(3-0-6) 
                    Society and Government 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสังคม รัฐและอุดมการณทางการเมือง รูปแบบการปกครอง 

ของไทยสถาบันการเมืองการปกครอง การมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชน  
General knowledge of society, state  and  political  ideology; types  of  Thai   

government and politics  institution; political  participation 
 
01-003-107     สังคมกับส่ิงแวดลอม 3(3-0-6) 
                    Society and Environment 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความสําคัญของสังคมกับส่ิงแวดลอม แนวความคิดพื้นฐานทางนิเวศวิทยา  

การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอม มลพิษส่ิงแวดลอม การจัดการส่ิงแวดลอม 
   Importance of society and environment; fundamental concept of ecology; natural 
resources and environmental  conservation; environmental pollutions; environmental management 
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01-003-108    ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  3(3-0-6) 
Sufficiency Economy Philosophy 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนา
เศรษฐกิจ   เศรษฐกิจพอเพียงกับสังคมและชุมชน   ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงกับการบริหารจัดการ 
ท่ีดี  การสรางภูมิคุมกันทางเศรษฐกิจและการประยุกตปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
                   Introduction to philosophy of sufficiency economy; sufficiency economy and 
economic development; sufficiency economy in society and community; sufficiency economy 
philosophy and good governance management; self-immunity protection from 
socioeconomic, application of  sufficiency economy philosophy 
 
01-003-109    กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชพี 3(3-0-6) 
               Law and Professional Ethics 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมาย ความเปนมาของกฎหมาย ระเบียบปฏิบัติและ

กฎหมายท่ีเกี่ยวของกับการประกอบวิชาชีพของสาขาวิชา จรรยาบรรณในวิชาชีพ ความรับผิดชอบ
ของผูประกอบวิชาชีพตอการกาวลวงในสิทธิสวนบุคคล แนวคิดท่ัวไปเกี่ยวกับจริยธรรม และ 
ความรับผิดชอบตอสังคม กรณีศึกษาตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับการตระหนักเร่ืองจรรยาบรรณวิชาชีพ 
  Introduction to law; background of law; rules and regulations dealing with 
professions; professional ethics; human-right; general concepts of ethics and social responsibility; 
case study related to realization on professional ethics 
 
01-003-112    อาเซียนศึกษา   3(3-0-6) 
                    ASEAN Studies 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  กําเนิดสมาคมประชาชาติแหงเอเชียตะวันออกเฉียงใต (อาเซียน) แนวคิดการ
รวมกลุมประเทศอาเซียน บทบาทและปฏิญญาอาเซียน ขอกําหนดที่ประชุมสุดยอดอาเซียน  
และกฎบัตรอาเซียน เปาหมายและความรวมมือในการพัฒนาดานการเมืองและความม่ันคง  
การพัฒนาดานเศรษฐกิจและดานสังคม-วัฒนธรรมของภูมิภาคอาเซียน 
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  Establishment of Association of Southeast Asian Nations (ASEAN); concepts of 
ASEAN integration; ASEAN roles and declaration; ASEAN summits’ regulation and ASEAN 
charter; goals and cooperation in political and security, economic and socio-cultural development 
in the ASEAN region 
 
01-003-113    สันติศึกษา   3(3-0-6) 
                    Peace Studies  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความหมายและแนวคิดหลักเกี่ยวกับสันติภาพ และสันติศึกษา ปญหาความขัดแยง

และความรุนแรงระดับครอบครัว ชุมชน ชาติ และระหวางประเทศ การจัดการความขัดแยงโดยสันติวิธี 
  Definitions and key concepts of peace and peace studies; problems, conflict and 

violence in family, community, nation and international level; non-violence management for 
conflict resolution 

 
01-004-101 สารสนเทศและการศึกษาคนควา 3(3-0-6) 
                      Information and Study Skills 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสารสนเทศ ทรัพยากรสารสนเทศ ระบบการจัดเก็บทรัพยากร
สารสนเทศในหองสมุด การสืบคนทรัพยากรสารสนเทศและการใชเคร่ืองมือชวยคน การศึกษา
คนควา การอางอิง และบรรณานุกรม 
   General knowledge of information; information resources; storage systems for 
information resources in libraries; information resources retrieving and usage of retrieving tools; 
study skills; citation and bibliography 
 
 
 
 
 
 



30 

 

01-004-103 จิตวิทยาท่ัวไป   3(3-0-6) 
                    General   Psychology 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูพื้นฐานทางจิตวิทยา พันธุกรรม ส่ิงแวดลอมและพัฒนาการของมนุษย 
สรีรวิทยาท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของมนุษย การรับรู การเรียนรู และการจูงใจ เชาวนปญญา  
และความฉลาดทางอารมณ บุคลิกภาพ การปรับตัวและสุขภาพจิต พฤติกรรมทางสังคม 
  Basic psychology; genetics; environment and human development; influence of 
physiology on human behaviors; perception, learning, and motivation; intelligence and emotional 
quotient; personality, adjustment and mental health; social behavior 
 
01-004-106   ไทยศึกษา  3(3-0-6) 
                Thai Studies 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความเปนมาของชนชาติไทย ลักษณะสังคม เศรษฐกิจ การปกครองของไทย 

ลักษณะความเช่ือ ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรมขาว  ภูมิปญญาไทยดานตาง ๆ 
Background of Thai nationality; characteristics of society; economics; Thai 

administration; belief; religion; tradition; rice culture; various aspects of Thai wisdom 
 
01-004-108    การพัฒนาบุคลิกภาพ  3(3-0-6) 

Personality Development 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานเกี่ ยวกับบุคลิกภาพ  ทฤษฏีบุคลิกภาพ  ปจจัย ท่ี มี อิทธิพล 

ตอบุคลิกภาพ การปรับปรุงบุคลิกภาพ การรับรู เกี่ยวกับตนเอง สุขภาพจิตและการปรับตัว  
มนุษยสัมพันธกับบุคลิกภาพ และการพัฒนาบุคลิกภาพท่ีสมบูรณ 

Basic knowledge of personality; theory of personality; factors affecting 
personality; personality improvement; self-perception, mental health and self-adjustment; human 
relationship and personality; perfect personality development 
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01-004-109      พฤติกรรมมนษุยกับการพัฒนาตน   3(3-0-6) 
      Human Behavior and Self Development  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  พฤติกรรมมนุษย องคประกอบพฤติกรรมมนุษย การพัฒนาตน การพัฒนางาน 
และพฤติกรรมการทํางาน บุคลิกภาพ  การปรับตัวและสุขภาพจิต มนุษยสัมพันธและส่ือสาร 
เพื่อสรางมนุษยสัมพันธ การเสริมสรางชีวิตใหเปนสุข 

Human behavior; elements of human behaviors; self-development; work 
development and working behaviors; personality, self-adjustment and mental health; human 
relationship and communication for building human relationship; happy life enhancement 

 
 1.4  กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 
02-001-101 คณิตศาสตรพืน้ฐาน   3(3-0-6) 

Fundamental Mathematics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ตรรกศาสตรเบ้ืองตน เมตริกซและตัวกําหนด กฎการนับ  การเรียงสับเปล่ียน 
และการจัดหมู ความนาจะเปนเบ้ืองตน ทฤษฎีบททวินาม ลําดับและอนุกรม 

Introduction to logic; matrices and determinants; counting  rules; permutation 
and combination; introduction to probability; binomial theorem ; sequences and series 
 
02-001-103 สถิติเบื้องตน  3(3-0-6) 

Introduction to Statistics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรู เ บ้ืองตนเกี่ยวกับสถิติ ความนาจะเปน ตัวแปรสุม และการแจกแจง 
ตัวแปรสุม การสุมตัวอยาง การแจกแจงความนาจะเปนของฟงกชันของตัวอยางสุม การประมาณคา 
และการทดสอบสมมติฐาน 

Introduction to statistics; probability; random variable distribution of random 
variable; sampling; distribution of functions of random variable; estimation, hypothesis testing 
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02-001-104 คณิตศาสตรในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 
Mathematics in Daily Life  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรู เ บ้ืองตนเกี่ ยวกับมาตรา ช่ัง  ตวง  วัด  อัตราสวน  สัดสวน  รอยละ  
และการประยุกต พื้นท่ีและปริมาตร คาสาธารณูปโภค ดอกเบ้ียและเงินผอนชําระ ภาษีมูลคาเพิ่ม  
และภาษเีงินได เลขดัชนี ตรรกศาสตรเบ้ืองตนและการใหเหตุผล และความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับสถิติ 
   Introduction to weights and measures; ratio, proportion, percentage and 
application; area and volume; infrastructure expenses; interest and installment; value added tax 
and income tax; index; introduction to logic and reasoning; introduction to statistics 
 
02-002-101      วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 

Science in Daily Life  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี วิทยาศาสตรกับปรากฏการณ
ธรรมชาติ พลังงาน ไฟฟาและการส่ือสารโทรคมนาคม รังสีและกัมมันตภาพรังสี สารเคมี 
ในชีวิตประจําวัน วิวัฒนาการและพันธุกรรมของมนุษย 

Introduction to science and technology; science and natural phenomenon; 
energy; electric and telecommunication; radiation and radioactivity; chemical in everyday life; 
evolution and human genome 

 
02-002-104    ส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร 3(3-0-6) 

Environment and Resource Management  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูพื้นฐานทางส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร  หลักนิเวศวิทยา  
และสมดุลธรรมชาติ ทรัพยากรธรรมชาติ มลพิษส่ิงแวดลอม การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ  
และส่ิงแวดลอม การประเมินผลกระทบส่ิงแวดลอมและการบริหารจัดการส่ิงแวดลอม 

Basic knowledge of environment and resource management; ecological 
principles and natural balance; natural resources; environmental pollution; conservation of natural 
resources and environment; environmental impact assessment and environment managemen 
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 1.5   กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ 
01-005-101     พลศึกษา 1(0-2-1) 

Physical Education  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับ วิทยาศาสตรการกีฬา การทดสอบสมรรถภาพทางกาย  
ดัชนีมวลกาย รูปแบบของการจัดการแขงขัน และประเภทของกีฬา การบาดเจ็บจากการเลนกีฬา 
และการปฐมพยาบาล และการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพ  
   General knowledge of sports science; physical fitness testing; body mass index; 
forms of sports competition and types of sports; injury and first aid; forms of exercises for health 
 
01-005-116     ลีลาศ 1(0-2-1) 

Social Dance 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

                            ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับลีลาศ  กฎ ระเบียบ และมารยาทของลีลาศ  รูปแบบของลีลาศ
ฝกทักษะพ้ืนฐานของการลีลาศในจังหวะตางๆ 
   General knowledge of social dance; etiquettes of social dance; types of social 
dance; practice of social dance 
 
01-005-124  กีฬาประเภททีม 1(0-2-1) 

Team Sports  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูทั ่วไปเกี ่ยวกับกีฬาประเภททีม  ฝกทักษะการเลนกีฬาประเภททีม 

การสรางเสริมสมรรถภาพทางกาย กฎ ระเบียบ กติกาการแขงขันกีฬาประเภททีม การแขงขันกีฬา
และการจัดการแขงขันกีฬาประเภททีม  การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐมพยาบาล 

General knowledge of team sports; training team sports; building physical 
fitness; rules, regulations and etiquettes of team sports; competition and competition management 
of team sports; sports injuries and first aid 
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01-005-125     กีฬาประเภทบุคคล 1(0-2-1) 
Individual Sports  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูทั่วไปเกี่ยวกับกีฬาประเภทบุคคล ฝกทักษะการเลนกีฬาประเภทบุคคล
การสรางเสริมสมรรถภาพทางกาย กฎ ระเบียบ กติกาการแขงขันกีฬาประเภทบุคคล การแขงขัน
กีฬาและการจัดการแขงขันกีฬาประเภทบุคคล  การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐมพยาบาล 
   General knowledge of individual sports; training individual sports; building 
physical fitness; rules, regulations and etiquettes of individual sports; competition and 
competition management of individual sports; sports injuries and first aid 
 
01-006-101    นันทนาการ 1(0-2-1) 

Recreation  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูทั่วไปเกี่ยวกับนันทนาการ ความหมายและความสําคัญ ประเภทของ

นันทนาการ กิจกรรมนันทนาการ ฝกปฏิบัติการเปนผูนํานันทนาการ การจัดกิจกรรมนันทนาการ
เพื่อการฝกอบรม เกมสนันทนาการ การอยูคายพักแรม กับการเลือกกิจกรรมนันทนาการ 
ตามความเหมาะสม 

General knowledge of recreation; meaning and importance of recreation; types 
of recreation; recreational activities; training in recreational leadership; recreational activities for 
training courses; recreational games; camping and appropriate recreational activities 
 
01-006-105    นันทนาการเพือ่การฝกอบรม 1(0-2-1) 

Recreation for Training Courses 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับ ความหมายและความสําคัญของนันทนาการ การเปนผูนํา

นันทนาการในการฝกอบรม  ฝกปฏิบัติการนํากิจกรรมนันทนาการไปใชในการฝกอบรม  
และการเลือกใชกิจกรรมนันทนาการใหเหมาะสมกับการอบรมตางๆ 
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General knowledge of recreation;  meaning and importance of recreation; 
recreational leadership for training courses; practice of recreational activities for training courses; 
appropriate recreational activities for training courses 

 
2.  หมวดวิชาชีพเฉพาะ  
 2.1  กลุมวิชาแกนธุรกิจ 
03-111-101 หลักการบัญชี 3(2-2-5) 
  Principles of  Accounting 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความหมาย วัตถุประสงคและ ประโยชนของขอมูลทางการบัญชี แมบทการบัญชี 

หลักการและวิธีการบันทึกบัญชีตามหลักการบัญชีคู  การบันทึกบัญชีตามวงจรบัญชี  งบการเงิน

สําหรับกิจการใหบริการและกิจการซ้ือขายสินคา การบัญชีเงินสด และระบบใบสําคัญ 

Meanings, objectives and usefulness of accounting information; accounting 

framework;  principles and process of recording journal by double entries; recording of 

accounting cycle; financial statements for merchandising and service firms; accounting for cash; 

and voucher systems  

 

03-114-101    การบัญชีเพื่อการจัดการ 3(3-0-6) 
                       Management  Accounting 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 03-111-101  หลักการบัญชี 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
           ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับการบัญชีเพื่อการจัดการ  ความสําคัญของการบัญชี 
เพื่อการจัดการ งบการเงิน การวิเคราะหงบการเงิน  ระบบการบัญชีตนทุน การจัดทํางบประมาณ   
การจัดทํารายงานเสนอฝายบริหาร ความสัมพันธระหวางตนทุน ปริมาณ กําไร  การใชขอมูล
ทางการบัญชีเพื่อการตัดสินใจ และการวิเคราะหการลงทุน 

Basic management accounting; importance of accounting for management;  
financial statements; financial statement analysis; cost accounting system;   budgeting;  
management report preparation;  relationship among costs;  volume  and profit;  
accounting information use for decision making; and investment analysis 
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03-211-101  หลักการตลาด 3(3-0-6) 
  Principles of Marketing 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

บทบาทและความสําคัญของการตลาดและเศรษฐกิจ  พัฒนาการของแนวความคิด
ทางการตลาด  กิจกรรมและหนาท่ีทางการตลาด  การแบงตลาด  ลักษณะพฤติกรรมการซ้ือ 
แตละตลาด สวนประสมทางการตลาด   ปจจัยซ่ึงมีอิทธิพลตอการกําหนดสวนประสมทางการตลาด    
กลยุทธทางการตลาดท่ีเหมาะสมสําหรับแตละสวนประสม  ระบบขอมูลทางการตลาด  การตลาด
สําหรับธุรกิจบริการ  การตลาดทางตรง  การตลาดระหวางประเทศ  การประยุกตเทคโนโลยี
สมัยใหมเขามาใชในกิจกรรมการตลาด  จริยธรรมการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม 

Roles and importance of marketing and economy; developing marketing 
concepts, activities and functions of marketing; market segmentation; characteristics of buying 
behavior; marketing mix; influence factors to marketing mix decisions; appropriate marketing 
strategies for each marketing mix; marketing information systems; services marketing; direct 
marketing; international marketing; application of new technology to marketing activities; ethical 
and social responsibilities 
 
03-311-101 การภาษีอากร 3(3-0-6) 

Taxation 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
      รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับภาษีอากร หลักเกณฑ  วิธีการประเมิน  และการจัดเก็บภาษี
อากร ตามประมวลรัษฎากร  ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา  ภาษีเงินไดนิติบุคคล  ภาษีมูลคาเพิ่ม   
ภาษีธุรกิจเฉพาะ  อากรแสตมป  ภาษีศุลกากร  ภาษีสรรพสามิต  และภาษีทองถ่ิน 

Introduction to taxation; criteria, procedures for tax assessment, and collection in 
accordance to the Revenue Code; personal income tax; corporate income tax; value-added tax;  
specific business tax; stamp duty,  custom duty;  excise tax; and local tax 
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03-311-102 กฎหมายธุรกิจ 3(3-0-6) 
Business Law  

     รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมายท่ัวไป  บุคคล  ทรัพย  นิติกรรม  สัญญา ละเมิด 
ซ้ือขาย เชาทรัพย  เชาซ้ือ  จางแรงงาน จางทําของ ยืม คํ้าประกัน จํานอง จํานํา  ตัวแทน  นายหนา  
และทรัพยสินทางปญญา 

Introduction to general law; things; juristic acts;  contracts; violation; sale; hire 
of property;  hire purchase; hire of service; hire of work; loans; suretyship; mortgage; agency; 
brokerage; and intellectual property  
 
03-311-103 หลักการจัดการ 3(3-0-6) 

Principles of Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

พื้นฐานการประกอบธุรกิจ  แนวคิด  ทฤษฎี  และวิวัฒนาการทางการจัดการ  
สภาพแวดลอมองคการ  การวางแผน  การจัดองคการ  การบริหารทรัพยากรมนุษย  การชี้นํา            
การควบคุม  เทคนิคการจดัการสมัยใหม 

Basic of  elements in doing business; concepts, theories and development in the 
management;  organizational environment;  planning;  organizing;  human  resources 
management;  leading;  controlling;  modern management techniques 

 
03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ 3(3-0-6) 

Quantitative Analysis for Business 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 02-001-103 สถิติเบ้ืองตน 
                  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ  การวิเคราะหโดยวิธี 
การตัดสินใจเชิงวิทยาศาสตร  การตัดสินใจภายใตสภาวะแนนอนและไมแนนอน การควบคุมสินคา
คงคลัง การโปรแกรมเชิงเสน เทคนิคการควบคุมและประเมินผลโครงการ ทฤษฎีเกมส แบบจําลอง
แถวคอย และการจําลองสถานการณ 
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Introduction to business quantitative analysis;  analysis by the scientific 
decision-making methods; decision making under certainty and uncertainty; inventory control; 
linear programming; project management techniques; games theory; queuing model; and 
simulation 

 
03-411-101 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

Business  Finance 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
ความหมายและความสําคัญของการเ งิน   ขอบเขต   บทบาท  และหนา ท่ี 

ของฝายการเงิน  รูปแบบของธุรกิจ  การวิเคราะห  การพยากรณ  และการวางแผนทางการเงิน  
หลักการบริหารเงินทุนหมุนเวียนและงบลงทุน  มูลคาของเงิน  โครงสรางทางการเงินและการจัดหา
เงินทุนของธุรกิจ 

Meanings, and the importance of business finance, scope, roles and functions of 
financial department; patterns of business; financial analysis, forecasting and planning; principle 
of working capital management and capital budgeting; value of money; financial structure and 
financing business funds 
 
03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค      3(3-0-6) 

Microeconomics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับเศรษฐศาสตรจุลภาค อุปสงค อุปทาน และการกําหนดราคา ความ
ยืดหยุนของอุปสงคและอุปทาน ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค ทฤษฎีการผลิต ตนทุน รายรับและกําไร
จากการผลิต การกําหนดราคาและปริมาณผลผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณและตลาดแขงขันไมสมบูรณ
รวมท้ังตลาดปจจัยการผลิต 
                                 General knowledge of microeconomics; demand, supply and pricing; elasticity of 
demand and supply; theory of consumer behavior; production theory; cost; income and profit from 
production; pricing and quantity of output in perfect competitive market and imperfect competitive markets 
including factors of production 
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03-411-103 เศรษฐศาสตรมหภาค 3(3-0-6) 
Macroeconomics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับเศรษฐศาสตรมหภาค     ความหมายและการคํานวณรายได
ประชาชาติ องคประกอบของรายไดประชาชาติ การคํานวณรายไดประชาชาติดุลยภาพ การเงิน 
การธนาคารและนโยบายการเงิน การคลังและนโยบายการคลัง  การจางงาน เงินเฟอและเงินฝดกับ
การแกไขปญหาเศรษฐกิจมหภาค  เศรษฐศาสตรระหวางประเทศ  และการพัฒนาเศรษฐกิจ 

General knowledge of macroeconomics; meanings and computation of national 
income, components of national income; computing of national income equilibrium; Money and 
banking;  public finance; employment , inflation and deflation along with  macroeconomics 
problems; international economics;  and economic development 
 
03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 3(2-2-5) 

Information Systems and Computer Usage in Business 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

 ความหมายและบทบาทของระบบสารสนเทศตอการจัดการธุรกิจ  ชนิดของระบบ
สารสนเทศท่ีใชในกิจการ  การประยุกตคอมพิวเตอรในงานธุรกิจ  เทคโนโลยีคอมพิวเตอรใน
ปจจุบัน  การใชระบบเครือขายและบริการบนอินเตอรเน็ต การใชระบบปฏิบัติการและการใช
โปรแกรมประยุกตในปจจุบัน 

Meanings and roles of information systems on business management; types of 
information systems used in organizations; application of computer in business; current computer 
technology; usage of network system and the Internet services; usage of operation systems and 
current application software 
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03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกิจ  1 3 (3-0-6) 
English for Business Correspondence 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
การอานและการเขียนจดหมายธุรกิจ  จดหมายสอบถาม  จดหมายตอบสอบถาม  

จดหมายส่ังซ้ือ  จดหมายตอบส่ังซ้ือ  จดหมายรองเรียน จดหมายตอบการรองเรียน จดหมายทวงหน้ี  
จดหมายสมัครงาน  การเขียนประวัติสวนตัวและไปรษณียอิเล็กทรอนิกส         

Reading and writing English business letters: letters of enquiry, enquiry reply 
letters, purchase order letters, purchase order reply letters, complaint letters, replies to complaint 
letters, collection letters, and application letters, writing resumes and electronic-mails 

 
03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา                                                     1(0-2-1) 
                           Preparation for Co-operative Education                                                                 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         ความหมาย  ความสําคัญ  ความเปนมาและพัฒนาการสหกิจศึกษา  การเตรียม
ความพรอมกอนการออกสหกิจศึกษา  เทคนิคการปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  วิธีการเขียน
รายงานและการนําเสนอรายงานสหกิจศึกษา 
  Meanings, importance, background and development of co-operative education; 
preparation for co-operative education; operation techniques in workplace; report writing and 
presentation 
 
 2.2  กลุมวิชาชีพบังคับ 
03-212-201 การจัดการธุรกิจสําหรับนักการตลาด               3(3-0-6) 
  Business Management for Marketer 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  ความหมาย ความสําคัญ ประเภทและการประกอบธุรกิจ  การบริหารจัดการ
ทรัพยากรทางธุรกิจ ทรัพยากรทางการตลาด  การบริหารการเงินและงบประมาณ  การบริหาร
สินเช่ือ ส่ิงแวดลอมทางธุรกิจ การวิเคราะหธุรกิจ  และการจัดทําแผนธุรกิจ     
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 Meanings, importance, classification and entrepreneurship; business resource 
management; marketing resources; financial and budget management; credit management; 
business environment; business analysis; business plan 
 
03-212-202        การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค                                              3(2-2-5)                                     
                           Consumer Analysis and Consumer Insight 
             รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
     รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
    วิเคราะหการตัดสินใจของผูบริโภคและการเขาถึงผูบริโภค กระบวนการตัดสินใจ
ซ้ือของผูบริโภค การพัฒนากลยุทธการตลาดเพื่อเขาถึงผูบริโภค และพฤติกรรมของผูบริโภค   
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ   การอภิปรายถึงการเขาถึงผูบริโภค  และพฤติกรรม 
ของผูบริโภคท่ีมีผลตอการกําหนดกลยุทธทางการตลาด  
               Consumer decision analysis and consumer insight; consumer buying decision 
process; marketing strategy development for consumer behavior and consumer insight; factors 
influencing consumers buying decision making; discussion the consumer behavior and consumer 
insight on marketing strategy  
 
03-212-203     การจัดการผลิตภัณฑและราคา 3(3-0-6)                                     

Product and Price Management 
                           รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                        ความหมาย  บทบาท ความสําคัญของผลิตภัณฑและราคาในการจัดการการตลาด  
การจัดการผลิตภัณฑ  การพัฒนาตลาดเปาหมาย  การตัดสินใจเกี่ยวกับสวนประสมผลิตภัณฑ   
การพัฒนากลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑ  การพัฒนาและการจัดการผลิตภัณฑใหม  การจัดการราคา  
การกําหนดราคาในสถานการณตาง ๆ  การเลือกใชกลยุทธและเทคนิคดานราคาท่ีมีประสิทธิภาพ 
ตอการพัฒนาสวนแบงทางการตลาดและจริยธรรมในการกําหนดราคา  
              Meanings, roles and importance of product and price management in the market 
place; product management; development targeting; decisions about product mix; development of 
product life cycle; new product development and management; cost management;  pricing in 
different situations; choosing strategies and techniques by which cost effectively develop market 
share and ethical pricing 
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03-212-204 การจัดการการคาปลีก 3(2-2-5) 
 Retailing Management                     
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  การดําเนินงานการคาปลีก  ประเภทธุรกิจการคาปลีก   สวนประสมการคาปลีก  
กลยุทธการตลาดเพ่ือการแขงขันในธุรกิจการคาปลีก  การควบคุมและวางแผนคลังสินคา   
การจัดการราน การเลือกทําเลที่ต้ัง  การวางผังราน  นโยบายสินคา  โลจิสติกสสําหรับการคาปลีก 
การนําเทคโนโลยีมาใชในธุรกิจการคาปลีก  จริยธรรมในการดําเนินธุรกิจ  ปญหาเกี่ยวกับ 
การบริหารจัดการรานคาปลีกและการฝกปฏิบัติทําแผนธุรกิจคาปลีก 
 Retail business operation; types of retail businesses; retailing maketing mix; 
marketing strategies for retailing competition; inventory planning and controlling; store 
management; retail site selection; store layout; merchandising policies; logistics for retailing; 
retailing technology; ethical issues in retail businesses; problems of retailing management;  
practicing in retail business plan 
 
03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนาย 3(3-0-6) 
 Logistics and Distribution Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย หลักการ ความสําคัญของโลจิสติกสและการจัดการจัดจําหนาย  
ผลกระทบของการจัดจําหนายและโลจิสติกสตอธุรกิจ  การวางแผน  การปฏิบัติ  การควบคุม 
การเคล่ือนยายและการเก็บรักษาจากผูผลิตจนถึงลูกคา แนวคิดเกี่ยวกับโลจิสติกสและการจัด
จําหนาย  การกําหนดนโยบายและการวางแผนการจัดจําหนาย  ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
ในการกําหนดนโยบายจัดจําหนาย  เทคนิคและเคร่ืองมือ การนําเทคโนโลยีมาใชในระบบ 
โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนายอยางมีประสิทธิภาพ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
 Meanings, principles and importance of logistics and distribution management; 
impact of distribution and logistics on business; planning, implementing, controlling of 
merchandise movement and storing from producer to final customer;  logistics concept and 
distribution; concept planning and distribution policies; factors affecting on decision making in 
distribution policy determination; techniques and tools; technology for logistics and distribution 
management effectively and case studies 
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03-212-302 หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 
  Principles of Integrated Marketing Communication 
                           รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ  การจัดองคกรสําหรับการส่ือสาร
การตลาดแบบบูรณาการ  กลยุทธการส่ือสารการตลาด  การวางแผนการส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะ
สําหรับการตัดสินใจเขาสูตลาดใหม ส่ิงแวดลอมของการส่ือสารการตลาด เคร่ืองมือการส่ือสาร
การตลาด ส่ือตาง ๆ ท่ีใชสําหรับการส่ือสารการตลาด  การวัดและประเมินผลการส่ือสารการตลาด  
การวางแผนการรณรงคส่ือสารการตลาด และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
   Principles of  IMC (Integrated Marketing Communication); organizing for IMC; 
marketing communication strategy; marketing communication planning appropriate with decision 
making in the new marketplace; IMC environment; IMC tools; IMC media; measuring IMC; 
performance campaign planning and case studies 
 
03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด 3(2-2-5) 
  Marketing Information Systems 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
ขอมูลการตลาด แนวคิด บทบาทและหนาท่ีของระบบสารสนเทศทางการตลาด 

กระบวนการพัฒนาระบบสารสนเทศทางการตลาด   การใชระบบสารสนเทศในงานการตลาด  
โปรแกรมสําเร็จรูปท่ีใชในงานการตลาด  โปรแกรมที่ชวยจัดการสายงานของธุรกิจใหสามารถ
เขาถึงขอมูลไดอยางรวดเร็วและถูกตองแมนยํา และ โปรแกรมการบริหารความสัมพันธลูกคา  
การวิเคราะหและนําขอมูลทางการตลาดไปใชในการตัดสินใจของผูบริหาร 
  Marketing information, concepts; roles and functions of marketing information 
system; development process of marketing information system; using  information system in 
marketing; marketing software package; SAP program (Systems, Applications and Products in 
Data Processing) CRM program (Customer Relationship Management); analyzing and using 
marketing data for executive decision making 
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03-212-304 การขายและการบริหารงานขาย 3(2-2-5) 
 Selling and Sales Management 
 รายวิชาท่ีเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียบควบคู : - 
 ทฤษฎีการขาย  หลักการขาย  เทคนิคการขาย  การขายอยางมืออาชีพ  การวางแผน
การขาย เทคนิคการฝกปฏิบัติขาย  กลยุทธในการขายและการบริหารงานขาย  ส่ิงแวดลอม 
ท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการซ้ือและกระบวนการขายในแผนการขาย  การจัดองคกรการขาย  
การพยากรณการขาย  การกําหนดเขตขาย  การกําหนดโปรแกรมการขาย  การประเมินผล 
และการควบคุมโปรแกรมการขาย 
 Selling theories; principles and selling techniques; professional selling; sales 
planning; practicing selling techniques; sales strategy and management; environment influencing 
on the buying and selling process for sales planning; sales organizing; sales forecast; sales 
territories; implementation of sales program; evaluating and controlling the sales program 
 

03-212-401   การตลาดระหวางประเทศ 3(3-0-6) 
International Marketing  

                    รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

โลกทัศนการตลาดระหวางประเทศ  ส่ิงแวดลอมทางวัฒนธรรม ส่ิงแวดลอม 
ทางสังคม วัฒนธรรมองคกร การเมือง  กฎหมาย  โอกาสทางการตลาด การรวมกลุมการคา 
ระหวางประเทศ การรวมกลุมเศรษฐกิจ  การพัฒนากลยุทธสวนประสมการตลาดระหวางประเทศ  
และกลยุทธในการเขาสูตลาดระหวางประเทศ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ  

 Perspective on international marketing; cultural and social environment of 
international markets business customs in international marketing political environment law 
environment  market opportunities; emerging markets multinational market and market group; 
developing international marketing strategies  implementing international marketing strategies 
and case studies 
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03-212-402 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) 
 Marketing Research 
  รายวิชาท่ีเรียนมากอน :  03-211-101 หลักการตลาด 
    02-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 บทบาทและความสําคัญของการวิจัยการตลาดในการตัดสินใจทางธุรกิจ  
กระบวนการวิจัยการตลาด   การกําหนดขอเสนอโครงการวิจัย   การกําหนดงบประมาณ 
และการบริหารโครงการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยและการเลือกใชเทคนิคการวิจัยท่ีถูกตองเหมาะสม  
วิธีการสุมตัวอยาง  การเก็บขอมูล การประมวลผลขอมูลดวยเทคนิคทางสถิติโดยโปรแกรม
สําเร็จรูป การแปลความหมายขอมูล  การเขียนรายงานการวิจัย  และการปฏิบัติงานวิจัยภาคสนาม 
  Roles and importance of marketing research in business operation; marketing 
research process; research proposal; research management and budgeting;  research methodology 
and techniques; sampling; data collecting; analyzing by using statistic techniques software; 
research report; field survey practices 
 
03-212-403 กลยุทธและการวางแผนการตลาด 3(3-0-6) 
 Marketing Strategies and Planning
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 กลยุทธการตลาด   การวางแผนการตลาด  การวิ เคราะหสถานการณตางๆ   
การวิ เคราะหจุดออน  จุดแข็ง   ปญหา   โอกาสและอุปสรรค   การกําหนดสวนแบงตลาด   
กํ าหนดตลาดเป าหมาย   กํ าหนดตํ าแหนงผลิตภัณฑ  กลยุทธผ ลิตภัณฑ   กลยุทธราคา   
กลยุทธการจัดจําหนาย  การจัดการหวงโซอุปทาน  กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ   
การใชขอมูลเพื่อการวางแผนและตัดสินใจ  การควบคุมและการปฏิบัติตามแผนท่ีกําหนดไว  
และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
 Marketing strategies and planning; situation analysis; SWOT analysis; 
segmentation; targeting; positioning;  product strategy; price strategy; distribution strategy; 
supply chain management; IMC strategy; utilization of information for planning and decision 
making; marketing implementation controllability and case studies 
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03-212-404 การจัดการการตลาด 3(3-0-6) 
Marketing Management 

  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
  บทบาทของการตลาดในการดําเนินธุรกิจ แนวความคิดการจัดการการตลาด   
การวิเคราะหปญหา  โอกาสทางการตลาด  การกําหนดและการพัฒนาตลาดเปาหมาย  การกําหนด
ตําแหนงผลิตภัณฑ  การใชประโยชนจากขอมูลการตลาดในการวางแผนและควบคุมประเมินผล  
การพัฒนากลยุทธสวนประสมทางการตลาด   การใช เทคโนโลยีในการจัดการการตลาด  
การเลือกกิจกรรมทางการตลาดโดยคํานึงถึงจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม  การแกปญหา 
ดวยการใชกรณีศึกษาทางการตลาด 
  Roles of marketing in business operation; marketing management concepts; 
problem analysis and searching for marketing opportunities targeting and positioning;  usage in 
the information of market planning and evaluating analyzing topic such as developing marketing 
mix strategies; using technology for marketing management  selecting market activities in terms 
of ethical and social responsibility decision making; solving the marketing problems by case 
studies 
 
    2.3    กลุมวิชาชพีเลือก 
03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด  6(0-40-0) 
                         Co-operative Education in Marketing 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: 03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
  การปฏิบัติงานในสถานประกอบการท่ีตรงตามสายวิชาชีพและความเช่ียวชาญ 
ตามขอกําหนดและกระบวนการสหกิจศึกษา ระยะเวลา 16 สัปดาห  พรอมจัดทํา และนําเสนอ
รายงานสหกิจศึกษา 
                         Working in a job position focusing on each student’s area of concentration under 
cooperative education guidelines and regulation; 16-week duration of co-operative education 
including completion of co-operative education report process 
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03-213-309 การฝกงานทางการตลาด 3(0-40-0) 
                        Practice in Marketing 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน:  03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา  
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 การฝกงานในองคกรตาง ๆ หรือสถานประกอบการในลักษณะงานท่ีเกี่ยวของ 
กับสาขาวิชา  โดยมีจํานวนช่ัวโมงไมนอยกวา 8 สัปดาห  และนักศึกษาตองจัดทํารายงานสรุปผล 
การฝกงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน 
 Apprenticeship in organization or companies relating of marketing for not less 
than eight weeks with students’ summary report after training 
 
 2.3.1   แขนงวิชาการบริหารการตลาด  
03-213-301 การบรรจุภัณฑ 3(3-0-6) 

  Packaging 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  แนวความคิดและหนาท่ีของบรรจุภัณฑ สวนประกอบตางๆ ของบรรจุภัณฑ  
ความสัมพันธของบรรจุภัณฑตอกิจกรรมทางการตลาด ชนิด และประเภทของบรรจุภัณฑ    
บรรจุภัณฑสําหรับการตลาดและการสงออก   วัสดุท่ีใชในการทําบรรจุภัณฑ  การออกแบบ 
และการผลิตบรรจุภัณฑ กฎหมายและส่ิงแวดลอม 
  Concepts and functions of packaging; components of packaging; the relationship 
between packaging and other marketing activities; classification of packaging;  packaging for 
marketing and exporting;  packaging materials; package design and production; regulation and 
environment  
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03-213-302 การจัดการการจัดซ้ือ  3(3-0-6) 
                       Purchasing   Management 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         ความรูพื้นฐาน  หลักการและการบริหารงานเกี่ยวกับการจัดซ้ือท้ังภาครัฐ 
และเอกชน   การจัดองคกรหนวยงานจัด ซ้ือ   นโยบายการจัด ซ้ือ   การกํ าหนดจํ านวน 
ท่ีจะซ้ือ  การพิจารณาจังหวะและชวงเวลาในการซ้ือ  การควบคุมและการตรวจสอบคุณภาพ   
การเลือกหาแหลงขาย  วิธีการจัดซ้ือแบบตางๆ การนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมหรือโปรแกรม
สําเร็จรูปมาใชการจัดซ้ือ  นโยบายการผลิตหรือซ้ือ  การจัดหาเงินทุนในการซ้ือ และกรณีศึกษา 
ท่ีเกี่ยวของ 
  Basic knowledge and principles of purchasing management in private sector and 
state enterprises; organizing a purchasing department;  purchasing policy  at  the right place and at 
the right time with the right quality  and  quantity  inspecting and controlling quality;   selecting 
suppliers choosing supply sources purchasing techniques; using technology, innovation or 
software for purchasing;  production and purchasing policies; budgeting of purchasing; case 
studies 
 
03-213-303 การตลาดทางตรง         3(2-2-5)    

Direct Marketing 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -       
                        รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

ความหมายและความสําคัญของการตลาดทางตรง  ลักษณะของการตลาดทางตรง 
การจัดทําบัญชีรายช่ือลูกคา ฐานขอมูลของลูกคา  ศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภค  การวางแผน 
กลยุทธการตลาดทางตรง  การกําหนดภาพลักษณ การพัฒนาและจัดการขายแบบไมตองอาศัย 
หนาราน การเสริมบุคลิกของการนําเสนอในรูปแบบการตลาดทางตรง  การขายทางไปรษณีย   
การใชแค็ตตาล็อก การใชเคร่ืองจักร การขายผานระบบออนไลน การขายตรงแบบหลายช้ัน 
  Meanings and importance of direct marketing; characteristics of direct 
marketing; customer account; customer database;  consumer behavior; direct marketing strategy 
planning;  image setting; development and operating in non-store retailing; door to door retailing  
mail-order selling; catalog marketing; vending machines; online marketing; multi-level marketing 
(MLM) 
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03-213-304 การตลาดธุรกิจกับธุรกิจ  3(3-0-6) 
Business to Business Marketing 

                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

แนวความคิดท่ัวไปของตลาดธุรกิจกับธุรกิจ   ลักษณะและความสําคัญ 
ของการตลาดธุรกิจ   ผูซ้ือในตลาดธุรกิจ   พฤติกรรมการซ้ือในตลาดธุรกิจ   การแบงสวนตลาด 
และการกําหนดตลาดเปาหมายของตลาดธุรกิจกับธุรกิจ   การวางแผน และกําหนดกลยุทธ 
ของสวนประสมทางการตลาด  บทบาทของภาครัฐท่ีมีตอการตลาดธุรกิจและแนวโนมการตลาด
ธุรกิจกับธุรกิจ 
                        General concept of B2B (business to business) marketing; characteristics and 
importance of B2B marketing;  buyers in the B2B market;  buying behavior;  market 
segmentation and market targeting; planning and setting marketing mix strategy; roles of 
government on B2B and trend of B2B marketing 
 
03-213-305 การตลาดสินคาเกษตรกรรม    3(3-0-6) 
                       Agricultural Product Marketing 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                      รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                       ระบบของการตลาดสินคาเกษตร  ลักษณะและประเภทของสินคาเกษตรกรรม  
ปญหาของสินคาเกษตรกรรมในตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศ  ปจจัยท่ีมีอิทธิพล 
ตอสวนประสมทางการตลาด  กลยุทธการตลาดของสินคาเกษตร  สถาบัน องคกรหรือภาครัฐ 
ท่ีมีบทบาทในการแกปญหาการตลาดสินคาเกษตรกรรม 
                      Systems and characteristics of agricultural products; problems of agricultural 
products in local and international markets; factors influencing the marketing mix;  marketing 
strategies for agricultural products; roles of institutional and government sectors in solving 
agricultural product problems 
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03-213-306 การตลาดเพื่อสังคมและส่ิงแวดลอม  3(3-0-6) 
                        Social and Environmental Marketing 
                     รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                     รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 บทบาท ความสําคัญและแนวความคิดทางการตลาดเพ่ือสังคมและส่ิงแวดลอม   
การปรับสวนประสมทางการตลาดใหสอดคลองกับการต่ืนตัวของผูบริโภคท่ีมีตอส่ิงแวดลอม  
ปญหาตางๆท่ีเกิดจากสภาพแวดลอมท่ีเปนพิษทางน้ํา  ทางอากาศ  ทางดินอันเกิดจากกิจกรรม 
ทางธุรกิจ  การออกแบบเคร่ืองมือทางการตลาดเพ่ือแกไขปญหา และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
                 Roles, importance and concepts of social and environmental marketing; 
adjustment of marketing mix which is related consumer environment; problems of water 
pollution; air pollution and soil pollution; marketing tools design to solve the problems; case 
studies  
 
03-213-307 การศึกษาความเปนไปไดเพือ่โครงการการตลาด 3(2-2-5) 
 Feasibility Study in Marketing Project                        
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู:- 
 บทบาทและความสําคัญของการศึกษาความเปนไปไดของโครงการการตลาด 
วิเคราะหปจจัยแวดลอมภายใน และภายนอกองคกรท่ีมีผลตอความเปนไปไดของโครงการในระดับ
จุลภาค  และมหภาค  การริเร่ิมโครงการ  การวางแผน  จัดทําและปฏิบัติตามแผนของโครงการ  
การประยุกตเคร่ืองมือทางการเงินในการศึกษาความเปนไปไดเพื่อโครงการการตลาด 
 Roles  and importance of feasibility study in marketing  project;  analyzing the 
relationship between internal and external factors  in terms of micro and macro  levels; project 
initiation, planning, and implementation; applying of financial tools for feasibility study in 
marketing project  
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03-213-310 สัมมนาปญหาการตลาด 3(2-2-5) 
  Seminar in Marketing Problems 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: 03-211-111 หลักการตลาด 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         อภิปรายเกี่ยวกับปญหาตางๆ  ดานการตลาดเนนการประยุกตความรูท่ีนักศึกษา
เรียนรูจากวิชาตางๆ และจากการคนควาเพิ่มเติมนําไปใชในการวิเคราะหสถานการณ  วิเคราะห
ขอมูลตางๆ  เพื่อประกอบการตัดสินใจอยางมีระบบ  เสริมสรางความคิดริเร่ิม  ความกระตือรือรน
ในการแสดงความคิดเห็นท่ีมีระเบียบหลักเกณฑ  ดวยการนําเทคนิคตางๆ  ในการสัมมนาปญหา 
ทางการตลาดมาใชเพื่อใหนักศึกษาไดประสบการณเสมือนหนึ่งการดําเนินงานธุรกิจจริง 
 Debate of marketing problems emphasizing on applying the knowledge students 
acquired from various subjects and further research in circumstance; analysis of environment and 
information for systematic decision making;  systematic analysis to support students creative 
thinking enthusiasm to present ideas  marketing techniques to discuss;  solve problems like doing 
a real business in the real marketplace 
 
03-213-311 การสรางตรา และการจัดการตราสินคา 3 (2-2-5)  

 Brand Building and Brand Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 

  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
  บทบาทและความสําคัญของตราสินคา  องคประกอบของตราสินคา  กระบวนการ
สรางตราสินคา  เอกลักษณของตราสินคา  ความคิดเกี่ยวกับตราสินคา  การสรางคุณคา 
ของตราสินคา การจัดการสวนประสมทางการตลาดเพ่ือสรางตราสินคาใหเปนท่ีรูจัก การกําหนด 
กลยุทธและการวางแผนตราสินคา กรณีศึกษาเพื่อใหนักศึกษาไดนําเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การสรางตราสินคาและการจัดการตราสินคา 
                        Roles and importance of strong brand building; process of brand building, 
creating brand equity, brand elements,  brand identity; brand idea; managing marketing mix  for 
brand awareness in competitive dynamics;  brand planning; brand strategies and case studies for 
brand building and brand management 
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03-213-312 การจัดการลูกคาสัมพันธ  3(3-0-6)        
                       Customer Relationship Management 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         บทบาทและความสําคัญของการจัดการลูกคาสัมพันธ   กลยุทธการสราง
ความสัมพันธตอลูกคา   การสรางความภักดี  การวิเคราะหผลกําไรจากลูกคาแตละรายเพื่อจัดสรร
ทรัพยากรที่เหมาะสม  การนําระบบการจัดการลูกคาสัมพันธไปประยุกตใชในสถานการณจริง 
อยางมีประสิทธิภาพ  และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
                       Roles and importance of customer relationship management; customer 
relationship strategies;  customer loyalty;  customer profitability analysis;  adaptability of CRM 
system in the real business situation; case studies 
 
03-213-313  การตลาดภูมิภาคอาเซียน 3(3-0-6) 
   ASEAN Community Marketing 
  รายวิชาท่ีเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  บทบาทและความสํา คัญของตลาดภู มิภาคอา เ ซียนท่ี มีตอประเทศไทย   
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับประเทศสมาชิกกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  ปจจัยท่ีเปนขอไดเปรียบ 
เชิงการแขงขันของอาเซียน   การวิ เคราะหภูมิภาคอาเซียนในดานศักยภาพทางการตลาด 
และการรวมกลุมเศรษฐกิจ การนําเขาและสงออกในภูมิภาคอาเซียน โอกาสและนโยบายทางการคา 
ของตลาดภูมิภาคอาเซียนตอประเทศไทย  กรณีศึกษาท่ีเกิดข้ึนจริงของการตลาดในภูมิภาคอาเซียน                    
  Roles and importance of ASEAN community market to Thailand;  general 
knowledge of AEC (ASEAN Economic Community); ASEAN’s competitive advantages;  
analysis of ASEAN market potential and economic; import and export in ASEAN;  opportunities 
and trade policies of ASEAN community marketing that impact on Thailand; real cases related to 
ASEAN community marketing 
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2.3.1  แขนงวิชาการส่ือสารการตลาด 
03-214-301 การโฆษณาและการประชาสัมพันธทางการตลาด 3(3-0-6)       
                            Advertising and Public Relations in Marketing 
                            รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                        ทฤษฎี   หลักการโฆษณา   หลักการประชาสัมพันธ   และแนวคิดในการ
ติดตอ ส่ือสาร  การวางแผนรณรงคโฆษณา   การวางแผนการรณรงคประชาสัมพันธ   
การวิเคราะหผูบริโภคในฐานะเปนผูรับสาร  กระบวนการทางการตลาดท่ีมีผลตอการดําเนินการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ  การเลือกส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพันธ  การกําหนดงบประมาณ 
การประเมินผลกฎหมายและจรรยาบรรณท่ีเกี่ยวกับการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
                          Theories and principles of advertising, public relations and concepts of mass 
communication; advertising campaigns; and public relations campaigns; analyzing customer as a 
receiver; marketing process affecting on advertising and public relations; selecting advertising 
and public relations; budgeting  evaluating  law and ethics about advertising and public relations 
 
03-214-302 การคิดทางการตลาดเชงิสรางสรรค                                                    3(2-2-5) 
 Critical Creative Thinking in Marketing                        
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 การพัฒนาทักษะการคิดสรางสรรคอยางเปนระบบ  การวิเคราะหอยางเปนระบบ
ในเชิงการตลาด  การพัฒนาการคิดสรางสรรคสําหรับงานโฆษณาและงานส่ือสารการตลาด  
การบูรณาการระบบความคิดสรางสรรคทางการตลาดใหเขากับตัวนักศึกษา  สังคม  เศรษฐกิจ  
ธุรกิจ  การคิดนอกกรอบอันเปนการพัฒนาตนเองนําไปสูการพัฒนางานทางดานการตลาด 
อยางเปนรูปธรรมและปฏิบัติได  
 Development for systematic creative thinking; systematic analysis in marketing; 
creativity development for advertising and marketing communication;  integration of creative 
thinking in marketing for students, society, economy, business; lateral thinking to develop careers 
in the real marketplace in a practical way 
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03-214-303 การจัดการการสงเสริมการตลาด 3(3-0-6) 
  Promotion Management 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  สวนประสมการสงเสริมการตลาด  การกําหนดกิจกรรมทางการตลาดท่ีเหมาะสม
ตอการจัดการการตลาด การกําหนดการรณรงคการสงเสริมการตลาด  การวางแผน การจัดการ  
การเลือกส่ือและเคร่ืองมือสงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสม การประเมินผลและการควบคุมโปรแกรม
การสงเสริมการตลาดใหประสบผลสําเร็จตามท่ีตองการ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
  Promotion mix; specific activities involved in managing marketing;  promotional  
management campaign; promotional planning; promotional management; evaluating and 
controlling of promotional program successfully; case studies 
 
03-214-304 การตลาดกิจกรรม 3(2-2-5) 
  Event Marketing 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : -    
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : -  

บทบาทและความสําคัญของการตลาดกิจกรรม  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับการตลาด
กิจกรรม  การกําหนดกลยุทธและยุทธวิธีของการตลาดกิจกรรม  การวางแผนการดําเนินงานรณรงค
กิจกรรมทางการตลาด  การจัดกิจกรรมเกี่ยวกับองคกร  ผลิตภัณฑและบริการ  การตลาดกิจกรรม 
ในปจจุบันและแนวโนมในอนาคต 

Roles and importance of event marketing; general knowledge of event 
marketing; strategies and tactics of event marketing; planning for event marketing campaign; 
organizing corporate events; product and service events; contemporary and trendy;  trend of event 
marketing 
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03-214-305 การสรางความโดดเดนและการส่ือสารตราสินคา 3(2-2-5) 
  Brand Identity and Brand Communication 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  การสรางตราสินคา  การสรางตราสินคาใหมีอัตลักษณท่ีโดดเดน และมีเอกลักษณ
ท่ีแตกตางจากคูแขงขันในตลาด ความสําคัญของการส่ือสารตราสินคา  แนวคิดเร่ืองการส่ือสาร
การตลาดแบบใหม  การเลือกใชชองทางการส่ือสารตราสินคาหรือการเลือกใชส่ือ เชน  การใช 
ส่ือส่ิงพิมพ  ปายโฆษณา ส่ืออิเล็กทรอนิกส  พาณิชยอิเล็กทรอนิกส การใชกิจกรรมพิเศษ 
ทางการตลาด ส่ือเคล่ือนท่ี ส่ือดิจิตอล ส่ือสังคมออนไลน  
  Building brand identity and brand communication techniques;  the process of 
crafting brand identity and differentiation brand; importance of brand communication concepts of 
new marketing communication; selecting brand communication  channels such  as  printed media,  
billboard,  electronic media,  e-commerce,  event marketing,  mobile media,  digital media, social 
media  
 
03-214-306 เทคนิคการนําเสนอทางการตลาด 3(2-2-5) 
  Presentation Techniques in Marketing 

รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 บทบาทและความสําคัญของการนําเสนอ  ข้ันตอนในการนําเสนอ  เทคนิค 
การส่ือสารเพ่ือการนําเสนอ  ส่ือและประสิทธิภาพของส่ือแตละชนิดตอการรับรู  เทคนิคการใช
อุปกรณนํา เสนอ   การวิ เคราะหกลุมเปาหมาย   การใชโปรแกรมคอมพิวเตอร สําเ ร็จรูป 
ในการนําเสนอ  การเตรียมตัวผูนําเสนอ  การใชภาษาอยางเหมาะสมในการนําเสนอและการโตตอบ   
และการประเมินผลการนําเสนอ  
 Roles and importance of presentation techniques; processes of presentation 
communication techniques for presentation; perception of media and equipment techniques for 
presentation; target group analysis; using software for presentation; preparation for presentation;  
using the right language for presentation and correspondences; evaluating of presentation 
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03-214-307    การรณรงคการตลาดส่ือสังคมออนไลน 3(2-2-5) 
  Social Media Marketing Campaign 

รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 คว าม เ ป นม าขอ ง เ ค รื อข า ย ส่ื อ สั ง คมออนไลน   ทฤษ ฎี  เ ท ค โนโลยี 
การส่ือสาร ผลกระทบของชุมชนสังคมออนไลนเพื่อสรางมูลคาทางการตลาด  อาทิ ทวิทเตอร    
เฟชบุค ไลน   บีบีเอ็ม บล็อคกิ้ง เปนตน  พัฒนาความสามารถของนักศึกษาในการสรางสรรค  
คิดและออกแบบส่ือสังคมออนไลน เพื่อการรณรงคทางการตลาดอยางมีประสิทธิภาพ 
และประสิทธิผล   การสรางทักษะในการสรางสรรค  ประยุกต และบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสังคม
ออนไลนใหบรรลุตามวัตถุประสงคทางการตลาด 
  History of social media, theories and technology;  impact of social media 
creating value-added marketing such as Twitter, Facebook, Line, BBM, Blogging and etc; 
developing the students’ ability to effectively and successfully create  a social media marketing 
campaign; skill building to create, apply and integrate the appropriate social media tools to 
achieve the marketing objectives 
 
03-214-308 การส่ือสารองคกร 3(3-0-6) 
  Corporate Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 

 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 หลักและวิ ธีการส่ือสารองคกร   การเผชิญปญหาขององคกรในปจจุ บัน   
การส่ือสารท้ังภายในและภายนอกองคกรท้ังตอผูบริโภค  ส่ิงแวดลอม  และโลกาภิวัฒน  บทบาท
ของนักประชาสัมพันธในการชวยลดปญหาและอุปสรรคขององคกรในดานส่ิงแวดลอม   
ก า ร ว า ง แ ผ น ร ณ ร ง ค ส่ื อ ส า ร อ ง ค ก ร   ก า ร ป ฏิ บั ติ ต า ม แ ผ น   ก า ร ป ร ะ เ มิ น ผ ล 
และการทบทวนแผนงานการส่ือสารองคกร และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
  Principles and techniques of corporate communication; understanding of 
contemporary issues facing corporations  internal and external corporate communication 
including consumer, environment, and global; roles of public relations in reducing organizational 
problems and difficulties in its environment; planning for corporate communication campaigns 
implementing the program; evaluating of corporate communication plan;  case studies 
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03-214-309 การส่ือสารเพื่อการโนมนาวใจทางการตลาด 3(3-0-6) 
 Persuasive Communication in Marketing 
 รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 การส่ือสารทางการตลาด  จิตวิทยา  พฤติกรรมมนุษย  สังคมวิทยา  ปจจัย 
ท่ีมีอิทธิพลตอความรูสึกนึกคิด  การวิเคราะหผูบริโภคเพื่อการโนมนาวใจ   การกําหนดเคร่ืองมือ
ส่ือสารการตลาดใหสอดคลองกับกลุมลูกคาเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด 
 Marketing communication; psychology; human behavior; sociology influences 
of customer’s senses; customer analysis for persuasive communication; selection of specific 
marketing communication tools effectively corresponding to target audiences 
 
03-214-310 กลยุทธการเลือกส่ือแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 
  Integrated Media Using Strategies 

รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความสัมพันธระหวางส่ือ  องคกรธุรกิจและมวลชน  ความสัมพันธระหวางองคกร
กับสาธารณชน  ปฏิสัมพันธระหวางส่ือโฆษณา  การออกแบบส่ือ  การซ้ือส่ือ การเลือกใชเคร่ืองมือ
สงเสริมการขาย  การประชาสัมพันธ  ส่ือเคล่ือนท่ี  ส่ือดิจิตอล ส่ือสังคมออนไลน กลยุทธการเลือก
ส่ือเชิงบูรณาการ การวางแผนส่ือ การกําหนดกลยุทธส่ือสารการตลาดใหสอดคลองกับงบประมาณ
และเปาหมายท่ีกําหนดไว และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 

  Relationships between media, business enterprises and public; relationship 
between corporation and public; interaction in advertising media; media design, buying media; 
selecting sale promotion tools; public relation; mobile media; digital media; social media; 
selecting integrated media strategies; media planning; selecting specific marketing 
communication strategies which is suitable for the objective and budget;  case studies 
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03-214-311 สัมมนาปญหาการส่ือสารการตลาด 3(2-2-5) 
Seminar in Marketing Communication Problems 

  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

อภิปรายเก่ียวกับปญหาตาง ๆ ดานการส่ือสารการตลาด การประยุกตความรู 
ท่ีเรียนรูจากวิชาตางๆ และจากการคนควาเพิ่มเติม  นํามาใชในการวิเคราะหสถานการณ  วิเคราะห
ขอมูลตาง ๆ เพื่อประกอบการตัดสินใจอยางมีระบบ  เสริมสรางความคิดริเร่ิม  มีความกระตือรือรน
ในการแสดงความคิดเห็น ท่ี มีระเบียบหลักเกณฑ   การนํา เทคนิคตางๆ  ในการสัมมนา 
มาใชเพื่อใหนักศึกษาไดประสบการณเสมือนหนึ่งการดําเนินธุรกิจจริง 

Discussion about Integrated Marketing Communication problems; application of 
knowledge from different subjects and further researches for situation analysis;  information 
analysis for systematic decision making; enhancement of creative thinking; enthusiastically 
expressing ideas; using various creativity techniques to experience as the real business activities 

 
03-214-312 เทคนิคการผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด  3(2-2-5) 
  Production Techniques for Marketing Communication Media 
 รายวิชาท่ีตองเรียนกอน: -    
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: -   
  การวางรูปแบบและกระบวนการผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด ส่ือส่ิงพิมพ  
ส่ือแพรภาพกระจายเสียงหรือส่ือท่ีมีตนทุนสูง และส่ือตนทุนตํ่า  การวางแผนและการผลิตส่ือ 
เพื่อการส่ือสารการตลาดท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ศึกษากรณีศึกษาเพื่อใหนักศึกษา 
ไดนําเสนอความคิด เทคนิคการผลิตตาง ๆ ในรูปของส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด 
  Model and processes of communication media;  above the line media;  below the 
line media;  planning and producing process in line with existing budget;  practicing with case 
studies to express students ideas;  production techniques in various medias for marketing 
communication 
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03-214-313 การตลาดดิจิตอล 3(2-2-5) 
Digital Marketing 

                         รายวิชาท่ีตองเรียนกอน: - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: -   
  การสงเสริมการตลาดและส่ือสารตราสินคา  โดยการใชนวัตกรรมเคร่ืองมือ
ส่ือสารดิจิตอลเปนชองทางในการเขาถึงผูบริโภค  เคร่ืองมือส่ือดิจิตอล โทรทัศน วิทยุ อินเตอรเน็ท 
ส่ือเคล่ือนท่ี  ส่ือสังคมออนไลน หรือรูปแบบส่ือดิจิตอลอ่ืนๆ เทคนิควิธีการใชส่ือดิจิตอล 
เปนเคร่ืองมือส่ือสารการตลาด และการฝกปฏิบัติงานใชส่ือดิจิตอลใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 
 Promotion and brand communication by using forms of digital advertising 
channels to reach consumer;  television, radio, internet, mobiles, social media and any other form 
of digital media; techniques which are marketing communication tools; practices of digital media 
to reach target audiences  
 
 2.3.2 แขนงวิชาบริหารธุรกิจคาปลีก 
03-215-301 การบริหารสินคาในธุรกิจคาปลีก 3(3-0-6) 

Retail Merchandising 
                    รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                     รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

การจัดหาผลิตภัณฑซ่ึงสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคในธุรกิจคาปลีก  
กิจกรรมในการจัดซ้ือ การหาแหลงผลิตภัณฑ  การเจรจาตอรอง  ข้ันตอนการจัดซ้ือจากใน 
และตางประเทศ  กลยุทธและวิธีดําเนินการสําหรับผูจัดซ้ือ  การวางแผนสินคาท่ีเหมาะสม 
กับลักษณะรานคาปลีก  การวิเคราะหกําไร  การบริหารสินคาคงคลัง  ความสัมพันธในระบบ 
การไหลเวียนสินคาของฝายจัดซ้ือและฝายอ่ืนๆ  
                        Merchandising  a consumer demand  in  various  retail  businesses;  purchasing 
activities source  product  negotiating  purchasing  process  both  domestic  and   foreign 
countries;   managing  strategies  for  the purchasing  officer  product  planning  which  suits   
retail shop;  analyzing profit  inventory management  relationship of  physical  flow  between   
purchasing department and other departments  
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03-215-302  การบริหารทรัพยากรมนุษยในธุรกิจคาปลีก 3(3-0-6) 
Human Resource Management in Retailing 

                          รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 คว ามสํ า คัญและห ลักก า รบ ริห า รท รัพ ย า ก รมนุ ษ ย ใ น ธุ ร กิ จ ค า ป ลี ก 
เพื่อความไดเปรียบในการแขงขัน  การออกแบบหนาท่ีงาน  การกําหนดจํานวนบุคลากร  การจัดจาง  
การพัฒนาความสามารถ  โครงสรางผลตอบแทน   ขอกฎหมายในการวาจาง  การส่ือสาร 
ภายในองคการ  การจัดการความขัดแยง  การตรวจสอบและประเมินผลการทํางาน 
                       Importance and  principles  of  human  resource  management  in  retail business 
for competitive advantage;  designing  job  description;  determining the number of employees;  
hiring; developing ability; compensation structure; employment laws; communication in 
organizations; managing conflicts ; checking and evaluating employee 
 

03-215-303     การตลาดบริการ 3(3-0-6) 
                         Service Marketing 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ลักษณะของการตลาดบริการ  การเขาถึงพฤติกรรมผูบริโภค  ความแตกตาง
ระหวางตลาดสินคาและบริการ  การใชสวนประสมทางการตลาดสําหรับตลาดบริการเพื่อใหบรรลุ
คุณภาพการใหบริการแกลูกคา กลยุทธการตลาดบริการ ความพึงพอใจ และความภักดีท่ีมีตอ 
การใหบริการขององคกร   แนวคิดตาง  ๆ  ทางดานการตลาดบริการท่ีสําคัญตอการสราง 
ความพึงพอใจของลูกคา การสรางสรรคบริการที่มีประสิทธิภาพ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
   Characteristics of service marketing; consumer insight; differentiation  between  
products  and service;  using marketing mix for service marketing to achieve quality; service 
strategies for service marketing; customer satisfaction and loyalty in service; important concepts 
of service marketing to reach the customer satisfaction; productivity of service; case studies 
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03-215-304 กฎหมายและจริยธรรมทางการตลาด 3(3-0-6) 
                           Law and Ethical Issues in Marketing 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 กฎหมาย  คุณธรรมและจริยธรรมทางการตลาด การพัฒนาแนวความคิดท่ีตระหนัก
ถึงคุณธรรมและจริยธรรม  เพื่อใชตัดสินใจกําหนดแผนการตลาด กฎหมายท่ีเกี่ยวของกับการตลาด
และกฎหมายทรัพยสินทางปญญา  การวิเคราะหกรณีท่ีเกิดข้ึนจริงในประเด็นของกฎหมาย 
ทางการตลาดและกฎหมายทรัพยสินทางปญญา  คุณธรรมจริยธรรมรวมถึงความรับผิดชอบ 
ตอสังคม และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ               
           Law and ethical issues in marketing; concept development of ethical framework 
for making marketing decisions; marketing laws and intellectual property law; real case analysis 
concerning marketing laws and intellectual property law; ethical and social responsibilities; case 
studies 
 

03-215-305  การสงเสริมการตลาดในรูปธุรกิจคาปลีก 3(3-0-6) 
                      Retail Promotion 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู:- 
       ความสําคัญของการสงเสริมการตลาดในธุรกิจคาปลีก  วิธีการสงเสริมการตลาด 
ท่ีมีประสิทธิภาพผานการจัดการดานโฆษณา   การสงเสริมการขาย   การใชพนักงานขาย   
การประชาสัมพันธ  การตลาดทางตรง และเคร่ืองมือการสงเสริมการตลาดสมัยใหม 
  Importance of promotion in retail business;  promotional methods by advertising 
management, sale promotion, personal selling; public relations; direct marketing; and new 
promotional media equipment 
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03-215-306     ธุรกิจคาปลีกท่ีไมมีรานคา 3(3-0-6)  
                            Non-store Retailing 
                            รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

การดําเนินธุรกิจคาปลีกท่ีไมมีรานคา  การขายปลีกโดยแค็ตตาล็อก  การขายปลีก
ทางโทรศัพท  การขายปลีกทางโทรทัศนหรือเคเบ้ิลทีวี  การขายปลีกทางอินเตอรเน็ต  เปนตน  
การคัดเลือกผลิตภัณฑท่ีเหมาะสมกับวิธีการขาย  การจัดหาและจัดเก็บผลิตภัณฑ  การกระจายสินคา
ไปถึงมือผูบริโภค  วิธีการขายและการตลาดท่ีเหมาะสม 
  Non-retail business operation; retail by catalog, telephone, television, cable 
television, internet and etc.; selecting product suitable for selling method; sourcing and storage; 
distributing product to reach consumers; selling and marketing method 
 
03-215-307 การบริหารสินคาแฟชัน่ 3(3-0-6) 
                            Fashion Merchandising 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                        การติดตามความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอสินคาแฟช่ัน  การติดตามการคิดคน
พัฒนาสินคาใหมและแนวโนมของแฟช่ันใหม ๆ การบริหารสินคาและการจัดแสดงสินคาแฟช่ัน  
การจัดตกแตง  การพัฒนาพนักงานเพ่ือการขายและการใหบริการลูกคา 
  Consumer demand toward fashion; creating the new product and fashion trends;  
fashion merchandising and fashion show; fashion display; personnel training for selling and 
customer services 
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03-215-308 สัมมนาปญหาการตลาดคาปลีก 3(2-2-5) 
 Seminar in Retail Marketing problems 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: 03-211-101 หลักการตลาด 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู:- 
                         อภิปรายเกี่ยวกับปญหาตาง ๆ  ดานการตลาดคาปลีก เนนการประยุกตความรู 
ท่ีนักศึกษาเรียนรูจากวิชาตาง ๆ และจากการคนควาเพิ่มเติมนําไปใชในการวิเคราะหสถานการณ  
วิเคราะหขอมูลตาง  ๆ   เพื่อประกอบการตัดสินใจอยางมีระบบ   เสริมสรางความคิดริเ ร่ิม   
ความกระตือรือรนในการแสดงความคิดเห็นท่ีมีระเบียบหลักเกณฑ  ดวยการนําเทคนิคตางๆ   
ในการสัมมนาปญหาทางการตลาดมาใช เพื่อใหนักศึกษาไดประสบการณ เสมือนหนึ่ ง 
การดําเนินงานธุรกิจจริง 
 Debate of Retail marketing problems emphasizing on applying the knowledge 
students acquired from various subjects and further research in circumstance; analysis of 
environment and information for systematic decision making;  systematic analysis to support 
students creative thinking enthusiasm to present ideas  marketing techniques to discuss;  solve 
problems like doing a real business in the real marketplace 
 
3.2    ชื่อ สกุล เลขประจําตัวประชาชน ตาํแหนงและคุณวุฒิของอาจารย 
  3.2.1   อาจารยประจําหลักสูตร 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัว
ประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบัน 
การศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสัปดาห 
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
1 นางขวัญฤทัย  

วงศกําแหงหาญ 
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒประสาน
มิตร, 2546 
มหาวิทยาลัยพายัพ, 2534 

12 12 12 12 

2 นายสุริยา   
นิตยมี
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

น.บ. 
 

บธ.บ. 

บริหารธุรกิจ 
 
นิติศาสตร 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2544 
มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร, 2548 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2536 

12 12 12 12 

3 นางจารุณี   
กมลขันติธร 
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

บธ.บ. 
 

บริหารธุรกิจ 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2545 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2534 

12 12 12 12 
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ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัว
ประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบัน 
การศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสัปดาห 
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
4 นางชมพูนุท   

โภคณิตถานนท 
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 
2543 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2540 

12 12 12 12 

5 นางผุสสดี  
วัฒนเมธา 
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.ม. 
 
 

ศศ.บ. 

การตลาด 
 
 
ภาษาอังกฤษ 

มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2546 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2539 

12 12 12 12 

 

3.2.2   อาจารยประจํา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบันการศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
1 นายไพโรจน 

ทิพมาตร 
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. M.B.A. 
บธ.บ. 

 
 

บธ.บ. 

Marketing 
การโฆษณา
และการ

ประชาสัมพันธ 
การตลาด 

SNHU,U.S.A. , 2542 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2536 
 
สถาบันเทคโนโลยี 
ราชมงคล, 2527 

12 12 12 12 

2 นางอารยา   
บูรณะกูล
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 
 

การจัดการ
ทั่วไป 

มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2545 
มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช, 2533 

12 12 12 12 

3 นางสาวศิริกุล  
บุญญาลัย
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 

การตลาด 

มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร, 2537 
สถาบันเทคโนโลยี 
ราชมงคล, 2529 

12 12 12 12 

4 นางวราพันธ   
มุงวิชา
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. M.B.A. 
 
 

วท.บ. 

Business 
Administra- 

tion 
การตลาด 

State University of         
New York, USA., 2530 
มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร, 2527 

3 3 3 3 

5 นางมันทนา   
รังษีกุล
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 

การเงิน 

มหาวิทยาลัย 
ศรีปทุม, 2541 
มหาวิทยาลัย 
ธุรกิจบัณฑิตย, 2538 

10 10 10 10 
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ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบันการศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
6 นางอรุณี   

พึงวัฒนานุกูล
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

คอ.ม. 
 

 
บธ.บ. 

 

บริหารธุรกิจ 
 

การบริหาร
อาชีวะและ
เทคนคิศึกษา 
ธุรกิจศึกษา-
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2545 
สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลา 
พระนครเหนือ, 2538 
สถาบันเทคโนโลยี 
ราชมงคล, 2525 

12 12 12 12 

7 นางสาวจุรีรัตน  
หลอวิรัชสุธี
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. พบ.ม. 
 
บธ.บ. 

 

การจัดการ 
พัฒนาสังคม 
การตลาด 

สถาบันบัณฑิตพัฒนา 
บริหารศาสตร, 2538 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2526 

12 12 12 12 

8 นายธานี   
คงเพ็ชร
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

คอ.ม. 
 
 

กศ.บ. 

บริหารธุรกิจ 
 

การบริหาร
อาชีวะและ
เทคนคิศึกษา 
ธุรกิจศึกษา-
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2545 
สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลา 
พระนครเหนือ, 2537 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2521 

3 3 3 3 

9 นายสารสิทธิ์   
บุพพานนท 
x-xxxx-xxxxx-xx-x  

อาจารย 
 

Ph.D.  
 

M.I.B. 
 

B.A. 

Business 
Administration 

International 
Business 
Travel 

 Industry 
Management   

มหาวิทยาลัย รามคาํแหง, 
2554 
University of Sydney, 
Australia, 2005 
มหาวิทยาลัย มหิดล, 
2546 
 

9 9 9 9 

10 นายกําพร   
สุวรรณฉิม 
x-xxxx-xxxxx-xx-x 

  อาจารย 
 

M.Sc. 
 

B.B.A. 
 

Management 
 
International 

Business 
Management 

มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 
2549 
มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 
2548 
 

9 9 9 9 

11 นางลลิดา   
จูมโสดา 
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.บ. การจัดการ มหาวิทยาลัย 
สยาม,2545 

3 3 3 3 

12 นางสาวกมลวรรณ   
พิมพแพทย 
xxxxxxxxxxxxx    

ผศ. บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

บริหารธุรกิจ 
 
การเงินและ
การธนาคาร 

ม.เกษตรศาสตร, พ.ศ. 
2545 
ม.รามคําแหง,  
พ.ศ. 2534 

6 6 6 6 
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ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบันการศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
13 นางสาวขวัญฤทัย   

บุญยะเสนา 
xxxxxxxxxxxxx    

อาจารย ศ.ม. 
ศ.บ. 

 
บธ.บ. 

เศรษฐศาสตร 
เศรษฐศาสตร 
 
บริหารธุรกิจ 

ม.เชียงใหม, พ.ศ. 2544 
ม.สุโขทัยธรรมาธิราช, 
พ.ศ.  2543 
ม.เชียงใหม,พ.ศ.  2539 

- 9 9 9 

 

3.2.3   อาจารยพิเศษ 
ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบัน  
การศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสัปดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 

1 นายธีรเดช   
วงษเพ็ง
xxxxxxxxxxxxx 

- วส.บ. วารสาร-
ศาสตร 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร, 2535 

4 4 4 4 

2 นายธนดิษฐ   
ไพโรหกุล
xxxxxxxxxxxxx 

- นศ.ม. 
 

บธ.บ. 

นิเทศศาสตร 
 

การตลาด-
โฆษณา 

มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช, 2549 
วิทยาลัยเทคโนโลยีและ
อาชีวศึกษา, 2520 

4 4 4 4 

3 นายยุทธพล อุลิศ
xxxxxxxxxxxxx 

- นศ.บ นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
2532 

4 4 4 4 

4 นายฉัตรเมือง    
เผามานะเจริญ
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย M.B.A 
 

บธ.บ. 
 
 

บธ.บ. 

Information 
Systems 
การตลาด 

 
 

การจัดการ
ทั่วไป 

Victoria University, 
Australia, 2545 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2541 
มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช, 2543 

4 4 4 4 

4.  องคประกอบเกี่ยวกับประสบการณภาคสนาม (การฝกงานหรือสหกิจศึกษา) 
 การฝกงานทางการตลาด/สหกิจศึกษาทางการตลาด 
 4.1  มาตรฐานผลการเรียนรูของประสบการณภาคสนาม 

 ความคาดหวังในผลการเรียนรูประสบการณภาคสนามของนักศึกษา มีดังนี้ 
 (1) เป ดโอกาสใหนั ก ศึกษาได รับประสบการณตรง เกี่ ย วกั บการ ทํ า ง านจ ริ ง 
   ในสถานประกอบการ 
 (2)  ศึกษาเรียนรูเร่ืองการจัดการและบริหารงานในสถานประกอบการอยางละเอียด 
 (3)  สามารถบูรณาการความรูสูการปฏิบัติจริง 
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  (4) เผยแพรช่ือเสียงของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ตอหนวยงาน 
    และบุคคลภายนอก 
 4.2  ชวงเวลา 
 (1) แผนสหกิจศึกษาทางการตลาด  ภาคการศึกษาท่ี 1 ของปท่ี 4 
 (2) การฝกงานทางการตลาด  ภาคฤดูรอน ของปท่ี 3 
 4.3 การจัดเวลาและตารางสอน 

 จัดเต็มเวลาในภาคการศึกษาปกติ  
5.  ขอกําหนดเกี่ยวกับการทําโครงการหรืองานวิจัย  
 งานวิจยัเปนการเรียนการสอนในรายวิชา 03-212-402  การวิจัยการตลาด (Marketing Research)  
 5.1  คําอธิบายโดยยอ 
  การวิจัยการตลาดเปนรายวิชาท่ีศึกษาบทบาทและความสําคัญของการวิจัยการตลาดในการ
ตัดสินใจทางธุรกิจ  กระบวนการวิจัยการตลาด  การกําหนดขอเสนอโครงการวิจัย  การกําหนด
งบประมาณและการบริหารโครงการวิจัย  การเลือกใชเทคนิคการวิจัยท่ีถูกตองเหมาะสม  วิธีการสุม
ตัวอยาง  การเก็บขอมูลประมวลผลขอมูลดวยเทคนิคทางสถิติโดยโปรแกรมสําเร็จรูป  การแปล
ความหมายขอมูล  การเขียนรายงานการวิจัย  และการปฏิบัติงานวิจัยภาคสนาม 

5.2  มาตรฐานผลการเรียนรู 
 นักศึกษาสามารถทํางานรวมกับผูอ่ืนได และใชคณิตศาสตร สถิติ ในการวิเคราะหขอมูล
รวมถึงการใชเทคโนโลยีอยางเหมาะสม มีความรู ความสามารถ ในการดําเนินการวิจัยทางการตลาด 
และมีทักษะในการนําเสนองานวิจัย  

5.3  ชวงเวลา 
        ภาคเรียนท่ี  2 ของปการศึกษาท่ี 4 
5.4 จํานวนหนวยกิต 
 3 หนวยกิต 
5.5  การเตรียมการ 
 ผานการศึกษา 
 (1)  วิชา 03-211-101 หลักการตลาด   
 (2)  วิชา 03-311-104  การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
 
5.6  กระบวนการประเมินผล 
  การจัดทํารูปเลม  การดําเนินการตามข้ันตอนการวิจัยอยางสมบูรณครบถวน  การวิเคราะห
การใชคาสถิติอยางถูกตอง  และนําเสนอตออาจารยผูสอนประจําวิชาการวิจัยการตลาด 
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หมวดท่ี  4   ผลการเรียนรู กลยุทธการสอนและการประเมินผล 
1.   การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธหรือกจิกรรมของนักศึกษา 

คุณธรรม จริยธรรม ความรับผิดชอบตอ
หนาท่ีและตอสังคม 

มีการใหความรู และใหนักศึกษาตระหนกัถึง
คุณธรรม จริยธรรมของนักการตลาดท่ีมีตอสังคม 

ดานการส่ือสาร และการทํางานเปนทีม กําหนดใหมีรายวิชาท่ีนักศึกษาตองทํางานเปนทีม/
กลุม และมีการกําหนดใหทุกคนมีสวนรวมในการ
นําเสนอผลงาน  เพื่อเปนการฝกการกลาแสดงออก 
การรูจักทํางานรวมกับผูอ่ืนได 

ดานภาวะผูนํา และความสามารถในการ  
บูรณาการความรูไปประยุกตกับ 
การดํารงชีพ 

กําหนดใหมีรายวิชาท่ีตองนําความรูท่ีไดรับไปปรับ
ใหเขากับสถานการณ ทําการแกปญหาท่ีกาํหนดข้ึน  
โดยมอบหมายใหแตละกลุมรวมกัน แกไขปญหา
ทางการตลาด  โดยมีผูนําท่ีสมาชิกในกลุมเปนผู
คัดเลือก 

 
2.  การพัฒนาผลการเรียนรูในแตละดาน     
 2.1   คุณธรรม จริยธรรม 
              2.1.1    ผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 
                     ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

  (1)   เคารพสิทธิเสรีภาพของบุคคลและศักดิ์ศรีความเปนมนุษยตามหลัก 
    ประชาธิปไตย 
  (2)   ปฏิบัติตามกฎหมาย  กฎ ระเบียบ  ขอบังคับ และกฎเกณฑของสังคม 
  (3)   มีวินัย ซ่ือสัตยสุจริตและมีจิตสาธารณะ 
  (4)   มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ  รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
 (5)   ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม  

  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
(1)  มีคุณธรรม จริยธรรม  เสียสละ และซ่ือสัตยสุจริต 
(2)  มีวินยั ตรงตอเวลา รับผิดชอบตอตนเองและสังคม   
(3)  เคารพกฎระเบียบและขอบังคับตาง ๆ ขององคกรและสังคม             
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(4)  สามารถใชการวินิจฉัยทางดานคุณธรรม จริยธรรม จรรณยาบรรณ   
    วิชาชีพในการจัดการกับขอโตแยงและปญหาตางๆ ท่ีมีผลกระทบทั้งตอ 
    ตนเอง และองคกร 

(5)    มีภาวะผูนําและผูตามในการสงเสริมใหมีการประพฤติปฏิบัติตามหลัก 
            คุณธรรม จริยธรรม ในสภาพแวดลอมของการทํางานและในสังคม 

 2.1.2    กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 
   กําหนดใหมีวัฒนธรรมองคกร เพื่อเปนการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย  
โดยเนนการเขาช้ันเรียนใหตรงเวลาตลอดจนการแตงกายท่ีเปนไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 
นักศึกษาตองมีความรับผิดชอบโดยการทํางานกลุมนั้นตองฝกใหรูหนาท่ีของการเปนผูนํากลุมนั้น
ตองฝกใหรูหนาท่ีของการเปนผูนํากลุมและการเปนสมาชิกกลุม มีความซ่ือสัตยโดยตองไมทุจริต 
ในการสอบหรือลอกการบานของผูอ่ืน เปนตน นอกจากนี้อาจารยผูสอนทุกคนตองสอดแทรก 
เร่ืองคุณธรรม จริยธรรมในการสอนทุกรายวิชา รวมท้ังการจัดกิจกรรมสงเสริมคุณธรรม จริยธรรม
เชน การยกยองนักศึกษาท่ีทําดี ทําประโยชนแกสวนรวม เสียสละ ดานการประกอบวิชาชีพ  
เนนเร่ืองจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพเปนสําคัญ  รวมท้ังมุงเนนการใชประโยชน 
จากองคความรูทางการศึกษาทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ในการปองกัน และการแกไขปญหา
สังคมท้ังระดับชาติ ทองถ่ิน ชุมชน 
 2.1.3    กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

- ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเขาช้ันเรียน การสงงานตาม
กําหนดเวลาท่ีมอบหมายและการเขารวมกิจกรรม 

- ประเมินจากการมีวินัยความพรอมเพรียงของนักศึกษาในการเขารวมกิจกรรม
เสริมหลักสูตร 

- ปริมาณการกระทําทุจริตในการสอบ 
- ประเมินจากความรับผิดชอบในหนาท่ีท่ีไดรับมอบหมาย   
- ประเมินจากความรับผิดชอบการปฏิบัติงานเปนทีม  การทํางานวิจัย หรือการเขา
รวมกิจกรรมในการใชองคความรูทางการศึกษาเพื่อทําประโยชนตอสังคม 

                     -  ประเมินจากความซ่ือสัตย จรรยาบรรณในการทํางาน  
 2.2   ความรู 
              2.2.1   ผลการเรียนรูดานความรู 
                        ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

(1)   เขาใจองคความรูในหมวดวิชาศึกษาทั่วไปอยางกวางขวางและเปนระบบ 
(2)   สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและเทคโนโลยีของวชิาศึกษาทั่วไป 
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 (3)   สามารถนําผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของมาใชในการแกปญหาดานวิชาการและ 
   วิชาชีพ 
  (4)   สามารถบูรณาการความรูในหมวดวชิาศึกษาท่ัวไปเพื่อตอยอดองคความรู 
  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

(1) มีความรูและความเขาใจอยางถองแท ในเนื้อหาสาระตามหลักการ 
  ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติและสามารถนํามาประยุกตในการศึกษาคนควา 
  ทางวิชาการหรือการปฏิบัติทางวิชาชีพ 

(2)  มีความรูความสามารถในการประเมินการเปล่ียนแปลงสถานการณ เขาใจ   
          ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนกับธุรกิจสามารถวิเคราะหปญหา ประยุกตความรู 
    ทักษะและวิธีการแกไขปญหาท่ีเหมาะสมกับสถานการณ 

(3) สามารถติดตามความกาวหนาดานเทคโนโลยีทางธุรกิจ และสามารถ 
  นํ าไป  ประยุกต ใช ให เกิ ดประโยชน ในการปฏิ บั ติ งานไดอย า ง 
  มีประสิทธิภาพ 

(4) มีการพัฒนาความรูทางการตลาดตลอดเวลาอยางตอเนื่อง 
 2.2.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานความรู 
                      ใชการเรียนการสอนในหลากหลายรูปแบบ โดยเนนหลักการทางทฤษฎี และประยุกต
ทางปฏิบัติในสภาพแวดลอมจริง โดยทันตอการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี ท้ังนี้ใหเปนไปตาม
ลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเน้ือหาสาระของรายวิชานั้น ๆ นอกจากนี้ควรจัดใหมีการเรียนรู 
จากสถานการณจริงโดยการศึกษาดูงานหรือเชิญผูเช่ียวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปนวิทยากร
พิเศษเฉพาะเร่ือง ตลอดจนการฝกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 
 2.2.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานความรู         
  ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษา ในดานตางๆ คือ 
   (1)  การทดสอบยอย  และการสอบปลายภาคเรียน 

 (2) ประเมินจากรายงานท่ีนกัศึกษาจัดทํา   
 (3)  ประเมินจากแผนธุรกิจหรือโครงการท่ีนําเสนอ 

   (4)  ประเมินจากการนําเสนอรายงานในช้ันเรียน 
 (5)  ประเมินจากรายวิชาสหกิจศึกษา 

 2.3   ทักษะทางปญญา 
              2.3.1   ผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา 
                         ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                     (1)   คิดอยางมีระบบบนพื้นฐานของขอมูลและขอเท็จจริง 
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 (2)   สามารถสืบคน  ตีความ และประเมินขอมูลแนวคิด และหลักฐาน 
   เพื่อการวิเคราะหปญหา 

(3)   สามารถบูรณาการความรูเพื่อการศึกษาปญหาท่ีซับซอนและเสนอแนะแนว     
  ทางการแกปญหา 

  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
       (1)   คิดอยางมีวิจารณญาณอยางเปนระบบ 
                        (2)   สามารถสืบคน ตีความ และประเมินสถานการณ เพื่อใชในการแกไข 
       ปญหาอยางสรางสรรค 
                            (3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และ สรุปประเด็นปญหาสามารถ 
        ประยุกตความรูและทักษะกับการแกไขปญหาทางการจัดการธุรกิจ 
        ไดอยางเหมาะสม 
              2.3.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะทางปญญา 
  (1)   สอนท่ีเนนใหผูเรียนไดฝกทักษะการคิดและการแกไขปญหา 
  (2)   ใหนักศึกษามีโอกาสปฏิบัติจริง สามารถคิด  วิเคราะหปญหาอยางเปนระบบ 

 (3)  ประยุกตใชศาสตรดานตาง  ๆ  กับสถานการณจริง  โดยใชปญหาเปน 
    ตัวกระตุนใหเกิดการเรียนรู การอภิปรายกลุม 

     (4)  กลยุทธในการต้ังโจทยใหนักศึกษาคนควาหาคําตอบท่ีเกี่ยวของกับเนื้อหา 
       ของรายวิชาใหนักศึกษามีโอกาสปฏิบัติจริง            
 2.3.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา     
                         ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา เชนการประเมิน 
จากการนํ า เสนอรายงานในช้ันเ รียน  การทดสอบโดยใชแบบทดสอบหรือสัมภาษณ   
จากการแสดงออกทางกระบวนการคิดและการแกไขปญหา ผลการปฏิบัติงาน ผลสัมฤทธ์ิ 
ทางการเรียนรู การเขียนบทความวิชาการ การอธิบาย การตอบคําถาม และการโตตอบส่ือสาร 
กับผูอ่ืน 
 2.4   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
 2.4.1   ผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
                     ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                    (1)  มีมนุษยสัมพันธท่ีด ี
                    (2)  สามารถนําเสนอแนวความคิดอยางสรางสรรค 
                    (3)  แสดงภาวะผูนําและผูตามไดอยางเหมาะสม 
                    (4)  มีความรับผิดชอบตอผลของการกระทําและการนําเสนอ 
 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
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(1) มีระเบียบวินยั มีความรับผิดชอบในการดําเนินงานของตนเอง ตอองคการ 
  และสังคม 

(2) สามารถตัดสินใจในการดําเนินงานดวยตนเอง ประเมินตนเอง รวมท้ัง 
  การวางแผนปรับปรุงตนเองและองคการไดอยางมีประสิทธิภาพ 

(3) สามารถทํางานเปนทีม เคารพสิทธิ รับฟงความคิดเห็นของผูอ่ืน สามารถ 
  ปรับตัวไดดี มีปฏิสัมพันธอยางสรางสรรคกับผูรวมงานและผูมีสวนได 
  สวนเสีย 

(4) แสดงภาวะเปนผูนําและผูตาม  สามารถบริหารทีมงานไดอยางเหมาะสม 
  ตามโอกาส สถานการณ เพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการทํางานของกลุม  
  ตลอดจนสามารถแกไขขอขัดแยงตามลําดับความสําคัญ  

 2.4.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเ รียนรู ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล  
และความรับผิดชอบ  
  ใชการสอนท่ีมีการกําหนดกิจกรรมใหมีการทํางานเปนกลุม การทํางานท่ีตอง
ประสานกับผูอ่ืนขามหลักสูตร หรือตองคนควาหาขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลอ่ืน หรือผูมี
ประสบการณ โดยมีความคาดหวังในผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล  
และความรับผิดชอบ 
          2.4.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูด านทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล 
และความรับผิดชอบ 
  ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในการนําเสนอรายงาน  
และสังเกตจากพฤติกรรมท่ีแสดงออกในการรวมกิจกรรมตางๆ และความครบถวนชัดเจนตรง
ประเด็นของขอมูล 

 2.5   ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
              2.5.1   ผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 
                         ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                    (1) เขาใจหลักเบ้ืองตนทางคณิตศาสตรและสถิติ 
                    (2) ประยุกตใชวิธีการทางคณิตศาสตรและสถิติในการศึกษาปญหาและ 
   การนําเสนอรายงาน 

(3)   เลือกส่ือ และเคร่ืองมือในการสืบคน เก็บรวบรวมขอมูล ประมวลผลและ 
  แปลความหมาย รวมถึงการนําเสนอขอมูลสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 

 
 (4)   สามารถใชภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการส่ือสารไดอยางมี 
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                                        ประสิทธิภาพ       
  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

(1) สามารถคัดกรองขอมูลและใชหลักทางคณิตศาสตรและสถิติ ในการศึกษา
คนควาปญหา เช่ือมโยงประเด็นปญหา และเสนอแนะแนวทางการแกไข
ปญหาในดานตางๆ ของธุรกิจไดเปนอยางดี 

(2) สามารถประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีทันสมัยไดอยางเหมาะสม
และมีประสิทธิภาพ 

(3) สามารถส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพทั้งการพูด ฟง อาน เขียน กับกลุม
บุคคลตาง ๆ ท้ังในวงการวิชาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 

(4) สามารถใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการทําโครงการ/ โครงงาน ศึกษา
คนควาองคความรูทางวิชาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 

2.5.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใชเทคโนโลยีสารสนเทศ  

จัดกิจกรรมการเรียนรูในรายวิชาตางๆ ใหนักศึกษาไดวิเคราะหสถานการณจําลอง 
และสถานการณเสมือนจริง และนําเสนอการแกปญหาท่ีเหมาะสม เรียนรูเทคนิคการประยุกต
เทคโนโลยีสารสนเทศในหลากหลายสถานการณ 

2.5.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะการวเิคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใช เทคโนโลยีสารสนเทศ 
           (1)   ประเมินจากเทคนิคการนําเสนอโดยใชทฤษฏี  การเลือกใช เคร่ืองมือ 
    ทางเทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตรและสถิติ ท่ีเกี่ยวของ 
           (2)    ประเมินจากความสามารถจากการอธิบาย ถึงขอจํากัด เหตุผลในการเลือกใช 
    เคร่ืองมือตาง ๆ  การอภิปราย กรณีศึกษาตาง ๆ ท่ีมีการนําเสนอตอช้ันเรียน 
3.   แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา                   
(Curriculum Mapping)   
        แสดงใหเห็นวาแตละรายวิชาในหลักสูตรรับผิดชอบตอผลการเรียนรูใดบาง  
(ตามท่ีระบุในหมวดท่ี  4 ขอ 2) โดยระบุวาเปนความรับผิดชอบหลักหรือความรับผิดชอบรอง   
ซ่ึงบางรายวิชาอาจไมนําสูผลการเรียนรูบางเร่ืองก็ได ผลการเรียนรูในตารางมีความหมายดังนี้ 
 3.1   หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
         คุณธรรม จริยธรรม 

(1)   เคารพสิทธิเสรีภาพของบุคคลและศักดิ์ศรีความเปนมนุษยตามหลักประชาธิปไตย 
(2)   ปฏิบัติตามกฎหมาย  กฎ ระเบียบ  ขอบังคับ และกฎเกณฑของสังคม 
(3)   มีวินัย ซ่ือสัตยสุจริตและมีจิตสาธารณะ 
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(4)   มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ  รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
(5)   ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม    

        ความรู 
            (1)   เขาใจองคความรูในหมวดวิชาศึกษาทั่วไปอยางกวางขวางและเปนระบบ 
 (2)   สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและเทคโนโลยีของวิชาศึกษาท่ัวไป 
       (3)   สามารถนําผลงานวิจยัท่ีเกี่ยวของมาใชในการแกปญหาดานวิชาการและวิชาชีพ 
          (4)   สามารถบูรณาการความรูในหมวดวชิาศึกษาท่ัวไปเพื่อตอยอดองคความรู 
       ทักษะทางปญญา       
            (1)   คิดอยางมีระบบบนพื้นฐานของขอมูลและขอเท็จจริง 
 (2)   สามารถสืบคน  ตีความ และประเมินขอมูลแนวคิดและหลักฐานเพ่ือการวิเคราะห 
                    ปญหา 
 (3)   สามารถบูรณาการความรูเพือ่การศึกษาปญหาท่ีซับซอนและเสนอแนะแนวทางการ 
                     แกปญหา 
       ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
           (1) มีมนุษยสัมพนัธท่ีดี 
          (2) สามารถนําเสนอแนวความคิดอยางสรางสรรค 
             (3) แสดงภาวะผูนาํและผูตามไดอยางเหมาะสม 
            (4) มีความรับผิดชอบตอผลของการกระทําและการนําเสนอ 
       ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
            (1) เขาใจหลักเบ้ืองตนทางคณิตศาสตรและสถิติ 
           (2) ประยุกตใชวิธีการทางคณิตศาสตรและสถิติในการศึกษาปญหาและการนําเสนอ 
                    รายงาน 
             (3)   เลือกส่ือ และเคร่ืองมือในการสืบคน เก็บรวบรวมขอมูล ประมวลผล และแปล  
   ความหมายรวมถึงการนําเสนอขอมูลสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 
 (4)   สามารถใชภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพ       
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-001-103   ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                     

01-001-104   ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารธุรกิจ                     

01-001-107   ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ                     

01-001-109   วรรณคดีไทย                     

01-001-110  การเขียนเชิงวิชาชีพ                     

01-002-101   ภาษาอังกฤษ 1                     

01-002-102   ภาษาอังกฤษ 2                     

01-002-205   ภาษาอังกฤษเทคนิค                     

01-002-206   ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-002-211   การอานภาษาอังกฤษ 1 

01-002-216   การฟงภาษาอังกฤษ 

01-002-217   ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม      

01-002-218  การสนทนาภาษาอังกฤษ 

01-002-219   ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจําวัน 

01-002-220   ภาษาจนีเบื้องตน 

01-002-221   ภาษาจนีเพื่อการสื่อสาร 1 

01-002-222   การแปลภาษาจีนเปนไทย 1 

01-002-223   การแปลภาษาจีนเปนไทย 2 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

  ความรับผดิชอบหลัก                    ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-003-101   มนุษยกับสังคม                     

01-003-102   มนุษยสัมพนัธ                     

01-003-103  ระเบียบวิธีวจิัย                     

01-003-104  การพัฒนาคุณภาพชีวิตและสังคม                     

01-003-105   สังคมกับเศรษฐกิจ                     

01-003-106   สังคมกับการปกครอง                     

01-003-107   สังคมกับสิ่งแวดลอม                     

01-003-108   ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีง                     

01-003-109   กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-003-112   อาเซียนศึกษา     

01-003-113   สันติศึกษา    

01-004-101   สารสนเทศและการศึกษาคนควา        

01-004-103   จิตวิทยาทั่วไป    

01-004-106   ไทยศึกษา              

01-004-108   การพัฒนาบุคลิกภาพ              

01-004-109   พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน       

02-001-101   คณิตศาสตรพื้นฐาน                      

02-001-103   สถิติเบื้องตน                        
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
02-001-104   คณิตศาสตรในชีวิตประจําวนั                     

02-002-101  วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวนั                     

02-002-104   สิ่งแวดลอมและการจัดการทรัพยากร                     

01-005-101    พลศึกษา                     

01-005-116    ลีลาศ                     

01-005-124    กีฬาประเภททีม                     

01-005-125    กีฬาประเภทบุคคล                     

01-006-101    นันทนาการ                     

01-006-105   นันทนาการเพือ่การฝกอบรม                      
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3.2     หมวดวิชาเฉพาะ  
       คุณธรรม จริยธรรม 
             (1)   มีคุณธรรม จริยธรรม  เสียสละ และซ่ือสัตยสุจริต 
             (2)   มีวินยั ตรงตอเวลา รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
             (3)    เคารพกฎระเบียบและขอบังคับตางๆ ขององคกรและสังคม 
            (4)   สามารถใชการวินิจฉัยทางดานคุณธรรม  จริยธรรม  จรรณยาบรรณวิชาชีพ  
    ในการจัดการกับขอโตแยงและปญหาตางๆ ท่ีมีผลกระทบท้ังตอตนเองและองคกร 
             (5)   มีภาวะผูนําและผูตามในการสงเสริมใหมีการประพฤติปฏิบัติตามหลักคุณธรรม  
     จริยธรรมในสภาพแวดลอมของการทํางานและในสังคม 
       ความรู 

(1) มีความรูและความเขาใจอยางถองแท     ในเน้ือหาสาระตามหลักการภาคทฤษฎีและ  
        ภาคปฏิบัติและสามารถนํามาประยกุตในการศึกษาคนควาทางวิชาการหรือการปฏิบัติ   
        ทางวิชาชีพ 

             (2)  มีความรูความสามารถในการประเมินการเปล่ียนแปลงสถานการณ เขาใจผลกระทบ 
     ท่ีเกิดข้ึนกับธุรกิจสามารถวิเคราะหปญหา ประยุกตความรูทักษะ และวธีิการแกไข    
                     ปญหาท่ีเหมาะสมกับสถานการณ 

(3)   สามารถติดตามความกาวหนาดานเทคโนโลยีทางธุรกิจ และสามารถนําไปประยุกตใช 
       ใหเกดิประโยชนในการปฏิบัติงานไดอยางมีประสิทธิภาพ 

            (4)   มีการพัฒนาความรูทางการตลาดตลอดเวลาอยางตอเนื่อง 
     ทักษะทางปญญา       

(1) คิดอยางมีวิจารณญาณอยางเปนระบบ 
             (2)   สามารถสืบคน ตีความ และประเมินสถานการณ เพ่ือใชในการแกไขปญหาอยางสรางสรรค 
            (3)   สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และสรุปประเด็นปญหาสามารถประยุกตความรู 
    และทักษะกับการแกไขปญหาทางการจัดการธุรกิจไดอยางเหมาะสม 
       ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
            (1)   มีระเบียบวินัย มีความรบัผิดชอบในการดําเนินงานของตนเอง ตอองคการและ สังคม  
             (2) สามารถตัดสินใจในการดําเนินงานดวยตนเอง ประเมินตนเอง รวมท้ังการวางแผน 
                   ปรับปรุงตนเองและองคการไดอยางมีประสิทธิภาพ 
              (3) สามารถทํางานเปนทีม เคารพสิทธิ รับฟงความคิดเหน็ของผูอ่ืน สามารถปรับตัวไดดี  
                      มีปฏิสัมพันธอยางสรางสรรคกับผูรวมงานและผูมีสวนไดสวนเสีย 
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            (4) แสดงภาวะเปนผูนําและผูตาม   สามารถบริหารทีมงานไดอยางเหมาะสมตามโอกาส  
                   สถานการณ เพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการทํางานของกลุม ตลอดจนสามารถแกไข    
                   ขอขัดแยงตามลําดับความสําคัญ 
       ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) สามารถคัดกรองขอมูลและใชหลักทางคณติศาสตรและสถิติ ในการศึกษาคนควา 
                    ปญหาเช่ือมโยงประเด็นปญหา และเสนอแนะแนวทางการแกไขปญหาในดานตางๆ  
                    ของธุรกิจไดเปนอยางด ี
            (2)   สามารถประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีทันสมัยไดอยางเหมาะสมและมี 
                    ประสิทธิภาพ 
            (3)   สามารถส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพท้ังการพูด ฟง อาน เขียน กับกลุมบุคคลตาง ๆ  
                     ท้ังในวงการวชิาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 
           (4) สามารถใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการทําโครงการ/ โครงงาน ศึกษาคนควาองค 
                   ความรูทางวิชาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 



82 

 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ   

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะความ 
สัมพันธระหวาง 

บุคคลและ 
ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
03-111-101 หลักการบัญชี                     
03-114-101 การบัญชีเพื่อการจัดการ                     
03-211-101 หลักการตลาด                     
03-311-101 การภาษีอากร                     
03-311-102 กฎหมายธุรกิจ                     
03-311-103 หลักการจัดการ                     
03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ                     
03-411-101 การเงินธุรกิจ                     
03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค                     
03-411-103  เศรษฐศาสตรมหภาค                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ   
   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะความ 
สัมพันธระหวาง 

บุคคลและ 
ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรม
คอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 

                    

03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกิจ 1                     
03-011-301  การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

  ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง

 
 

รายวิชา คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร และการใช
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-212-201 การจัดการธุรกจิสําหรับนักการตลาด                     

03-212-202 การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค                     

03-212-203 การจัดการผลิตภัณฑและราคา                     

03-212-204 การจัดการการคาปลีก                     

03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนาย                     

03-212-302 หลักการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ                     

03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด                     

03-212-304 การขายและการบริหารการขาย                     

03-212-401 การตลาดระหวางประเทศ                     



85 

 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ   

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

 

 
 

รายวิชา คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร และการใช
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-212-402 การวิจัยการตลาด                     

03-212-403 กลยุทธและการวางแผนการตลาด                     

03-212-404 การจัดการการตลาด                     

03-213-301 การบรรจุภัณฑ                     

03-213-302 การจัดการการจดัซื้อ                     

03-213-303 การตลาดทางตรง                     

03-213-304 การตลาดธุรกิจกับธุรกิจ                     

03-213-305 การตลาดสินคาเกษตรกรรม                     

03-213-306 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลอม                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

 

 
 

รายวิชา คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร และการใช
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
03-213-307   การศึกษาความเปนไปไดเพือ่โครงการการตลาด                     

03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด                     

03-213-309 การฝกงานทางการตลาด                     

03-213-310 สัมมนาปญหาทางการตลาด                     

03-213-311 การสรางตราและการจัดการตราสินคา                     

03-213-312 การจัดการลูกคาสัมพันธ                     

03-213-313 การตลาดภูมิภาคอาเซียน                     

03-214-301 การโฆษณาและการประชาสัมพนัธทางการตลาด                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

   

 
 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 

และความรับผดิชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 
1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-214-302 การคิดทางการตลาดเชิงสรางสรรค                     

03-214-303 การจัดการการสงเสริมการตลาด                     

03-214-304 การตลาดกิจกรรม                     

03-214-305 การสรางความโดดเดนและ 
   การสื่อสารตราสินคา 

                    

03-214-306 เทคนิคการนําเสนอทางการตลาด                     

03-214-307  การรณรงคการตลาดสื่อสังคมออนไลน                     

03-214-308 การสื่อสารองคกร                     

03-214-309 การสื่อสารเพื่อการโนมนาวใจทางการตลาด                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

   

 
รายวิชา 

คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-214-310 กลยุทธการเลือกสื่อแบบบูรณาการ                     

03-214-311 สัมมนาปญหาการสื่อสารการตลาด                     

03-214-312 เทคนิคการผลิตสื่อเพื่อการสื่อสาร 
                    การตลาด 

                    

03-214-313 การตลาดดิจิตอล                     

03-215-301 การบริหารสินคาในธุรกิจคาปลีก                     

03-215-302 การบริหารทรัพยากรมนษุย 
                   ในธุรกิจคาปลีก 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ  
 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

 
รายวิชา 

คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-215-303 การตลาดบริการ                     

03-215-304 กฎหมายและจริยธรรมทางการตลาด                     

03-215-305 การสงเสริมการตลาดในรูปธุรกิจคาปลีก                     

03-215-306 ธุรกิจคาปลีกที่ไมมีรานคา                     

03-215-307 การบริหารสินคาแฟชั่น                     

03-215-308 สัมมนาปญหาการตลาดคาปลีก                     
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หมวดท่ี 5 หลักเกณฑในการประเมินผลนกัศึกษา 

1.  กฎระเบียบหรือหลักเกณฑในการใหระดับคะแนน (เกรด) 
     การวัดผลและการสําเร็จการศึกษาเปนไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ.2552 (ภาคผนวก ก) 

2.  กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูขณะนักศึกษายังไมสําเร็จการศึกษา 

   ใหกําหนดกระบวนทวนสอบผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูของนักศึกษาเปนสวนหน่ึงของระบบการ
ประกันคุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาท่ีจะตองทําความเขาใจตรงกันท้ังสถาบัน และนําไป
ดําเนินการจนบรรลุผลสัมฤทธ์ิ ซ่ึงผูประเมินภายนอกจะตองสามารถตรวจสอบไดการทวนสอบในระดับ
รายวิชาควรใหนักศึกษาประเมินการสอนในระดับรายวิชามีการพิจารณาความเหมาะสมของขอสอบให
เปนไปตามแผนการสอนการทวนสอบในระดับหลักสูตรสามารถทําไดโดยมีแบบประกันคุณภาพภายใน
สถาบันการศึกษาดําเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู 

2.2  การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูหลังจากนักศึกษาสําเร็จการศึกษา 
   การกําหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูของนักศึกษา  ควรเนนการทําสํารวจ

ผลสัมฤทธ์ิของการประกอบอาชีพของบัณฑิต ภาวะการมีงานทําของบัณฑิต เพื่อนําผลยอนกลับมา
ปรับปรุงกระบวนการเรียนการสอน และหลักสูตร 

3.  เกณฑการสําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
 นักศึกษาท่ีจะสําเร็จการศึกษาตองเรียนครบหนวยกิต  และรายวิชาตามท่ีกําหนดไวในหลักสูตร 
และเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   วาดวยการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ.2552  (ภาคผนวก ก) 

หมวดท่ี 6 การพัฒนาคณาจารย 

1.  การเตรียมการสําหรับอาจารยใหม 
 (1)  มีการปฐมนิเทศแนะนําแนวการเปนครูแกอาจารยใหม  ใหมีความรูและเขาใจนโยบาย 
ของมหาวิทยาลัย/คณะบริหารธุรกิจ/สาขาวิชาการตลาด  ตลอดจนหลักสูตรท่ีสอน 
 (2)  สงเสริมอาจารยใหมีการเพิ่มพูนความรู  สรางเสริมประสบการณเพื่อสงเสริมการสอน 
และการวิจัยอยางตอเนื่อง     โดยผานการทําวิจัยสายตรงในสาขาวิชาการตลาดเปนอันดับแรก   
การสนับสนุนดานการศึกษาตอ  ฝกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองคกรตางๆ การประชุม 
ทางวิชาการทั้งในประเทศและ/หรือตางประเทศ  หรือการลาศึกษาเพื่อเพิ่มพูนประสบการณ 
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2.  การพัฒนาความรูและทักษะใหแกอาจารย 
 2.1  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน  การวัดและการประเมินผล 
 (1)  สงเสริมอาจารยใหมีการเพิ่มพูนความรู สรางเสริมประสบการณเพื่อสงเสริมการสอน 
   และการวิจั ยอย างตอ เนื่อง   สนับสนุนการศึกษาตอ  การฝกอบรม  ศึกษาดู งาน  
   และประชุมทางวิชาการท้ังในและตางประเทศ 
 (2)  การเพิ่มพูนทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลใหทันสมัย 
 (3)  ใหการสนับสนุนใหอาจารยในสาขาวิชาการตลาดพัฒนาการเรียนการสอนโดยใชตํารา 
   ภาษาอังกฤษ สอนเปนภาษาอังกฤษหากสามารถทําได 
 2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชพีดานอ่ืน ๆ  
 (1)  การมีสวนรวมในกจิกรรม และการบริการทางวิชาการแกชุมชนท่ีเกีย่วของกับการ 
   พัฒนาความรูและคุณธรรม 
 (2)  มีการกระตุนอาจารยใหทําผลงานทางวิชาการ 
 (3)   สงเสริมการทําวิจยัเพื่อสรางองคความรูใหม 
 (4)  จัดสรรงบประมาณสําหรับการทําวิจัย 
 (5)  จัดใหอาจารยเขารวมกิจกรรมบริการทางวชิาการตาง ๆ  

หมวดท่ี 7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
1.  การบริหารหลักสูตร 
           ในการบริหารหลักสูตร ใหมีคณะกรรมการประจําหลักสูตร ประกอบดวยรองคณบดีฝาย
วิชาการและวจิัยเปนประธานกรรมการ  หวัหนาสาขาวิชา และอาจารยประจําหลักสูตรเปนกรรมการ  
ทําหนาท่ี  

1. จัดใหมีการทํารายละเอียดของรายวิชา (มคอ.3และ มคอ.4) ทุกรายวิชา 
2. จัดทําทําเนยีบผูสอนท้ังอาจารยประจําและอาจารยพิเศษ 
3. กํากับและติดตามการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลการเรียนการสอน 
4. จัดใหมีการทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา (มคอ.5 และ มคอ.6) และรายงาน 

ผลการดําเนินการของหลักสูตร (มคอ.7) 
5. กํากับและติดตามการนําผลการประเมินมาพัฒนาการเรียนการสอน 
6. พิจารณาแกปญหาตางๆ ในการบริหารหลักสูตรเสนอตอคณบด ี
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เปาหมาย การดําเนินการ การประเมินผล 
1.พัฒนาหลักสูตรให 
ทันสมัยโดยอาจารย
และนักศึกษาสามารถ
กาวทันหรือเปนผูนําใน
การสรางองคความรู
ใหมๆทางดานการตลาด 

2.ตรวจสอบและปรับปรุง 
 หลักสูตรใหมีคุณภาพ 
 มาตรฐาน 
3.มีการประเมินมาตรฐาน 
 หลักสูตรอยางสมํ่าเสมอ 
 
 
 
 
 
 

1.จัดใหหลักสูตรสอดคลอง
กับมาตรฐานการศึกษา
ระหวางประเทศ 

2.ป รั บ ป รุ ง ห ลั ก สู ต ร ใ ห 
 ทันสมัยโดยมีการพิจารณา
 ปรับปรุงหลักสูตรทุก  ๆ4 ป 
3.กําหนดใหอาจารยผูสอนมี 
 คุณวุฒิสายตรงไม ตํ่ากวา
 ป ริญญ า โทห รื อ เ ป น ผู 
 มีประสบการณหลายป  
 มีจํานวนคณาจารยประจํา 
 ไ ม น อ ย ก ว า เ ก ณ ฑ
 มาตรฐาน 
4.ส ง เส ริมอาจารยประจํ า
 หลักสูตรใหไปดูงานใน
 หลักสูตรหรือวิชาการท่ี
 เ กี่ ย ว ข อ ง ท้ั ง ใ น แ ล ะ
 ตางประเทศ 
5.มีการประเมินหลักสูตรโดย 
 ผูทรงคุณวุฒิทุก 5 ป 

1.หลักสูตรท่ีมีความทันสมัย 
 มีการปรับปรุงสมํ่าเสมอ 
2.จํานวนอาจารยประจํา ประวัติ 
 อาจารยดานคุณวุฒิ
 ประสบการณและการพัฒนา
 อบรมของอาจารย 
3.ผลการประเมินการเรียนการ
 สอนของอาจารย 
4.ประเมินผลหลักสูตรโดยคณะ 
 กรรมการผูทรงคุณวุฒิทุก 5 ป 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

2. การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน 
 2.1  การบริหารงบประมาณ 
 มหาวิทยาลัย ฯ จัดสรรงบประมาณประจําป  ท้ังงบประมาณแผนดิน  และงบประมาณเงิน
ผลประโยชนเพื่อจัดซ้ือตํารา ส่ือการเรียนการสอน โสตทัศนูปกรณ วัสดุ ครุภัณฑ อยางเพียงพอ 
เพื่อสนับสนุนการเรียนการสอน และสรางสภาพแวดลอมใหเหมาะสมกับการเรียนรูดวยตนเอง 
ของนักศึกษา 
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 2.2  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนท่ีมีอยูเดิม 
 มหาวิทยาลัย ฯ มีความพรอมดานหนังสือ ตํารา และการสืบคนผานฐานขอมูล และมีอุปกรณ 
ท่ีใชสนับสนุนการจัดการศึกษาอยางพอเพียง 
 2.3  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 
 ประสานงานกับสํานักวิทยบริการ  ในการจัดซ้ือตําราท่ีเกี่ยวของ อาจารยผูสอนมีสวน 
ในการเสนอรายช่ือหนังสือ ตลอดจนส่ืออ่ืน ๆ ท่ีจําเปน 
 2.4  การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร 

เปาหมาย การดําเนินการ การประเมินผล 
จัดใหมีหองเรียนท่ีมีอุปกรณ 
ส่ือและเคร่ืองมือสนับสนุน
การเรียนท่ีเพียบพรอมเพ่ือ
สนับสนุนท้ังการศึกษาใน
หองเรียน นอกหองเรียนและ
เพื่อการเรียนรูไดดวยตนเอง
อยางเพียงพอ มีประสิทธิภาพ 
  

1.จัดใหมีหองเรียนท่ีมีเคร่ืองมือ
โสต ฯท่ีทันสมัย 

2.จัดใหมีศูนยเรียนรูดวยตนเอง
เพื่อใหนักศึกษาไดหาความรู
เพิ่มเติมไดดวยตนเองอยางมี
ประสิทธิภาพ 

3.มีหองสมุดใหบริการ หนังสือ 
ตําราส่ือดิจิตอล ฯลฯ เพื่อการ
เรียนรู 

1.สถิติจํานวนหนังสือ ตํารา และส่ือ
ดิจิตอลที่มีใหบริการ  และสถิติการ
ใชงาน 

2.ผลสํารวจความพึงพอใจของ
นักศึกษาตอการใหบริการทรัพยากร
การเรียนรู 

3.จํานวนเคร่ืองมืออุปกรณตอนักศึกษา  
ช่ัวโมงการใชงานศูนยเรียนรูดวย
ตนเองหองเรียนคอมพิวเตอร 

 

3. การบริหารคณาจารย 
 3.1  การรับอาจารยใหม 
 มีการคัดเลือกอาจารยใหมตามระเบียบและหลักเกณฑของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร  โดยอาจารยใหมจะตองมีคุณวุฒิระดับปริญญาตรี-การตลาด และปริญญาโท-การตลาด 
 3.2  การมีสวนรวมของคณาจารยในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร 
        หัวหนางานหลักสูตร ฯ อาจารยประจําหลักสูตร  หัวหนาสาขาวิชาการตลาด  และผูสอนมีสวน
รวมในการวางแผนจัดการเรียนการสอนประเมินผลและใหความเห็นชอบการประเมินผล  เก็บรวบรวม
ขอมูลเพื่อเตรียมสําหรับการปรับปรุงหลักสูตร  ตลอดจนปรึกษาหารือแนวทางท่ีจะทําใหบรรลุเปาหมาย
ตามหลักสูตร และไดบัณฑิตเปนไปตามคุณลักษณะบัณฑิตพรอมใชท่ีพึงประสงค 
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 3.3  การแตงตั้งอาจารยพิเศษ 
 สําหรับอาจารยพิเศษถือวามีความสําคัญ  เนื่องจากเปนผูถายทอดประสบการณตรงจากการทํางาน
จริงใหกับนักศึกษา  เชนวิชา 03-214-302  การคิดทางการตลาดเชิงสรางสรรค  03-214-307 การรณรงค
การตลาดส่ือสังคมออนไลน  03-214-311  สัมมนาปญหาการส่ือสารการตลาด  03-214-312 เทคนิคการ
ผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด   และวิชา 03-214-313 การตลาดดิจิตอล  เปนตน  สาขาวิชาการตลาด
ไดเชิญอาจารยพิเศษจากหนวยงานภาครัฐ และภาคเอกชนผูมีประสบการณ และความรูตรง มาเปน
อาจารยพิเศษใหกับนักศึกษา 

4. การบริหารบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน 
 4.1  การกําหนดคุณสมบัติเฉพาะสําหรับตําแหนง 
 บุคลากรสายสนับสนุนควรมีวุฒิปริญญาตรีท่ีเกี่ยวของกับงานท่ีรับผิดชอบ 
 4.2  การเพิ่มพูนทักษะความรูเพื่อการปฏิบัติงาน 
 บุคลากรตองเขาใจโครงสรางและธรรมชาติของหลักสูตร และสามารถใหบริการอาจารยในการ
ใชส่ือการเรียนการสอนไดอยางสะดวก รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ จึงจําตองมีการฝกอบรมอยาง
ตอเนื่อง 

5. การสนับสนุนและการใหคําแนะนํานักศึกษา 
 5.1  การใหคําปรึกษาดานวิชาการและอ่ืน ๆ แกนักศึกษา 
 คณะบริหารธุรกิจมีการแตงต้ังอาจารยท่ีปรึกษาใหแกนักศึกษา  โดยนักศึกษาท่ีมีปญหาทางการ
เรียนสามารถปรึกษาอาจารยท่ีปรึกษาไดตามช่ัวโมงใหคําปรึกษา (Office hours)  
 5.2  การอุทธรณของนักศึกษา 
 กรณีท่ีนักศึกษามีความสงสัยเกี่ยวกับผลการประเมินในรายวิชาใด ๆ สามารถท่ีจะยื่นคํารองขอดู
กระดาษคําตอบ ตลอดจนดูคะแนนและวิธีการประเมินผลการเรียนของอาจารยในแตละรายวิชานั้นได  

6. ความตองการของตลาดแรงงาน สังคม และหรือความพึงพอใจของผูใชบัณฑิต 
 ความตองการกําลังคนสาขาวิชาการตลาดน้ัน คาดวามีความตองการในระดับสูง เนื่องจาก
สถานการณปจจุบัน บริษัท หางราน สถานประกอบการตาง ๆ ตระหนักถึงความสําคัญของการขายและ
ตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งการส่ือสารการตลาดวามีความสําคัญในการผลักดันใหธุรกิจประสบความสําเร็จ
มีผลกําไร และการขยายตลาดสูตลาดระหวางประเทศก็นับวันจะมีความสําคัญมากยิ่งข้ึน รวมถึงไดรับ
การสนับสนุนจากภาครัฐในการผลักดันใหธุรกิจสงออกมากยิ่งข้ึน  มหาวิทยาลัยจัดการสํารวจความ
ตองการแรงงานและความพึงพอใจของผูใชบัณฑิต เพื่อนําขอมูลมาใชประกอบการปรับปรุงหลักสูตร  
รวมท้ังศึกษาขอมูลจากการวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการประมาณการความตองการของตลาดแรงงาน เพื่อมาใช
ในการวางแผนการรับนักศึกษา 
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7. ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน (Key Performance Indicators) 
(ทําเคร่ืองหมาย X ลงในชองท่ีมีการดําเนินกิจกรรม) 

หมายเหตุ :    x      มีการดําเนินกิจกรรม และ  - ไมมีการดําเนินกิจกรรม 

ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
1. อาจารยประจําหลักสูตรอยางนอยรอยละ 80 มีสวนรวมในการ
ประชุมเพ่ือวางแผน ติดตาม และทบทวนการดําเนินงาน
หลักสูตร 

x x x x x 
     

2. มีรายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ที่สอดคลองกับ 
 กรอบมาตรฐานคุณวุฒิแหงชาติ หรือ มาตรฐานคุณวุฒิสาขา/ 
 สาขาวิชา (ถามี) 

x x x x x 
     
     

3. มีรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของประสบการณ 
 ภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อยางนอยกอน
 การเปดสอนในแตละภาคการศึกษาใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 

4. จัดทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา และรายงานผลการ 
 ดําเนินการของประสบการณภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.5 
 และ มคอ.6 ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปดสอน
 ใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 
     
     

5. จัดทํารายงานผลการดําเนินการของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.7 x x x x x 
 ภายใน 60 วัน หลังสิ้นสุดปการศึกษา      
6. มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ 
 เรียนรู ที่กําหนดใน มคอ.3 และมคอ.4 (ถามี) อยางนอย 
 รอยละ 25ของรายวิชาที่เปดสอนในแตละปการศึกษา 

x x x x x 
     

7. มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธการ
 สอนหรือ การประเมินผลการเรียนรู จากผลการประเมินการ
 ดําเนินงานที่รายงานใน มคอ.7 ปที่แลว 

- x x x x 

8. อาจารยใหม (ถามี) ทุกคน ไดรับการปฐมนิเทศหรือคําแนะนํา x x x x x 
 ดานการจัดการเรียนการสอน      
9. อาจารยประจําทุกคนไดรับการพัฒนาทางวิชาการ และ/หรือ x x x x x 
 วิชาชีพ อยางนอยปละหน่ึงครั้ง      
10. จํานวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถามี) ไดรับการ x x x x x 
 พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพ ไมนอยกวารอยละ 50 ตอป      
11. ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปสุดทาย/บัณฑิตใหมที่มีตอ - - - x x 
  คุณภาพหลักสูตร เฉล่ียไมนอยกวา 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0      
12. ระดับความพึงพอใจของผูใชบัณฑิตที่มีตอบัณฑิตใหม เฉล่ีย
 ไมนอยกวา 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 

- - - - x 
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หมวดท่ี 8 การประเมิน และปรับปรุงการดาํเนินการของหลักสูตร 

1.  การประเมินผลการสอน 
 1.1  การประเมินกลยุทธการสอน 
 กระบวนการที่ใชในการประเมินและปรับปรุงยุทธศาสตรท่ีวางแผนเพ่ือพัฒนาการสอน 
พิจารณาจากผูเรียน  โดยอาจารยผูสอนตองประเมินผูเรียนวามีความเขาใจหรือไม  โดยประเมินจาก 
การทดสอบยอย  การสังเกตพฤติกรรม  การอภิปราย  การตอบคําถามของนักศึกษาในช้ันเรียน   
เม่ือรวบรวมขอมูลจากท่ีกลาวขางตนแลว  จะสามารถประเมินเบ้ืองตนไดวา  ผูเรียนมีความเขาใจหรือไม  
หากวิธีการที่ใชไมสามารถทําใหผูเรียนเขาใจได  จะตองมีการปรับวิธีการสอนตอไป   
 การเรียนการสอนในสาขาวิชาการตลาด  มุงเนนการคิด วิเคราะห และสรางความเขาใจกลุม
ผูบริโภคเปาหมาย ดังนั้นการประเมินผลการสอนจึงใหความสําคัญตอผลงานของนักศึกษาท่ีมาจาก
ความคิด  การวิเคราะห  การนําเสนอและสามารถนําไปปฏิบัติไดจริง 
 การสอบกลางภาค และปลายภาค สามารถช้ีไดวาผูเรียนมีความเขาใจหรือไมในเนื้อหาท่ีสอนไป  
หากพบปญหาจะดําเนินการพัฒนาการเรียนการสอนในโอกาสตอไป 
 1.2  การประเมินทักษะของอาจารยในการใชแผนกลยุทธการสอน 
 ใหนักศึกษามีการประเมินผลการสอนของอาจารยในทุกดาน 

2.  การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
 2.1  ประเมินจากนักศึกษาและศิษยเกา 
 การประเมินหลักสูตรในภาพรวมกระทํา เม่ือนักศึกษาเรียนอยูในช้ันปสุดทายของหลักสูตร  
อาจประเมินจากการออกฝกงานของนักศึกษาในชวงภาคฤดูรอน หรืองานสหกิจศึกษาในปท่ี 4  
ภาคการศึกษาที่ 1 วานักศึกษาสามารถปฏิบัติงานไดจริง มีความรับผิดชอบ และยังตองปรับปรุงดานใด 
สําหรับศิษยเกานั้นจะประเมินโดยใชแบบสอบถามหรือจัดประชุมศิษยเกาตามโอกาสที่เหมาะสม   
 และดําเนินการรวมรวมขอมูลเพื่อปรับปรุงหลักสูตร  พัฒนาหลักสูตร ตลอดจนกระบวนการเรียน 
การสอนในภาพรวมตอไป 
 2.2  ประเมินจากนายจางหรือสถานประกอบการ 
 ดําเนินการโดยสัมภาษณสถานประกอบการท่ีนักศึกษาไปฝกงาน/สหกิจศึกษาทางการตลาด  
หรือใชการสงแบบสอบถามไปยังผูใชบัณฑิต 
 2.3 ประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิหรือท่ีปรึกษา 
 ดําเนินการโดยเชิญผูทรงคุณวุฒิทางดานการตลาดมาใหความรู  ความคิดเห็นหรือจากขอมูล 
ในรายงานผลการดําเนินงานหลักสูตร  หรือจากรายงานของการประเมินผลการประกันคุณภาพภายใน 
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3.  การประเมินผลการดําเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 
 การประเมินคุณภาพการศึกษาประจําป ตามดัชนีบงช้ีผลการดําเนินงานท่ีระบุในหมวดท่ี 7 ขอ 7 
โดยมีคณะกรรมการประเมิน ท่ีไดรับการแตงต้ังจากมหาวิทยาลัย   

 4.  การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธการสอน 
 จากการรวบรวมขอมูล จะทําใหทราบปญหาของการบริหารหลักสูตรท้ังในภาพรวม  และในแตละ
รายวิชา  กรณีท่ีพบปญหาของรายวิชา ใหดําเนินการปรับปรุงรายวิชานั้น ๆ ไดทันที   ซ่ึงเปนการปรับปรุง
ยอยสําหรับการปรับปรุงหลักสูตรท้ังฉบับนั้น  หากเห็นวาเพื่อใหหลักสูตรมีความทันสมัยและสอดคลอง
กับความตองการของผูใชบัณฑิตสามารถดําเนินการไดทันที 

เอกสารแนบ 
 ภาคผนวก ก ขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร วาดวยการศึกษา

ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ.2552 
 ภาคผนวก ข ตารางสรุปการปรับปรุงหลักสูตร 
 ภาคผนวก ค ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 ภาคผนวก ง คณะกรรมการจัดทําหลักสูตร 
 
หมายเหตุ : ดูรายละเอียดในภาคผนวก  

 
 


