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รายละเอียดของหลักสูตร 
หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต  สาขาวชิาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

หลักสูตรปรบัปรุง  พ.ศ. 2555 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา         มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

วิทยาเขต/คณะ                   คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน  

หมวดท่ี 1  ขอมูลท่ัวไป 
1.  รหัสและชื่อหลักสูตร 
 ภาษาไทย         หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

 ภาษาอังกฤษ Bachelor of Technology Program in Advertising and Public Relations 
Technology 

2.  ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 ช่ือเต็ม (ไทย): เทคโนโลยีบัณฑิต (เทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ) 
 ช่ือยอ (ไทย): ทล.บ. (เทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ) 
 ช่ือเต็ม (อังกฤษ): Bachelor of Technology (Advertising  and  Public Relations Technology) 
 ช่ือยอ (อังกฤษ): B.Tech. (Advertising  and  Public Relations Technology) 

3.   วิชาเอก (ถามี)  
 ไมมี 
4.  จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 
 138     หนวยกติ              
5.  รูปแบบของหลักสูตร 
      5.1  รูปแบบ 

หลักสูตรระดบัปริญญาตรี  4 ป  
     5.2   ภาษาท่ีใช 
              การจัดการเรียนการสอนเปน ภาษาไทย               

5.3  การรับเขาศึกษา 
 รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาตางชาติท่ีสามารถใชภาษาไทยไดเปนอยางด ี

5.4  ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน 
 ไมมี 

5.5  การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา 
 ใหปริญญาเพียงสาขาวิชาเดยีว 
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6.   สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/ เห็นชอบหลักสูตร 
             หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2555 
                     สภาวิชาการ เห็นชอบในการนําเสนอหลักสูตรตอสภาวชิาการ ในการประชุมคร้ังท่ี 2/2555 
                         วันท่ี  15  กุมภาพันธ พ.ศ. 2555 
                    สภามหาวิทยาลัย อนุมัติหลักสูตร ในการประชุมคร้ังท่ี 2/2555 วันท่ี 29  กุมภาพนัธ  
  พ.ศ. 2555  เปดสอน  ภาคการศึกษาท่ี  1   ปการศึกษา  2555 
7.   ความพรอมในการเผยแพรหลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 
          หลักสูตรมีความพรอมเผยแพรคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญา
เทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพนัธ ในปการศกึษา 2557 
8.   อาชีพท่ีสามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา 

(1) นักโฆษณา 
(2) นักประชาสัมพันธ 
(3) นักการตลาด 
(4) นักวิชาการดานเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
(5) นักวิชาการดานส่ือสารมวลชน 
(6) นักออกแบบกราฟก 
(7) นักเขียน 
(8) นักวางแผนของหนวยงานภาครัฐและเอกชน 
(9) นักวจิัยและพฒันาของหนวยงานภาครัฐและเอกชน 
(10) วิทยากรในการฝกอบรมของหนวยงานภาครัฐและเอกชน 
(11) ผูส่ือขาวและรายงานขาว 
(12) พิธีกร 
(13) ผูประกอบอาชีพอิสระ 
(14) นักวิชาชีพในสถานประกอบการ/หนวยงานที่มีการใชเทคโนโลยีดานการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธของภาครัฐและเอกชน 
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9.   ชื่อ เลขประจําตัวบัตรประชาชน ตําแหนง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 
1. นางสาวอภิญญพัทร กุสิยารังสิทธ์ิ  ตําแหนงวิชาการ (อาจารย)  ศศ.ม. (ส่ือสารมวลชน), 2551 

 เลขประจําตัวประชาชน  3-1021-00937-81-6 
2. นายอรรถการ  สัตยพาณิชย  ตําแหนงวิชาการ อาจารย  นศ.ม. (ส่ือสารมวลชน), 2542  

 เลขประจําตัวประชาชน  3-1201-01879-84-0 
3. นางอัญชุลี  วงษบุญงาม  ตําแหนงวิชาการ อาจารย นศ.ม. 

(ส่ือสารมวลชน), 2543 
 เลขประจําตัวประชาชน  3-3002-00198-99-0 

4. นายธีรวัจน  อุดมสินเจริญกจิ  ตําแหนงวิชาการ อาจารย  นศ.ม. (นิเทศศาสตรสารสนเทศ), 
2552 เลขประจําตัวประชาชน  3-1051-00113-34-8 

5. นางสรัณยา  มังคละคุปต  ตําแหนงวิชาการ อาจารย นศ.ม. (นิเทศศาสตรธุรกิจ), 2539 
เลขประจําตัวประชาชน  3-1002-00512-90-4 

10.  สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  
 คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  กรุงเทพมหานคร 
11. สถานการณภายนอกหรือการพัฒนาท่ีจําเปนตองนํามาพจิารณาในการวางแผนหลักสูตร  
        11.1  สถานการณหรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
 การพัฒนาหลักสูตรสอดคลองกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 
2555-2559) ท่ีไดกลาวถึงการเช่ือมโยงเศรษฐกิจไทยกับเศรษฐกิจโลกและภูมิภาค เนื่องจากการท่ี
ประเทศไทยเขาเปนสมาชิกกลุมประเทศอาเซียน เม่ือ พ.ศ. 2543 ทางกลุมอาเซียนไดริเร่ิม E-ASEAN 
Initiative ซ่ึงเปนขอตกลงของประเทศในกลุมอาเซียนท่ีจะเสริมสรางศักยภาพดานเศรษฐกิจ วัฒนธรรม
และเทคโนโลยีสารสนเทศของภู มิภาครวมกัน  ซ่ึงศาสตรดานเทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ มีแนวโนมท่ีจะมีบทบาทอยางมากในการสนับสนุนใหประเทศไทยกาวเขาสูประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) และรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส ท่ีพรอมสนับสนุนและพัฒนารวมกันท้ังภูมิภาค 

11.2 สถานการณหรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
การวางแผนหลักสูตรคํานึงถึงสถานการณทางสังคมและวัฒนธรรมทุกมิติ โดยพิจารณาจาก   

อัตลักษณและเอกลักษณทางสังคมและวัฒนธรรมไทยเปนส่ิงท่ีดีงามคูกับประเทศมาชานาน อีกท้ังยัง
เอ้ือตออุตสาหกรรมดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ ท้ังดานการส่ือสาร ความบันเทิง การเผยแพร
วัฒนธรรม พัฒนาสังคมสูสังคมยุคดิจิตอล การติดตอส่ือสารแบบไรพรมแดน รวมทั้งการเขาสูการ
แขงขันระดับสากล ในดานการศึกษา การนําเสนอขอมูลขาวสาร การสรางและแลกเปล่ียนองคความรูสู
การพัฒนาประเทศทางสังคมและวัฒนธรรมอยางยั่งยืน   
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12.  ผลกระทบจาก ขอ 11 ตอการพัฒนาหลักสูตรและความเก่ียวของกับพนัธกิจของมหาวิทยาลัย 
       12.1   การพัฒนาหลักสูตร 
  การที่ประเทศไทยกาวเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) และการคาเสรี เปนปจจัย
ภายนอกท่ีสงผลตอการพัฒนาหลักสูตรโดยตรง โดยเฉพาะการกําหนดรายวิชาท่ีใหผูศึกษาไดเรียนนั้น 
จะตองใหความสําคัญกับการเรียนรูกลยุทธ (Strategy) และยุทธวิธี (Tactic) การออกแบบ การผลิต และ
การสรางองคความรูสูการปฏิบัติจริง  คุณสมบัติอีกดานหนึ่งท่ีตองมีและขาดไมไดก็คือการมีความรูใน
เชิงวิชาชีพ ท่ีผูเรียนหรือผูท่ีปฏิบัติงานในดานนี้จะตองประพฤติปฏิบัติตนอยางมืออาชีพ มีคุณธรรม 
จริยธรรม ซ่ึงสอดคลองกับวิสัยทัศนของคณะฯ และมหาวิทยาลัยฯ ท่ีตองการเปนผูนําการจัดการศึกษา
วิชาชีพระดับสากลบนพ้ืนฐานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
 12.2 ความเกี่ยวของกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
  ผลกระทบจากสถานการณหรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรมตอพันธกิจของ
มหาวิทยาลัยฯ ท่ีมุงสูการเปนผูนําการจัดการศึกษาวิชาชีพระดับสากล บนพื้นฐานวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี ท้ังท่ีจะเกิดข้ึนในปจจุบันและอนาคต อันเปนผลมาจากการเคล่ือนยายแรงงาน และทุน
ตางชาติสามารถทําไดงายข้ึน ท้ังหมดจะสงผลโดยตรงตอผูปฏิบัติงาน ทั้งในวงการธุรกิจและ
อุตสาหกรรม โดยเฉพาะคุณสมบัติเฉพาะในดานตางๆ  ท่ีเปนความคาดหวังของผูวาจางท่ีตองการจาก
แรงงาน ดังนั้นการพัฒนาหลักสูตรจึงตองมีการพัฒนาความสามารถของผูเรียนในดานตางๆ ตั้งแต การ
ใชภาษาตางประเทศของผู เรียน การเสริมสรางโลกทัศน และวิสัยทัศนผู เ รียนใหมองเห็นการ
เปล่ียนแปลงในมิติตางๆ ท้ังในเชิงสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ท่ีไมใชเฉพาะแคในระดับประเทศ
เทานั้น แตยังตองเขาใจพลวัตในระดับภูมิภาค และระดับโลก เพื่อเพิ่มศักยภาพใหผู เรียนไดมี
ความสามารถท่ีออกไปแขงขันในตลาดแรงงานท้ังในและตางประเทศได 
13.  ความสัมพันธกับหลักสูตรอ่ืนท่ีเปดสอนในคณะ/สาขาวิชาอ่ืนในมหาวิทยาลัย 
 13.1 กลุมวิชา/รายวชิาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนโดยคณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอื่น 
                 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ใชรวมกับทุกหลักสูตรของมหาวิทยาลัยฯ กลุมวิชาแกนใชเรียน
รวมกันทุกหลักสูตรของคณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
 13.2 กลุมวิชา/รายวชิาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนใหสาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืนตองมาเรียน  
                  กลุมวิชาแกน ไดแก วิชาหลักการและทฤษฎีส่ือสารมวลชน วิชาหลักการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ วิชาหลักการวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง วิชาเทคโนโลยีส่ือสารในงาน
มัลติมีเดีย วิชาเทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศเพื่องานส่ือสารมวลชน วิชาเทคโนโลยีการ
ถายภาพ วิชาการเขียนเพื่อการส่ือสาร วิชาสุนทรียศาสตรเพื่องานส่ือสารมวลชน วิชาฟสิกสประยุกตใน
งานส่ือสาร วิชากฎหมายและจริยธรรมส่ือสารมวลชน วิชาการวิเคราะหผูรับสาร วิชาการวิจัย
ส่ือสารมวลชน วิชาส่ือสารมวลชนในอาเซียน  วิชาโลกทัศนในงานส่ือสารมวลชน วิชาการเตรียมความ
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พรอมสหกิจศึกษาทุกสาขาวิชาในคณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชนตองเรียน 
 13.3 การบริหารจัดการ 
                อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรตองประสานกับอาจารยผูแทนจากคณะอ่ืนท่ีเกี่ยวของ ดาน
เนื้อหาสาระ การจัดตารางเรียนและสอบ รวมท้ังความสอดคลองกับมาตรฐานผลการเรียนรูตาม
มาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

หมวดท่ี  2  ขอมูลเฉพาะของหลักสูตร 

1. ปรัชญา  ความสําคัญ และวัตถุประสงคของหลักสูตร 
1.1 ปรัชญา 

คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร มุงม่ันท่ีจะผลิต
บัณฑิตดานส่ือสารมวลชนท่ีมีความรูความสามารถในการใชเทคโนโลยี และเปนผูท่ีทันตอการ
เปล่ียนแปลงของสังคม สามารถปฏิบัติงานไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยอาศัยหลักวิชาส่ือสารมวลชน
และเทคโนโลยีท่ีทันสมัย มีความคิดริเร่ิมสรางสรรค มีความรับผิดชอบ และเปนผูท่ีมีจรรยาบรรณแหง
วิชาชีพ ท้ังนี้เพื่อสนองตอบนโยบายรัฐในการใชส่ือมวลชนเปนยุทธศาสตรสําคัญในการพัฒนาคนและ
สังคม จึงไดปรับปรุงหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
เพื่อขยายโอกาสทางการศึกษาใหแกผูสนใจ ซ่ึงสอดคลองกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 
ฉบับท่ี 11 และแผนการศึกษาแหงชาติ (พ.ศ. 2555-2559) รวมท้ังการท่ีประเทศไทยกาวเขาสูประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) และการคาเสรี ตลอดจนเพ่ือตอบสนองความตองการที่แทจริงของ
ตลาดแรงงานท่ีเปล่ียนแปลงไปอยางรวดเร็ว 
 1.2 วัตถุประสงค 

1.2.1 เพื่อผลิตบัณฑิตท่ีมีความรูและทักษะเกี่ยวกับเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
และมีความสามารถในการเช่ือมโยงทฤษฎีกับการปฏิบัติงานทางดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ  

1.2.2 เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีสามารถคิด วิเคราะห และวางแผน ตลอดจนนําเทคนิคและวิธีการท่ี
ทันสมัย มาใชในกระบวนการผลิตงานดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

1.2.3 เพื่อผลิตบัณฑิตท่ีมีความสามารถในดานการจัดการท่ีเกี่ยวของกับงานดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ สูภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม เพื่อประโยชนในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม รวมท้ัง
การกาวเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

1.2.4 เพื่อผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณธรรม จริยธรรม มีระเบียบวินัย มีความซ่ือสัตย มีความรับผิดชอบ 
ในหนาท่ีและตอสังคม รวมถึงทรงไวซ่ึงจรรยาบรรณแหงวิชาชีพ 
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2. แผนพฒันาปรับปรุง  

แผนพฒันา/เปล่ียนแปลง กลยุทธ หลักฐาน/ตัวบงชี ้

- ปรับปรุงหลักสูตรเทคโนโลยี
บัณฑิต (สาขาวิชาเทคโนโลย ี
การโฆษณาและประชาสัมพันธ) 
ใหมีมาตรฐานตามท่ี สกอ. 
กําหนด 

- พัฒนาหลักสูตรและติดตาม
ประเมินหลักสูตรอยาง
สมํ่าเสมอ 

- เอกสารปรับปรุงหลักสูตร 
- รายงานผลการประเมิน
หลักสูตร 

- ปรับปรุงหลักสูตรให
สอดคลองกับความตองการ
ของธุรกิจ และการ
เปล่ียนแปลงตามบริบทของ
ธุรกิจดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

- ติดตามความเปล่ียนแปลงใน
ความตองการของผูประกอบ 
การดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

- รายงานผลการประเมินความ
พึงพอใจในการใชบัณฑิตของ
สถานประกอบการ 

- ความพึงพอใจในทักษะ ความรู
ความสามารถในการทํางานของ
บัณฑติ โดยเฉล่ียในระดบัด ี

- พัฒนาบุคลากรดานการเรียน
การสอนและบริการวิชาการ 
ใหมีประสบการณจากการนาํ
ความรูทางส่ือสารมวลชนและ
เทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธไปปฏิบัติงาน
ไดจริง 

-  สนับสนุนบุคลากรดานการ
เรียนการสอนใหทํางานบริการ
วิชาการแกองคกรภายนอก 

-  อาจารยสายปฏิบัติการตองมี
คุณวุฒิสอดคลองกับสาขาวิชา 

-ปริมาณงานบริการวิชาการตอ
อาจารยในหลักสูตร 

- ใบรับรองคุณวุฒ ิ

หมวดท่ี 3  ระบบการจัดการศึกษา การดําเนินการและโครงสรางของหลักสูตร 

1. ระบบการจัดการศึกษา 
 1.1   ระบบ 
               การจัดการศึกษาเปนแบบทวิภาค  ขอกําหนดตางๆ ใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลย ี
ราชมงคลพระนคร  วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552 (ภาคผนวก ก) 

1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน 
การจัดการเรียนการสอนภาคฤดูรอน ข้ึนอยูกับการพจิารณาของคณะกรรมการประจาํหลักสูตร 

1.3 การเทียบเคียงหนวยกิตในระบบทวิภาค 
ไมมี 
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2.    การดําเนินการหลักสูตร 
 2.1 วัน-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน 
               ภาคการศึกษาที่  1            เดือนมิถุนายน  -  กันยายน 
               ภาคการศึกษาที่  2            เดือนพฤศจิกายน  -  กุมภาพันธ 
               ภาคการศึกษาฤดูรอน       เดอืนมีนาคม  -  พฤษภาคม 
       2.2  คุณสมบัตผิูเขาศึกษา 

 ผูสําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6) หรือประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) หรือ
เทียบเทา 
              การคัดเลือกผูเขาศึกษา 

(1) เขาศึกษาโดยระบบคัดเลือกของสํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) หรือ 
(2) เขาศึกษาโดยระบบคัดเลือกของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 2.3 ปญหาของนักศึกษาแรกเขา 
  ไมมี 
      2.4 กลยุทธในการดําเนินการเพือ่แกไขปญหา/ขอจํากัดของนกัศึกษาในขอ 2.3 
 ไมมี 

2.5 แผนการรับนกัศึกษาและผูสําเร็จการศึกษาในระยะ  5  ป 
 

 

จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา 
จํานวนนักศึกษา 

2555 2556 2557 2558 2559 

ช้ันปท่ี  1 70 70 70 70 70 

ช้ันปท่ี  2 0 70 70 70 70 

ช้ันปท่ี  3 0 0 70 70 70 

ช้ันปท่ี  4 0 0 0 70 70 

รวม 70 140 210 280 280 

คาดวาจะจบการศึกษา 0 0 0 70 70 
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      2.6 งบประมาณตามแผน 

  2.6.1  งบประมาณรายรับ (หนวย : บาท) 
 

ปงบประมาณ 
รายละเอียดรายรับ 

2555 2556 2557 2558 2559 

คาบํารุงการศึกษา 700,000 1,400,000 2,100,000 2,800,000 2,800,000 
คาลงทะเบียน 535,500 1,029,000 1,571,500 2,278,500 2,278,500 
เงินงบประมาณแผนดิน 420,000 840,000 1,260,000 1,680,000 1,680,000 
รวมรายรับ 1,655,500 3,269,000 4,931,500 6,758,500 6,758,500 
 

              2.6.2 งบประมาณรายจาย (หนวย : บาท) 

ปงบประมาณ 
หมวดเงิน 

2555 2556 2557 2558 2559 

ก.  งบดําเนนิการ      

1.  คาใชจายบุคลากร 1,180,920 1,299,012 1,428,913 1,571,805 1,728,985 
2.  คาใชจายดาํเนินงาน(ไมรวม 3) 1,062,000 1,692,000 2,322,000 2,952,000 2,952,000 
3.  ทุนการศึกษา - - - - - 
4.  รายจายระดับมหาวทิยาลัย - - - - - 

รวม (ก) 2,242,920 2,991,012 3,750,913 4,523,805 4,680,985 
ข.  งบลงทุน      
   คาครุภัณฑ 420,000 840,000 1,260,000 1,680,000 1,680,000 

รวม (ข) 420,000 840,000 1,260,000 1,680,000 1,680,000 
  รวม (ก) + (ข) 2,662,920 3,831,012 5,010,913 6,203,805 6,360,985 
   จํานวนนักศึกษา 70 140 210 280 280 
 

      2.7 ระบบการศึกษา 
            ระบบการศึกษาเปนแบบช้ันเรียน และเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร  วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552 (ภาคผนวก  ก) 
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 2.8 การเทียบโอนหนวยกิตรายวิชาและการลงทะเบียนเรียนขามสถาบันอุดมศึกษา 
              เปนไปตามประกาศ สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาและระเบียบของมหาวิทยาลัย 
 

3.  หลักสูตรและอาจารยผูสอน 
      3.1   หลักสูตร 
               3.1.1  จํานวนหนวยกิต                  รวมตลอดหลักสูตร  138   หนวยกิต 
               3.1.2  โครงสรางหลักสูตร 
                          โครงสรางหลักสูตร แบงเปนหมวดวิชาท่ีสอดคลองกับท่ีกําหนดไวในมาตรฐาน
หลักสูตรของกระทรวงศึกษาธิการ  ดังนี ้
 

ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป                     32 หนวยกิต 
     ก.1  กลุมวชิาภาษาไทย   3 หนวยกิต 
     ก.2  กลุมวชิาภาษาตางประเทศ                                                                            12  หนวยกิต 
     ก.3  กลุมวชิาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร   9   หนวยกิต 
     ก.4   กลุมวชิาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร                                                       6   หนวยกิต 
     ก.5   กลุมวชิาพลศึกษาและนันทนาการ                                                                2   หนวยกิต 
ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 100 หนวยกิต 
     ข.1  กลุมวิชาแกน                                                    43 หนวยกิต 
     ข.2  กลุมวิชาชีพบังคับ                                                       42 หนวยกิต 
     ข.3  กลุมวิชาชีพเลือก                                                  15 หนวยกิต 
ค.  หมวดวิชาเลือกเสรี                                                                 6  หนวยกิต 

               3.1.3   รายวิชา 
   -    รหัสวิชา 
          รหัสวิชาประกอบดวยตัวเลข 8 หลัก   XX-XXX-XXX   มีความหมายดงันี้ 
           หลักท่ี 1 และ 2  เปนรหัสคณะ (08 = คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน) 
          หลักท่ี 3  เปนรหัสสาขาวิชา  (0 = ไมระบุสาขาวิชา  
    1 = สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ)    
          หลักท่ี 4  เปนรหัสหมวดวิชา (0 = หมวดวชิาศึกษาท่ัวไป  1 =  หมวดวชิาเฉพาะ) 
           หลักท่ี 5  เปนรหัสกลุมวิชา                     
                        -  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปท่ีเปนศิลปศาสตร    (1 =  ภาษาไทย  2 = ภาษาตางประเทศ   
 3 =  สังคมศาสตร  4 =  มนษุยศาสตร  5 = พลศึกษา  6 =  นันทนาการ)     
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                         -  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปที่เปนวิทยาศาสตร   (1 =  คณิตศาสตร  2 =  วิทยาศาสตร )     
                         -  หมวดวิชาเฉพาะ   (1 =  วิชาแกน  2 = วชิาชีพบังคับ  3-9 =  วิชาชีพเลือก)         
          หลักท่ี 6  เปนปท่ีควรศึกษา       
          หลักท่ี 7 และ 8  เปนลําดับรายวิชา  
 
   -  รายวิชา 

 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป           32    หนวยกติ    ประกอบดวย 
 กลุมวิชาภาษาไทย        3      หนวยกิต   ใหเลือกศึกษาจากรายวิชาตอไปน้ี 
      หรือรายวชิาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด 

 

01-001-103 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร (Thai  for Communication)                    
    

3(3-0-6) 

01-001-104 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารธุรกิจ (Thai for Business Communication) 3(3-0-6) 

01-001-107 ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ (Thai for Presentation) 3(3-0-6) 

01-001-109 วรรณคดีไทย (Thai Literature) 3(3-0-6) 

01-001-110 การเขียนเชิงวชิาชีพ (Thai Writing for Profession) 3(3-0-6) 
 

 กลุมวิชาภาษาตางประเทศ       12   หนวยกติ   ประกอบดวย 
 

01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1  (English 1)      3(3-0-6) 

01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2  (English 2)      3(3-0-6) 

     และใหเลือกศึกษาอีก   6  หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด 

01-002-205 ภาษาอังกฤษเทคนิค (Technical English) 3(3-0-6) 

01-002-206 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ (English for Career) 3(3-0-6) 

01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1(English  Reading 1) 3(3-0-6) 

01-002-216 การฟงภาษาอังกฤษ (English Listening) 3(3-0-6) 

01-002-217 ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม (Industrial English) 3(3-0-6) 

01-002-218 การสนทนาภาษาอังกฤษ (English Conversation) 3(3-0-6) 

01-002-219 ภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารในชีวิตประจําวัน 

(English for Communication in Daily Life) 
3(3-0-6) 

01-002-220 ภาษาจนีเบ้ืองตน (Fundamental of Chinese)  
 

3(3-0-6) 
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01-002-221 ภาษาจนีเพื่อการส่ือสาร 1 (Chinese for Communication 1) 3(3-0-6) 

01-002-222 การแปลภาษาจีนเปนไทย 1 (Chinese to Thai Translation 1) 3(3-0-6) 

01-002-223 การแปลภาษาจีนเปนไทย 2 (Chinese to Thai Translation 2) 3(3-0-6) 
 

 กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร     9  หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชา
ตอไปนี้หรือรายวิชาท่ีมหาวทิยาลัยกําหนด  

 

01-003-101 มนุษยกับสังคม (Man  and  Society) 3(3-0-6) 

01-003-102 มนุษยสัมพนัธ (Human Relations) 3(3-0-6) 

01-003-103 ระเบียบวิธีวิจยั (Research Methodology) 3(3-0-6) 

01-003-104 การพัฒนาคุณภาพชีวติและสังคม (Life and Social Skills) 3(3-0-6) 

01-003-105 สังคมกับเศรษฐกิจ (Society and Economy) 3(3-0-6) 

01-003-106 สังคมกับการปกครอง (Society and Government) 3(3-0-6) 

01-003-107 สังคมกับส่ิงแวดลอม (Society and Environment) 3(3-0-6) 

01-003-108 ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีง (Sufficiency Economy Philosophy) 3(3-0-6) 

01-003-109 กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ (Law and Professional Ethics) 3(3-0-6) 

01-003-112 อาเซียนศึกษา (ASEAN Studies) 3(3-0-6) 

01-003-113 สันติศึกษา (Peace Studies) 3(3-0-6) 

01-004-101 สารสนเทศและการศึกษาคนควา (Information and Study Skills) 3(3-0-6) 

01-004-103 จิตวิทยาท่ัวไป  (General   Psychology) 3(3-0-6) 

01-004-106 ไทยศึกษา (Thai Studies) 3(3-0-6) 

01-004-108 การพัฒนาบุคลิกภาพ (Personality Development ) 3(3-0-6) 

01-004-109 พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน  
(Human Behavior and Self Development) 

3(3-0-6) 

 

 กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 6 หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวชิาตอไปนี้หรือ
รายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด  

 

02-001-101 คณิตศาสตรพื้นฐาน (Fundamental Mathematics) 3(3-0-6) 

02-001-103 สถิติเบ้ืองตน (Introduction to Statistics) 3(3-0-6) 
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02-001-104 คณิตศาสตรในชีวิตประจําวนั (Mathematics in Daily Life) 3(3-0-6) 

02-002-101 วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวนั (Science in Daily Life) 3(3-0-6) 

02-002-104 ส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร  
(Environmental and Resource Management) 

3(3-0-6) 

 
 กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ    2   หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวชิาตอไปนี้หรือ 
       รายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกาํหนด  

 

01-005-101 พลศึกษา   (Physical  Education) 1(0-2-1) 
01-005-116 ลีลาศ (Social  Dance) 1(0-2-1) 
01-005-124 กีฬาประเภททีม (Team  Sports) 1(0-2-1) 
01-005-125 กีฬาประเภทบุคคล  (Individual Sports) 1(0-2-1) 
01-006-101 นันทนาการ (Recreation) 1(0-2-1) 
01-006-105 นันทนาการเพือ่การฝกอบรม (Recreation for Training Courses) 1(0-2-1) 

 

 หมวดวิชาเฉพาะ         100  หนวยกิต   ประกอบดวย 
 กลุมวิชาแกน     43    หนวยกติ   ประกอบดวย  

 

08-011-101 หลักการและทฤษฎีส่ือสารมวลชน  

(Principles and Theories of Mass Communication) 
3(3-0-6) 

08-011-102 หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ  
(Principles of Advertising and  Public Relations) 

3(3-0-6) 

08-011-103 หลักการวิทยุโทรทัศนและวทิยุกระจายเสียง  
(Principles of Television and Radio Broadcasting) 

3(3-0-6) 

08-011-104 เทคโนโลยีส่ือสารในงานมัลติมีเดีย  
(Communication Technology in Multimedia) 

3(3-0-6) 

08-011-105 เทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศเพ่ืองานส่ือสารมวลชน 
(Computer and Information Technology for Mass Communication)  

3(2-2-5) 

08-011-106 เทคโนโลยีการถายภาพ (Photographic Technology) 3(1-4-4) 

08-011-107 การเขียนเพื่อการส่ือสาร (Writing for Communication) 3(2-2-5) 

08-011-108 สุนทรียศาสตรเพื่องานส่ือสารมวลชน  
(Mass Communication Aesthetics) 

3(3-0-6) 
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08-011-109 ฟสิกสประยุกตในงานส่ือสาร (Applied Physics in Communication) 3(3-0-6) 

08-011-210 กฎหมายและจริยธรรมส่ือสารมวลชน  
(Law and Ethics in Mass Communication) 

3(3-0-6) 

08-011-211 การวิเคราะหผูรับสาร (Audience Analysis) 3(3-0-6) 

08-011-312 การวิจยัส่ือสารมวลชน (Mass Communication Research) 3(3-0-6) 

08-011-313 ส่ือสารมวลชนในอาเซียน (Mass Communication in ASEAN) 3(3-0-6) 

08-011-314 โลกทัศนในงานส่ือสารมวลชน (Mass Media Worldview) 3(3-0-6) 

08-011-315 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา  
(Preparation for Co-operative Education) 

1(0-2-1) 

 

 กลุมวิชาชีพบังคับ     42  หนวยกิต  ประกอบดวย  

08-112-201 การคิดเชิงสรางสรรคเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ  
(Creative Thinking for Advertising and Public Relations) 

3(2-2-5) 

08-112-202 การเขียนเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพนัธ    
(Writing for Advertising and Public Relations) 

3(2-2-5) 

08-112-203 คอมพิวเตอรเพื่อการออกแบบในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ  
(Computer for Advertising and Public Relations Design) 

3(2-2-5) 

08-112-204 กลยุทธการส่ือสารการตลาด (Marketing Communication Strategies) 3(3-0-6) 

08-112-305 การบริหารงานลูกคาในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ   
(Advertising and Public Relations Client Service Management) 

3(3-0-6) 

08-112-306 กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาและประชาสัมพันธ   
(Advertising and Public Relations Creative Strategies) 

3(2-2-5) 

08-112-307 การวางแผนส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธ  
(Advertising and Public Relations Media Planning) 

3(3-0-6) 

08-112-308 การผลิตงานโฆษณา (Advertising Production) 3(2-2-5) 

08-112-309 การผลิตงานประชาสัมพันธ (Public Relations Production) 3(2-2-5) 

08-112-310 การถายภาพเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ   
(Photography for Advertising and Public Relations) 

3(1-4-4) 

08-112-311 การวิจยัในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ   
(Advertising and Public Relations Research) 

3(3-0-6) 

08-112-312 การบริหารภาวะวิกฤตและประเด็นขาว (Crisis and Issues Management) 3(3-0-6) 
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08-112-313 โครงงานการรณรงคการโฆษณาและประชาสัมพันธ   
(Advertising and Public Relations Campaign Project) 

3(1-4-4) 

08-112-414 การสัมมนาวิชาชีพโฆษณาและประชาสัมพันธ   
(Advertising and Public Relations Seminar) 

3(2-2-5) 

 

 กลุมวิชาชีพเลือก 15  หนวยกิต กําหนดใหศึกษาดังนี ้
08-113-301 สหกิจศึกษาทางเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

(Co-operative Education for Advertising and Public Relations 
Technology) 

6(0-40-0) 

                 ในกรณีไมสามารถลงทะเบียนรายวิชา 08-113-301 สหกิจศึกษาทางเทคโนโลยีการโฆษณา
และประสัมพันธ ซ่ึงเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  วาดวยการจัดสห
กิจศึกษาและการฝกงานวิชาชีพ  พ.ศ. 2553 หรือมติของคณะกรรมการประจําหลักสูตร ใหเลือก
ลงทะเบียนรายวิชา 08-113-302 การฝกงานเทคโนโลยีการโฆษณาและประสัมพันธ 

08-113-302 การฝกงานทางเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพนัธ 
(Practice for Advertising and Public Relations Technology)) 

3(0-40-0) 

 สําหรับผูท่ีลงทะเบียนวิชาการฝกงานทางเทคโนโลยีมัลติมีเดีย ตองเลือกวิชาชีพเลือกตามตาราง
ดานลางเพิ่มอีก 1 วิชา เพื่อใหจํานวนหนวยกิตในหมวดวิชาชีพเลือกครบ 15 หนวยกิต 

และเลือกศึกษาใหครบ   9 หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี ้

08-113-303 ขาวและสถานการณปจจุบัน (News and Current Affair) 3(3-0-6) 

08-113-304 การส่ือสารเพ่ือการเปล่ียนแปลงสังคม  
(Communication for Social Change) 

3(3-0-6) 

08-113-305 การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจ (Persuasive Communication) 3(3-0-6) 

08-113-306 การบริหารตราสินคา (Brand Management) 3(3-0-6) 

08-113-307 การเขียนและการรายงานขาว (News Writing and Reporting) 3(2-2-5) 

08-113-308 การโฆษณาและประชาสัมพันธออนไลน  
(Online Advertising and Public Relations)  

3(2-2-5) 

08-113-309 การตลาดเชิงกจิกรรมและการตลาดเชิงสนับสนุน  
(Event and Sponsorship Marketing) 

3(2-2-5) 

08-113-310 การประชาสัมพันธทางการตลาด (Marketing  Public Relations) 3(3-0-6) 

08-113-311 บุคลิกภาพในงานส่ือสารมวลชน (Personality for Communication) 3(2-2-5) 

08-113-312 การส่ือสารระหวางวัฒนธรรม (Cross Cultural Communication) 3(3-0-6) 
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08-113-313 ส่ือมวลชนสัมพันธและชุมชนสัมพันธ  
(Media Relations and Community Relations) 

3(3-0-6) 

08-113-314 การผลิตภาพยนตรแอนิเมช่ัน (Animation Film Production) 3(1-4-4) 

08-113-315 เทคนิคการนําเสนอ (Presentation Techniques) 3(2-2-5) 

08-113-316 ภาษาอังกฤษเพื่องานส่ือสารมวลชน (English for Mass Communication) 3(3-0-6) 

08-113-317 การแปลสําหรับการส่ือสารมวลชน  
(Translation for Mass Communication) 

3(3-0-6) 

08-113-318 การส่ือสารการตลาดอิเล็กทรอนิกส 
(Electronic Marketing Communication) 

3(3-0-6) 

08-113-319 การออกแบบทางคอมพิวเตอรกราฟก 3 มิติ  
(Computer Graphic 3 D  Design) 

3(1-4-4) 

08-113-320 วารสารศาสตร (Journalism) 3(3-0-6) 

08-113-321 มัลติมีเดียเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ  
(Multimedia for Advertising and Public Relations) 

3(3-0-6) 

08-213-308
       

การผลิตรายการขาวสําหรับวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง  
(News Program Production for Television and Radio Broadcasting) 

3(1-4-4) 
 

08-213-318  การรูเทาทันส่ือ (Media  Literacy) 3(3-0-6) 

08-312-102 การออกแบบเชิงสรางสรรค (Creative Design) 3(2-2-5) 

08-312-205 การออกแบบเว็บไซต (Website Design) 3(1-4-4) 

08-312-312 เทคโนโลยีส่ือสมัยใหม (New Media Technology) 3(3-0-6) 
 

 หมวดวิชาเลือกเสรี     6   หนวยกิต    
             ใหเลือกศึกษาจากรายวิชาท่ีเปดสอนในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  ระดับ
ปริญญาตรี 
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3.1.4   แสดงแผนการศึกษา  
               แผนการเรียนปกติ 
 

ปท่ี  1 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-xxx วิชากลุมภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร  3 3 0 6 

02-xxx-xxx วิชากลุมคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร  3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมพลศกึษาและนันทนาการ  1 0 2 1 

08-011-101 หลักการและทฤษฎีส่ือสารมวลชน 3 3 0 6 

08-011-102 หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ 3 3 0 6 

08-011-105 เทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศ
เพื่องานส่ือสารมวลชน 

3 2 2 5 

รวม 19 17 4 36 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  21 
 

ปท่ี  1 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-xxx-xxx วิชากลุมภาษาไทย  3 3 0 6 

01-002-xxx วิชากลุมภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร 3 3 0 6 

02-xxx-xxx วิชากลุมคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมพลศึกษาและนันทนาการ 1 0 2 1 

08-011-106 เทคโนโลยีการถายภาพ 3 1 4 4 

08-011-107 การเขียนเพื่อการส่ือสาร 3 2 2 5 

08-011-109 ฟสิกสประยุกตในงานส่ือสาร 3 3 0 6 

รวม 22 18 8 40 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  26 
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ปท่ี 2 / ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002- xxx กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 
01-003-112 อาเซียนศึกษา 3 3 0 6 
08-011-103 หลักการทางวทิยุโทรทัศนและ

วิทยกุระจายเสียง 
3 3 0 6 

08-011-104 เทคโนโลยีส่ือสารในงานมัลติมีเดีย 3 3 0 6 
08-011-108 สุนทรียศาสตรเพื่องานส่ือสารมวลชน 3 3 0 6 
08-112-201 การคิดเชิงสรางสรรคเพื่องานโฆษณา

และประชาสัมพันธ 
3 2 2 5 

08-011-211 การวิเคราะหผูรับสาร 3 3 0 6 
รวม 21 20 2 41 

ช่ัวโมง / สัปดาห  = 22 
 

ปท่ี 2 / ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002- xxx กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 
08-112-202

  
การเขียนเพื่องานโฆษณา 
และประชาสัมพันธ    

3 2 2 5 

08-112-203 คอมพิวเตอรเพื่อการออกแบบในงาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ 

3 2 2 5 

08-112-204 กลยุทธการส่ือสารการตลาด 3 3 0 6 
08-112-305 การบริหารงานลูกคาในงานโฆษณา

และประชาสัมพันธ 
3 3 0 6 

08-112-xxx วิชาชีพเลือก 1 3 x x x 
08-112-xxx วิชาชีพเลือก 2 3 x x x 

รวม 21 x x x 
ช่ัวโมง / สัปดาห  = xx 
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ปท่ี 3 / ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

08-011-312 การวิจยัส่ือสารมวลชน 3 3 0 6 
08-112-306 กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ  
3 3 0 6 

08-112-307 การวางแผนส่ือโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

3 3 0 6 

08-112-309 การผลิตงานประชาสัมพันธ  3 1 4 4 
08-112-310 การถายภาพเพื่องานโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ 
3 1 4 4 

08-112-xxx วิชาชีพเลือก 3 3 x x x 
08-xxx-xxx วิชาเลือกเสรี 1 3 x x x 

รวม 21 x x x 
ช่ัวโมง / สัปดาห  = xx 

 

ปท่ี 3 / ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

08-011-210 กฎหมายและจริยธรรมส่ือสารมวลชน 3 3 0 6 
08-112-311 การวิจัยในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ 3 3 0 6 
08-112-312 การบริหารภาวะวิกฤตและประเด็นขาว 3 3 0 6 
08-112-308 การผลิตงานโฆษณา   3 1 4 4 
08-011-313 ส่ือสารมวลชนในอาเซียน 3 3 0 6 
08-011-315 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา 1 0 2 1 
08-xxx-xxx วิชาเลือกเสรี 2 3 x x x 

รวม 19 x x x 
ช่ัวโมง / สัปดาห  =xx 
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ปท่ี 4 / ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

08-113-301 สหกิจศึกษาทางเทคโนโลยีการโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

6 0 40 0 

08-xxx-xxx วิชาชีพเลือก 4* 
เฉพาะนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน
รายวิชา 08-113-302 การฝกงานทาง
เทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธเทานั้น 

3 x x x 

รวม 6 0 40 0 
ช่ัวโมง / สัปดาห  = xx 

หมายเหตุ   
 * สําหรับนักศึกษาท่ีสามารถลงทะเบียนในรายวิชา 08-113-301 สหกิจศึกษาทางเทคโนโลยีการ
โฆษณาและประชาสัมพันธไดจะตองมีผลการเรียนไมนอยกวา  2.00  ซ่ึงเปนไปตามขอบังคับของ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร และจะตองผานรายวิชา 08-011-315 การเตรียมความ
พรอมสหกิจศึกษากอน สวนนักศึกษาท่ีไมสามารถลงทะเบียนในรายวิชานี้ได ใหลงทะเบียนในรายวิชา 
08-113-302 การฝกงานทางเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธในหมวดวิชาชีพเลือกแทน และ
ตองลงทะเบียนเรียนวิชาชีพเลือกเพิ่มอีก  1 รายวิชา ในภาคการศึกษาถัดไป 
 

ปท่ี 4 / ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบตั ิ
ศึกษาดวย
ตนเอง 

08-011-314 โลกทัศนในงานส่ือสารมวลชน  3 3 0 6 
08-112-313 โครงงานการรณรงคการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ    
3 1 4 4 

08-312-414 การสัมมนาวิชาชีพโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

3 2 2 5 

รวม 9 6 6 16 
ช่ัวโมง / สัปดาห  = 12 
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คําอธิบายรายวิชา (ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ) 
 

1. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
1.1 กลุมวิชาภาษาไทย 
01-001-103 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร                                       3(3-0-6)     

Thai for Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูพื้นฐานในการใชภาษาไทย ภาษากับการส่ือสาร ทักษะการฟง การพูด การอาน 
และการเขียนประเภทตางๆ  

Basic Thai language usage; language and communication; language skills, listening, 
speaking, reading and writing 

 
01-001-104  ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารธุรกิจ      3(3-0-6) 

Thai for Business Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับการส่ือสารทางธุรกิจ แนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสารทางธุรกิจ 
หลักการเขียนจดหมายทางธุรกิจ จดหมายธุรกิจประเภทตางๆ รายงานธุรกิจ และโครงการทางธุรกิจ 

General knowledge and concepts of business communication; principles of business 
letter writing; types of business letters; business-related reports and projects   

 
01-001-107 ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ      3(3-0-6) 

Thai for Presentation 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับภาษาไทย ความรูท่ัวไปในการนําเสนอ องคประกอบการ
นําเสนอ ประเภทการนําเสนอ หลักและวิธีการนําเสนอ การเตรียมการนําเสนอ และการเลือกส่ือ
โสตทัศนูปกรณ 

Basic Thai language; general knowledge of Thai for presentation; factors of 
presentation; types of presentation; principles of presentation; presentation and audio-visual aids 
selection 
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01-001-109 วรรณคดีไทย                                                         3(3-0-6) 
Thai Literature 

 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูพื้นฐานของวรรณคดีไทย  ความหมายและประเภทของวรรณคดีมรดก 
ความสําคัญและคุณคาวรรณคดีมรดก วิเคราะหและประเมินคาวรรณคดีมรดก 

Basic Thai literature; definitions and types of heritage literature; importance and 
value of heritage literature; analysis and evaluation of heritage literature 

 
01-001-110  การเขียนเชิงวิชาชพี        3(3-0-6) 

Thai Writing for Profession   
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูพื้นฐานเก่ียวกับการเขียน การเขียนหนังสือราชการ การเขียนรายงานการ
ประชุม การเขียนสาสนและคํากลาวในโอกาสตางๆ การเขียนโครงการ การเขียนบทความ การเขียนคํา
ขวัญและโฆษณา  

Basic Thai writing; writing official letters; minutes; messages; speeches; projects; 
articles; slogan and advertisements 

 
1.2 กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 
01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1        3(3-0-6) 
  English 1 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 การใชสํานวนและโครงสรางภาษาระดับพื้นฐาน การทักทาย การแนะนําตัว การ
บรรยายบุคคล การบรรยายส่ิงของ ความสนใจและงานอดิเรก การบรรยายสถานท่ี  การบรรยาย
เหตุการณในอดีต และการบรรยายแผนการและการพยากรณในอนาคต  

Basic English language usage of expressions and structures; greetings and 
introductions; describing people; describing things, interest and hobbies; describing places; describing 
past events; describing future plans and predictions 
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01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2        3(3-0-6) 
English 2 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-101  ภาษาอังกฤษ 1 

 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
การใชภาษาระดับสูงข้ึนเพื่อใชภาษาใหถูกตองตามสถานการณตางๆไดอยางเหมาะสม 

ไดแก การเปรียบเทียบ ข้ันตอนการปฏิบัติในชีวิตประจําวันและการเตือน การกําหนดเง่ือนไข ขาว
หนังสือพิมพ การแลกเปล่ียนความคิดเห็น การสมัครงานและการศึกษาตอ 

Upper level of English language usage for different situations: comparison; instructions and 
warning; conditions; newspaper news; exchanging opinions; job application and study application 
 

01-002-205 ภาษาอังกฤษเทคนิค       3(3-0-6) 
Technical English 

 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 การใชภาษาอังกฤษท่ีเกี่ยวเนื่องกับวิชาชีพ ไดแก ความรูเกี่ยวกับคําศัพทและสํานวน
เกี่ยวกับวิชาชีพ ใจความสําคัญและรายละเอียดจากเนื้อเร่ือง การใหนิยามและการจําแนกประเภท การ
เปรียบเทียบ ข้ันตอนการปฏิบัติ ปาย ประกาศและฉลาก การบรรยายกระบวนการและบทคัดยอ  
 English language usage for careers in technical fields: technical terms and work-
related expressions; main ideas and supporting details; definitions and classification; comparison; 
instructions; notice and labels; process description and abstracts 

 

01-002-206 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ        3(3-0-6) 
  English for Career 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-102   ภาษาอังกฤษ  2 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ทักษะการสื่อสารภาษาอังกฤษเพ่ือนําไปใชในอาชีพตางๆ การพบปะผูคน การใช
โทรศัพท การนัดหมาย การนําเสนองาน  การบอกคุณสมบัติของสินคาและบริการ การพูดถึงเปาหมาย
และการตัดสินใจทําธุรกิจ  การตอวาและการแกปญหาท่ีเกิดข้ึนในการดําเนินธุรกิจ การตรวจสอบ
ความกาวหนาของการดําเนินงาน ความเขาใจภาษา และวัฒนธรรม 
 English language communication skills for various careers; meeting people; 
telephoning; making an appointment; giving presentation; describing products and services; 
identifying goals and business decision making; making and dealing with complaints; checking 
progress on work; understanding language and culture 
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01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1       3(3-0-6) 
  English  Reading 1 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 การใชพจนานุกรม การเดาความหมายของคําศัพทจากปริบท องคประกอบและ
โครงสรางของประโยค องคประกอบท่ีชวยในการอาน ทักษะการอานจับใจความ และเทคนิคการอาน 
 Using a dictionary; guessing the meanings of words from context; components and 
sentence structures; components of reading comprehension; reading skills of finding main ideas and 
reading techniques     
 
01-002-216     การฟงภาษาอังกฤษ       3(3-0-6) 

English Listening           
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ทักษะการฟงภาษาอังกฤษเบื้องตนในสถานการณตางๆ ในชีวิตประจําวัน การฟง 
ระดับประโยค  การฟงบทสนทนา  การฟงระดับยอหนา  การฟงบทความและตอบคําถาม  ทักษะการฟง
เพื่อจับใจความและเทคนิคการฟง 
 Introduction to English listening skills in various situations in daily lives; listening 
simple sentences, short dialogues, short paragraphs, short articles and answering the questions; 
listening comprehension skills of finding main ideas and listening techniques 

 
01-002-217     ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม      3(3-0-6) 
 Industrial English 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ทักษะการใชภาษาอังกฤษท่ีใชในงานอุตสาหกรรมเบ้ืองตน การบรรยายเคร่ืองมือและ
วิธีการใช การเปรียบเทียบผลิตภัณฑ การอานปายประกาศและสัญลักษณ การกรอกแบบฟอรมการซอม
และบํารุงรักษาเคร่ืองมือและอุปกรณ  การแสดงความคิดเห็นในงานอาชีพ  การบันทึกรายงาน 
  Introduction to English language skills in industrial fields; describing tools and tool 
using; comparing products; reading signs and symbols; filling in repairing and maintenance forms; 
expressing opinions in industrial areas; writing down the reports 
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01-002-218        การสนทนาภาษาอังกฤษ         3(3-0-6) 
 English Conversation 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

การสนทนาในสถานการณตางๆในชีวิตประจําวันใหถูกตองตามวัฒนธรรมของ
เจาของภาษา ไดแก การทักทายและแนะนําตัว คําแนะนํา การสนทนาทางโทรศัพท การบอกท่ีตั้งและ
ทิศทาง การขอรองและการเสนอให การขอบคุณและการขอโทษ  

Conversation in various situations in daily lives in accordance with native culture: 
greetings and introductions; advice; telephoning; locations and directions; requests and offers; 
thanking and apologizing 

 
01-002-219 ภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารในชีวิตประจําวัน    3(3-0-6) 

  English for Communication in Daily Life 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ทักษะการใชภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวันเพื่อติดตอส่ือสารในสถานการณตางๆ การ
จองตั๋วและการจองหองพัก การส่ังอาหาร การโทรศัพท การบันทึกสาระสําคัญ การนําเสนอขอมูล การ
นัดหมาย 
 English skills in daily lives to communicate in various situations: reserving tickets 
and reserving accommodation; ordering foods; telephoning; writing important information; presenting 
information; and making an appointment 

               
01-002-220 ภาษาจีนเบื้องตน             3(3-0-6) 

  Fundamental of Chinese       
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ทักษะภาษาจีนเบ้ืองตน ไดแก การฟง พูด อาน และเขียน ประโยคและไวยากรณ 
ภาษาจีนข้ันพื้นฐาน ฝกการสนทนาและอานขอความภาษาจีนส้ันๆ  การสรุปเนื้อหาและตอบคําถามเปน
ภาษาจีนอยางพอเขาใจได 
 Introduction to Chinese language skills: listening, speaking, reading and 
writing; basic sentence patterns and grammar; practice of short conversations and reading short 
messages; making a summary and answering questions understandably 
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01-002-221      ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 1           3(3-0-6) 
  Chinese for Communication 1 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-220 ภาษาจีนเบื้องตน 
                      รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

คําศัพทและสํานวนท่ีนิยมใชกันอยางกวางขวางในชีวิตประจําวัน ความสามารถในการ
ส่ือสารกับบุคคลท่ัวไปไดอยางเหมาะสม  

Widely-used vocabulary and expressions used in daily lives; ability to communicate 
with other people appropriately       
 
01-002-222      การแปลภาษาจีนเปนไทย 1           3(3-0-6) 

                          Chinese to Thai Translation 1           
                          รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-220 ภาษาจีนเบื้องตน 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 หลักวิชาการแปลพ้ืนฐานและฝกการแปลขอความจากภาษาจีนเปนภาษาไทย รวมท้ัง
เรียนวิธีการแปลปากเปลา 
  Basic translation rules and practice of translating messages from Chinese into Thai 
and learning how to translate orally 
 
01-002-223      การแปลภาษาจีนเปนไทย 2           3(3-0-6) 

 Chinese to Thai Translation 2 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-222 การแปลภาษาจนีเปนไทย 1 

                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
หลักวิชาการแปลชั้นสูง ไดแก การแปลจดหมายทางราชการ  การแปลเชิงธุรกิจ  

วิธีการแปลปากเปลา  
Advanced translation rules: translating official letters; translating business issues;   

how to translate orally  
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1.3 กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร  
01-003-101    มนุษยกับสังคม        3(3-0-6)  

             Man  and  Society 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
    ความรูเบ้ืองตนทางสังคมศาสตร สังคมกับวัฒนธรรม พฤติกรรมของมนุษยในสังคม 
การจัดระเบียบทางสังคม การขัดเกลาทางสังคม สถาบันทางสังคม การเปล่ียนแปลงทางสังคมและ
วัฒนธรรม ปญหาสังคม 
  Introduction to social sciences; society and culture; human behavior in society; 
social organization; socialization; social institutions; social and cultural changes; social problems 
 
01-003-102     มนุษยสัมพันธ        3(3-0-6) 

Human Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับมนุษยสัมพันธ พฤติกรรมและธรรมชาติของมนุษย แรงจูงใจ
กับมนุษยสัมพันธในหนวยงาน มนุษยสัมพันธในองคกร  การส่ือสารกับมนุษยสัมพันธ  มนุษย
สัมพันธในวัฒนธรรมไทย   หลักธรรมทางศาสนากับมนุษยสัมพันธ 
  Introduction to human relationship; human behavior and nature; motivation and 
human relationship in workplace; human relationship in organizations; communication and human 
relationship; human relationship in Thai culture; religious principles and human relationship 
 
01-003-103     ระเบียบวิธีวิจัย         3(3-0-6) 

Research Methodology 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการวิจัย วัตถุประสงคและประเภทของการวิจัย ข้ันตอนสําคัญ
ของการวิจัย และการออกแบบวิจัย กําหนดตัวแปรและสมมติฐานในการวิจัย วิธีการสุมตัวอยางและการ
เก็บรวบรวมขอมูล วิธีการทางขอมูลและการวิเคราะหขอมูลเพื่อการวิจัย การตีความขอมูลและการ
นําเสนอขอมูล การเขียนเคาโครงการวิจัย   และรายงานการวิจัย 
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Introduction to research; objectives and types of research; research process and 
research design; variables and research hypothesis; sampling and data collecting; data process and 
research analysis; data interpretation and presentation; proposal and report writing    
 
01-003-104     การพัฒนาคุณภาพชีวิตและสังคม      3(3-0-6) 

Life and Social Skills 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

การสรางแนวคิดและเจตคติของตนเอง ภาระหนาท่ีและความรับผิดชอบของบุคคล กล
ยุทธการบริหารตนเอง เทคนิคการครองใจคน การสรางผลผลิตและการปฏิบัติงานอยางมีประสิทธิภาพ 
คุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 

Forming self-worldviews and attitudes; individual’s duties and responsibilities; self-
managing strategies; techniques in handling people; efficient work performance; morality and 
professional ethics 

 
01-003-105    สังคมกับเศรษฐกิจ        3(3-0-6) 

Society and Economy 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูท่ัวไปดานสังคมเศรษฐกิจ วิวัฒนาการของระบบเศรษฐกิจและกลไกราคา 
สถาบันทางเศรษฐกิจ การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ความรวมมือทางเศรษฐกิจในระดับตางๆ 

General knowledge of economic society; the development of economic system and  
pricing,  economic institution; social and economic development; economic cooperation at  various levels 

 
01-003-106     สังคมกับการปกครอง  3(3-0-6) 

Society and Government 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสังคม รัฐและอุดมการณทางการเมือง รูปแบบการปกครองของ
ไทยสถาบันการเมืองการปกครอง การมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชน  
 General knowledge of society, state and political ideology; types of Thai  government 
and politics  institution; political  participation 
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01-003-107     สังคมกับส่ิงแวดลอม        3(3-0-6) 
  Society and Environment 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความสําคัญของสังคมกับส่ิงแวดลอม แนวความคิดพื้นฐานทางนิเวศวิทยา การอนุรักษ
ทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอม มลพิษส่ิงแวดลอม การจัดการส่ิงแวดลอม 

Importance of society and environment; fundamental concept of ecology; natural 
resources and environmental conservation; environmental pollutions; environmental management 
 
01-003-108    ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง                               3(3-0-6) 

Sufficiency Economy Philosophy 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนา
เศรษฐกิจ เศรษฐกิจพอเพียงกับสังคมและชุมชน ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงกับการบริหารจัดการท่ีดี  การ
สรางภูมิคุมกันทางเศรษฐกิจและการประยุกตปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
                          Introduction to philosophy of sufficiency economy; sufficiency economy and 
economic development; sufficiency economy in society and community; sufficiency economy 
philosophy and good governance management; self-immunity protection from socioeconomic, 
application of sufficiency economy philosophy 
 
01-003-109         กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ      3(3-0-6) 

Law and Professional Ethics 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมาย ความเปนมาของกฎหมาย ระเบียบปฏิบัติและ
กฎหมายท่ีเกี่ยวของกับการประกอบวิชาชีพของสาขาวิชา จรรยาบรรณในวิชาชีพ ความรับผิดชอบของผู
ประกอบวิชาชีพตอการกาวลวงในสิทธิสวนบุคคล แนวคิดท่ัวไปเกี่ยวกับจริยธรรม และความ
รับผิดชอบตอสังคม กรณีศึกษาตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับการตระหนักเร่ืองจรรยาบรรณวิชาชีพ 

Introduction to law; background of law; rules and regulations dealing with 
professions; professional ethics; human-right; general concepts of ethics and social responsibility; 
case study related to realization on professional ethics 
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01-003-112    อาเซียนศึกษา                     3(3-0-6) 
ASEAN Studies 

 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 กําเนิดสมาคมประชาชาติแหงเอเชียตะวันออกเฉียงใต (อาเซียน) แนวคิดการรวมกลุม
ประเทศอาเซียน บทบาทและปฏิญญาอาเซียน ขอกําหนดท่ีประชุมสุดยอดอาเซียนและกฎบัตรอาเซียน 
เปาหมายและความรวมมือในการพัฒนาดานการเมืองและความม่ันคง การพัฒนาดานเศรษฐกิจและดาน
สังคม-วัฒนธรรมของภูมิภาคอาเซียน 
 Establishment of Association of Southeast Asian Nations (ASEAN); concepts of 
ASEAN integration; ASEAN roles and declaration; ASEAN summits’ regulation and ASEAN charter; 
goals and cooperation in political and security, economic and socio-cultural development in the 
ASEAN region 

 
01-003-113    สันติศึกษา         3(3-0-6) 

Peace Studies 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความหมายและแนวคิดหลักเกี่ยวกับสันติภาพ และสันติศึกษา ปญหาความขัดแยงและ
ความรุนแรงระดับครอบครัว ชุมชน ชาติ และระหวางประเทศ การจัดการความขัดแยงโดยสันติวิธี 

Definitions and key concepts of peace and peace studies; problems, conflict and violence 
in family, community, nation and international level; non-violence management for conflict resolution  

 
01-004-101    สารสนเทศและการศึกษาคนควา       3(3-0-6) 
  Information and Study Skills 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสารสนเทศ ทรัพยากรสารสนเทศ ระบบการจัดเก็บทรัพยากร
สารสนเทศในหองสมุด การสืบคนทรัพยากรสารสนเทศและการใชเคร่ืองมือชวยคน การศึกษาคนควา 
การอางอิง และบรรณานุกรม 

General knowledge of information; information resources; storage systems for 
information resources in libraries; information resources retrieving and usage of retrieving tools; 
study skills; citation and bibliography 
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01-004-103     จิตวิทยาท่ัวไป   3(3-0-6) 
             General   Psychology 

             รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูพื้นฐานทางจิตวิทยา พันธุกรรม ส่ิงแวดลอมและพัฒนาการของมนุษยสรีรวิทยา
ท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของมนุษย การรับรู การเรียนรู และการจูงใจ เชาวนปญญาและความฉลาดทาง
อารมณ บุคลิกภาพ การปรับตัวและสุขภาพจิต พฤติกรรมทางสังคม 
 Basic psychology; genetics; environment and human development; influence of 
physiology on human behaviors; perception, learning, and motivation; intelligence and emotional 
quotient; personality, adjustment and mental health; social behavior  
 
01-004-106    ไทยศึกษา         3(3-0-6) 

Thai Studies 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความเปนมาของชนชาติไทย ลักษณะสังคม เศรษฐกิจ การปกครองของไทย ลักษณะ
ความเช่ือ ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรมขาว  ภูมิปญญาไทยดานตางๆ 

Background of Thai nationality; characteristics of society; economics; Thai 
administration; belief; religion; tradition; rice culture; various aspects of Thai wisdom 
 
01-004 -108    การพัฒนาบุคลิกภาพ        3(3-0-6) 

Personality Development 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูพื้นฐานเก่ียวกับบุคลิกภาพ ทฤษฏีบุคลิกภาพ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอบุคลิกภาพ 
การปรับปรุงบุคลิกภาพ การรับรูเกี่ยวกับตนเอง สุขภาพจิตและการปรับตัว มนุษยสัมพันธกับ
บุคลิกภาพ และการพัฒนาบุคลิกภาพท่ีสมบูรณ 

Basic knowledge of personality; theory of personality; factors affecting personality; 
personality improvement; self-perception, mental health and self-adjustment; human relationship and 
personality; perfect personality development 
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01-004-109      พฤติกรรมมนษุยกับการพัฒนาตน                    3(3-0-6) 
  Human Behavior and Self Development 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 พฤติกรรมมนุษย องคประกอบพฤติกรรมมนุษย การพัฒนาตน การพัฒนางานและ
พฤติกรรมการทํางาน บุคลิกภาพ  การปรับตัวและสุขภาพจิต มนุษยสัมพันธและส่ือสารเพ่ือสรางมนุษย
สัมพันธ การเสริมสรางชีวิตใหเปนสุข 
 Human behavior; elements of human behaviors; self-development; work 
development and working behaviors; personality, self-adjustment and mental health; human 
relationship and communication for building human relationship; happy life enhancement 
 
1.4 กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 
02-001-101 คณิตศาสตรพืน้ฐาน        3(3-0-6) 

Fundamental Mathematics 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ตรรกศาสตรเบ้ืองตน เมตริกซและตัวกําหนด กฎการนับ  การเรียงสับเปล่ียนและการ
จัดหมู ความนาจะเปนเบ้ืองตน ทฤษฎีบททวินาม ลําดับและอนุกรม 

Introduction to logic; matrices and determinants; counting  rules; permutation and 
combination; introduction to probability; binomial theorem ; sequences and series 
 
02-001-103 สถิติเบื้องตน        3(3-0-6) 
  Introduction to Statistics 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับสถิติ ความนาจะเปน ตัวแปรสุมและการแจกแจงตัวแปรสุม การ
สุมตัวอยาง การแจกแจงความนาจะเปนของฟงกชันของตัวอยางสุม การประมาณคา และการทดสอบ
สมมติฐาน 
 Introduction to statistics; probability; random variable distribution of random 
variable; sampling; distribution of functions of random variable; estimation, hypothesis testing 
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02-001-104        คณิตศาสตรในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 
Mathematics in Daily Life 

 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับมาตราช่ัง ตวง วัด อัตราสวน สัดสวน รอยละและการประยุกต 
พื้นท่ีและปริมาตร คาสาธารณูปโภค ดอกเบ้ียและเงินผอนชําระ ภาษีมูลคาเพิ่มและภาษีเงินได เลขดัชนี 
ตรรกศาสตรเบ้ืองตนและการใหเหตุผล และความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับสถิติ 
 Introduction to weights and measures; ratio, proportion, percentage and application; 
area and volume; infrastructure expenses; interest and installment; value added tax and income tax; 
index; introduction to logic and reasoning; introduction to statistics 
 
02-002-101      วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวัน      3(3-0-6) 

Science in Daily Life 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี วิทยาศาสตรกับปรากฏการณ
ธรรมชาติ พลังงาน ไฟฟาและการส่ือสารโทรคมนาคม รังสีและกัมมันตภาพรังสี สารเคมีในชีวิตประจําวัน 
วิวัฒนาการและพันธุกรรมของมนุษย 
 Introduction to science and technology; science and natural phenomenon; energy; 
electric and telecommunication; radiation and radioactivity; chemical in everyday life; evolution and 
human genome 
 
02-002-104    ส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร     3(3-0-6) 

  Environmental and Resource Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูพื้นฐานทางส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร หลักนิเวศวิทยาและสมดุล
ธรรมชาติ ทรัพยากรธรรมชาติ มลพิษส่ิงแวดลอม การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม การ
ประเมินผลกระทบส่ิงแวดลอมและการบริหารจัดการส่ิงแวดลอม 
 Basic knowledge of environment and resource management; ecological principles 
and natural balance; natural resources; environmental pollution; conservation of natural resources and 
environment; environmental impact assessment and environment management 
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1.5 กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ 
01-005-101     พลศึกษา        1(0-2-1) 

Physical  Education 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับ วิทยาศาสตรการกีฬา การทดสอบสมรรถภาพทางกาย ดัชนีมวล
กาย รูปแบบของการจัดการแขงขัน และประเภทของกีฬา การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐม
พยาบาล และการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพ  

General knowledge of sports science; physical fitness testing; body mass index; 
forms of sports competition and types of sports; injury and first aid; forms of exercises for health 

 
01-005-116     ลีลาศ         1(0-2-1) 

Social  Dance 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับลีลาศ  กฎ ระเบียบ และมารยาทของลีลาศ  รูปแบบของลีลาศฝก
ทักษะพื้นฐานของการลีลาศในจังหวะตางๆ   

General knowledge of social dance; etiquettes of social dance; types of social dance; 
practice of social dance 
 
01-005-124     กีฬาประเภททีม 1(0-2-1) 
 Team  Sports 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูทั่วไปเกี่ยวกับกีฬาประเภททีม ฝกทักษะการเลนกีฬาประเภททีมการสราง
เสริมสมรรถภาพทางกาย กฎ ระเบียบ กติกาการแขงขันกีฬาประเภททีม การแขงขันกีฬาและการจัดการ
แขงขันกีฬาประเภททีม  การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐมพยาบาล 
 General knowledge of team sports; training team sports; building physical fitness; 
rules, regulations and etiquettes of team sports; competition and competition management of team 
sports; sports injuries and first aid 
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01-005-125 กีฬาประเภทบุคคล  1(0-2-1) 
 Individual Sports 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูทั่วไปเกี่ยวกับกีฬาประเภทบุคคล   ฝกทักษะการเลนกีฬาประเภทบุคคล การ
สรางเสริมสมรรถภาพทางกาย กฎ ระเบียบ กติกาการแขงขันกีฬาประเภทบุคคล การแขงขันกีฬาและการ
จัดการแขงขันกีฬาประเภทบุคคล  การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐมพยาบาล 
 General knowledge of individual sports; training individual sports; building physical 
fitness; rules, regulations and etiquettes of individual sports; competition and competition 
management of individual sports; sports injuries and first aid 

 
01-006-101 นันทนาการ 1(0-2-1) 

Recreation 
 รายวิชาที่ตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรู ทั ่วไปเกี ่ยวกับนันทนาการ  ความหมายและความสําคัญ  ประเภทของ
นันทนาการ กิจกรรมนันทนาการ ฝกปฏิบัติการเปนผูนํานันทนาการ การจัดกิจกรรมนันทนาการ   เพ่ือ
การฝกอบรม เกมสนันทนาการ การอยูคายพักแรม กับการเลือกกิจกรรมนันทนาการตามความเหมาะสม 

General knowledge of recreation; meaning and importance of recreation; types of 
recreation; recreational activities; training in recreational leadership; recreational activities for 
training courses; recreational games; camping and appropriate recreational activities 
 
01-006-105 นันทนาการเพือ่การฝกอบรม      1(0-2-1) 

Recreation for Training Courses 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรู ท่ัวไปเกี่ยวกับ ความหมายและความสําคัญของนันทนาการ การเปนผูนํา
นันทนาการในการฝกอบรม ฝกปฏิบัติการนํากิจกรรมนันทนาการไปใชในการฝกอบรม และการ
เลือกใชกิจกรรมนันทนาการใหเหมาะสมกับการอบรมตางๆ 

General knowledge of recreation; meaning and importance of recreation; recreational 
leadership for training courses; practice of recreational activities for training courses; appropriate 
recreational activities for training courses 
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2.  หมวดวิชาเฉพาะ 
2.1 กลุมวิชาแกน 43 หนวยกิต ใหศึกษาจากรายวิชาตอไปน้ี 
08-011-101 หลักการและทฤษฎีส่ือสารมวลชน 3(3-0-6) 
 Principles and Theories of  Mass Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย วัตถุประสงค ประเภท หลักการ แนวคิด ทฤษฎีการส่ือสารมวลชน 
กระบวนการการส่ือสารและการส่ือสารมวลชน การประยุกตใช  
 Definitions, objectives, types and principles; concepts of mass communication; 
theories of communication; communication processes and mass communication; daily life application  
08-011-102 หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ 3(3-0-6) 
 Principles of Advertising and Public Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : -  
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย วัตถุประสงค ประเภท หลักการ และพัฒนาการของการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ กระบวนการดําเนินงาน การเผยแพรผานส่ือตางๆ การศึกษาถึงวิธีการหาขอมูลเพื่อใชใน
การโฆษณาและการประชาสัมพันธ คุณธรรมจริยธรรม จรรยาบรรณท่ีเกี่ยวของกับวิชาชีพของงาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
 Definitions, objectives, types, principles; development of advertising and public 
relations; broadcasting processes of different media; information searching and gathering; advertising 
and public relations ethics 
 
08-011-103 หลักการวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง 3(3-0-6) 
  Principles of Television and Radio Broadcasting 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : -  
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย วัตถุประสงค ประเภท หลักการ และพัฒนาการของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุ
โทรทัศน บทบาท อิทธิพล เคร่ืองมือ และเทคนิคของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน กระบวนการ
การผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนเบ้ืองตน คุณธรรมจริยธรรม จรรยาบรรณท่ีเกี่ยวของ
กับงานวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง 
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 Definitions, objectives, types, principles; development of television and radio 
broadcasting; roles and influences; broadcasting equipments; techniques; television and radio 
broadcasting processes; television and radio broadcasting ethics 
 
08-011-104 เทคโนโลยีส่ือสารในงานมัลติมีเดีย  3(3-0-6) 
 Communication Technology in Multimedia 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย วัตถุประสงค ประเภท หลักการ พัฒนาการของเทคโนโลยีและส่ือ
มัลติมีเดียท่ีประยุกตใชในงานส่ือสารมวลชน และส่ือสมัยใหม  กระบวนการผลิตและการใชงานใน
ปจจุบัน คุณธรรมจริยธรรม จรรยาบรรณท่ีเกี่ยวกับเทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศ  
 Definitions, objectives, types, principles; development of technology and multimedia 
which apply to mass communication and new media; production processes and usage; computer and 
information technology ethics 
  
08-011-105 เทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศเพื่องานส่ือสารมวลชน 3(2-2-5) 
  (Computer and Information Technology for Mass  Communication) 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 พัฒนาการของเทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศ การประยุกตใชโปรแกรม
คอมพิวเตอรในงานส่ือสารมวลชน ผลกระทบจากการใชคอมพิวเตอร 
 Development of computers and information technology; application of computer 
programs in mass communication; impact of computer usage 
 
08-011-106 เทคโนโลยีการถายภาพ  3(1-4-4) 
 Photographic Technology 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 พัฒนาการ แนวคิดและทฤษฎีการถายภาพเบ้ืองตน สวนประกอบและการทํางานของ
กลองถายภาพ หลักการจัดองคประกอบภาพ การส่ือความหมายดวยภาพ เทคนิคการถายภาพ 
กระบวนการผลิตภาพ  
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 Development, fundamental of photographic theories; components and functions of 
cameras; principles of composition; photography in communication; photographic processing 
 
08-011-107 การเขียนเพ่ือการส่ือสาร  3(2-2-5) 
 Writing for Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  หลักการ ประเภทของการเขียนเพื่อการส่ือสาร การฝกปฏิบัติงานเขียนและการประยุกตใช
ในงานโฆษณา งานประชาสัมพันธ งานวิทยุกระจายเสียง งานวิทยุโทรทัศน และงานมัลติมีเดีย  
 Writing principles; communication writing styles; application to advertising, public 
relations, radio and television broadcasting and multimedia production 
 
08-011-108 สุนทรียศาสตรเพื่องานส่ือสารมวลชน 3(3-0-6) 
 Mass Communication Aesthetics 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 แนวคิดและทฤษฎีสุนทรียศาสตร  การรับรูและนิยามความหมายของความงาม  
องคประกอบและคุณสมบัติพื้นฐานของสุนทรียศาสตรในลักษณะตางๆ การประยุกตใชหลักการ
สุนทรียศาสตรดานการใชส่ือภาพ ขอความ แสง สี เสียง ใหเกิดสุนทรียะ  
 Concepts and theories of aesthetics; definitions and human perception of artistry; 
variation of basic elements and criteria of aesthetics; application of aesthetic theories on images, 
wording, lighting, colors, sounds; aesthetically pleasing 
 
08-011-109 ฟสิกสประยุกตในงานสื่อสาร  3(3-0-6) 
 Applied Physics in Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 แนวคิดดานฟสิกสท่ีเกี่ยวกับงานส่ือสาร อุปกรณการส่ือสารและหลักการทํางานท่ี
เช่ือมโยงกับฟสิกส การประยุกตใชในงานโฆษณา งานประชาสัมพันธ  งานวิทยุกระจายเสียง งานวิทยุ
โทรทัศน และงานมัลติมีเดีย 
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 Concepts of Physics in communication; equipments and their functions related to 
Physics; application related to advertising, public relations, radio and television broadcasting and 
multimedia production 
 
08-011-210 กฎหมายและจริยธรรมส่ือสารมวลชน 3(3-0-6) 
 Law and Ethics in Mass Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 สิทธิและเสรีภาพตามรัฐธรรมนูญ กฎหมายเกี่ยวกับงานส่ือสารมวลชน  หลักธรรมาภิบาล
ในงานส่ือสาร และคุณธรรมจริยธรรม จรรยาบรรณวิชาชีพ  
 The rights and freedom under the constitution; laws related to mass communication 
practices; good governance in communication; ethics in mass communication profession 
 
08-011-211 การวิเคราะหผูรับสาร       3(3-0-6) 
 Audience Analysis  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย ความสําคัญ ประเภท วิธีการวิเคราะหลักษณะ ความตองการ แรงจูงใจ การ
รับรู ทัศนคติ พฤติกรรมของผูรับสาร และปจจัยภายนอกที่มีผลตอกระบวนการเลือกรับและตัดสินใจ
ของผูรับสาร 
 Definitions, importance and types; analysis of methods on needs; motivation, 
perceptions, attitudes and behaviors of audiences; external factors on decision making and selective 
process  
 
08-011-312 การวิจัยสื่อสารมวลชน  3(3-0-6) 
 Mass Communication Research 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 แนวคิด  ความสําคัญ  ข้ันตอน  ระเบียบวิธีวิจัย  เทคนิคการวิจัยและหลักสถิติใน
งานวิจัย การประยุกตใชในงานส่ือสารมวลชนดานการวิเคราะหองคกรส่ือสารมวลชน เนื้อหาสาร ชอง
ทางการส่ือสาร ผูรับสาร และอิทธิพลของการส่ือสาร 



 39 

 Concepts, importance and processes; research methods; techniques and statistics 
relating to mass communication research; application for analyzing mass communication organization, 
message, channel, audience and communication influences 
 
08-011-313 ส่ือสารมวลชนในอาเซียน  3(3-0-6) 
 Mass Communication in ASEAN 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 พัฒนาการ ลักษณะองคกร การควบคุมดูแล บทบาทการทํางาน ปจจัยท่ีสงผลกระทบ
และการปรับตัว การประสานงานดานส่ือสารมวลชนในประเทศอาเซียน และโอกาสการทํางานในกลุม
ประเทศอาเซียน 

 Development and structure of ASEAN media organization; control and functions; 
effective factors and adjustment; co-operation and job opportunities in ASEAN countries 

 
08-011-314 โลกทัศนในงานส่ือสารมวลชน 3(3-0-6) 

Mass Media Worldview 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน :  - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 องคความรูใหม ปรากฎการณ หรือประเด็นดานการส่ือสารท่ีทันตอเหตุการณ  การ
เช่ือมโยงประเด็นเขากับศาสตรและเทคโนโลยีดานการส่ือสารมวลชน 
 New body of knowledge, latest trends and current issues in communication relating to 
communication sciences and technology 
 
08-011-315 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา 1(0-2-1) 
 Preparation for Co-operative Education  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย ความสําคัญ ความเปนมาและพัฒนาการสหกิจศึกษา การเตรียมความพรอม
กอนการออกสหกิจศึกษา เทคนิคการปฏิบัติงานในสถานประกอบการ วิธีการเขียนรายงานและการ
นําเสนอรายงานสหกิจศึกษา 
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 Definitions, importance, background; development of co-operative education; 
preparation for co-operative education; operation techniques in workplace; report writing and 
presentation 
 
2.2 กลุมวิชาชพีบังคับ  42  หนวยกิต  ใหศึกษาจากรายวิชาดงัตอไปนี ้
08-112-201 การคิดเชิงสรางสรรคเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ 3(2-2-5) 
 Creative Thinking for Advertising and Public Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความหมายและความสําคัญ ลักษณะ กระบวนการ เทคนิคการพัฒนาความคิด และการ
แกปญหาอยางสรางสรรค การพัฒนาความคิดเชิงสรางสรรคเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ  

 Definitions and importance; characteristics; processes; techniques of creative 
thinking and problem solving; application of creative thinking for advertising and public relations 
 
08-112-202 การเขียนเพ่ืองานโฆษณาและประชาสัมพนัธ 3(2-2-5) 
 Writing for Advertising and Public Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 08-112-101 หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความหมายและความสําคัญ วัตถุประสงค รูปแบบและเทคนิคการเขียนเพื่อการโฆษณา
และประชาสัมพันธ การประยุกตการเขียนเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธผานส่ือตางๆ   

 Definitions and importance; objectives; formats and techniques of writing for 
advertising and public relations; application of writing for advertising and public relations through 
various media 
 
08-112-203 คอมพิวเตอรเพื่อการออกแบบในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ  3(2-2-5) 
 Computer for Advertising and Public Relations Design  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความหมาย หลักการ การออกแบบ การใชโปรแกรมคอมพิวเตอร การประยุกตเพื่อ
ออกแบบส่ือในงานโฆษณาและประชาสัมพันธประเภทตางๆ  

 Definitions and principles of design; usage of computer software; application of 
various designs for advertising and public relations media 
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08-112-204 กลยุทธการส่ือสารการตลาด      3(3-0-6) 
 Marketing Communication Strategies 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 กระบวนการส่ือสาร  กลยุทธการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย  การ
ใชพนักงานขาย การตลาดทางตรง และเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบตางๆ การประยุกตใชเพื่อให
สอดคลองกับสถานการณและเปาหมายทางการตลาด  

 Communication processes; advertising strategies; public relations strategies; sales 
promotion strategies; personal selling strategies; direct marketing strategies; other marketing 
communication tools; application relating to current situations and market targets 
 
08-112-305 การบริหารงานลูกคาในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ   3(3-0-6) 
 Advertising and Public Relations Client Service Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 หลักการ บทบาท หนาท่ี และการประสานงาน เทคนิคการเจรจาตอรอง การแกไข
สถานการณตางๆ  และการบริหารความสัมพันธกับลูกคาและภายนอกองคกร  

 Principles; roles and responsibilities and co-ordination; negotiation techniques, 
problems solving in various situations; client and stakeholder relationship management 
 
08-112-306 กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาและประชาสัมพันธ 3(2-2-5)
 Advertising and Public Relations Creative Strategies 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย ความสําคัญ และหลักการ การกําหนดกลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา
และประชาสัมพันธ กลวิธีการสรางสรรคงานโฆษณาและประชาสัมพันธส่ือตางๆ  
 Definitions, importance and principles; processes of creative strategies in advertising 
and public relations; creative tactics for advertising and public relations works through various media 
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08-112-307 การวางแผนส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ     3(3-0-6) 
 Advertising and Public Relations Media Planning 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 หลักการ แนวคิด และความสําคัญ กระบวนการการวางแผนส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธ 
การกําหนดกลยุทธและกลวิธีในการใชส่ือ การวัดและประเมินผลส่ือ 

 Principles, concepts and importance; planning processes of advertising and public 
relations media, strategies and tactics planning for media usage; media evaluation 
 
08-112-308 การผลิตงานโฆษณา 3(2-2-5) 
 Advertising Production 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

หลักการและความสําคัญ โครงสรางและการดําเนินงานของบริษัทผูผลิตงานโฆษณา 
กระบวนการผลิตงานโฆษณา การเลือกใชเคร่ืองมือและอุปกรณ การผลิตช้ินงานโฆษณา 

Principles and importance; structure and operation of production houses; processes 
of advertising production; appropriate tools and equipments selection; completion of advertisement  
 
08-112-309 การผลิตงานประชาสัมพันธ 3(2-2-5) 
 Public Relations Production 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 หลักการและความสําคัญ โครงสรางและการดําเนินงานของหนวยงานองคกร
ประชาสัมพันธ กระบวนการผลิตเคร่ืองมือประชาสัมพันธ การเลือกใชเคร่ืองมือและอุปกรณ การผลิต
งานประชาสัมพันธ 

Principles and importance; structure and operation of public relations agencies;  
processes of PR-tools production; appropriate tools and equipments selection; completion of public 
relations projects 
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08-112-310 การถายภาพเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ    3(1-4-4) 
  Photography for Advertising and Public Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 หลักการ  บทบาท  และความสําคัญ  เทคนิคการถายภาพเพื่องานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ การใชภาษาภาพในการส่ือความหมาย การจัดองคประกอบภาพ การจัดแสง การเลือกใช
อุปกรณถายภาพที่เหมาะสมกับงานโฆษณาและประชาสัมพันธ การฝกปฏิบัติถายภาพงานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

 Principles, roles and importance; techniques of photography for advertising and 
public relations, communication through visual language; composition; lighting; appropriate 
photographic equipments selection;  practice of advertising and public relations photography 
 
08-112-311 การวิจัยในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ     3(3-0-6) 
 Advertising and Public Relations Research 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 08-011-312  การวิจัยในงานส่ือสารมวลชน 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความสําคัญ และวัตถุประสงค หลักการและประเภทการวิจัยทางการโฆษณา หลักการ
และประเภทการวิจัยทางการประชาสัมพันธ  การออกแบบเคาโครงงานวิจัย กระบวนการทําวิจัย การนาํผล
วิจัยไปใชในการวางแผนงานโฆษณาและประชาสัมพันธ  
 Importance and objectives; principles and types of advertising research; principle and 
types of public relations research; research proposal design; completion of research project; research 
exploitation for advertising and public relations fields 
 
08-112-312 การบริหารภาวะวิกฤติและประเด็นขาว     3(3-0-6) 

Crisis and Issues Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 แนวคิดและทฤษฎี การจัดการภาวะวิกฤติดานการส่ือสาร กลยุทธและกลวิธีการแกไข
สถานการณความขัดแยง  การจัดการกับประเด็นขาวในสถานการณตางๆ 
 Concepts and theories; crisis communication management; strategies and tactics for 
conflict solving; news issues management for various situations 
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08-112-313 โครงงานการรณรงคการโฆษณาและประชาสัมพันธ    3(1-4-4) 
 Advertising and Public Relations Campaign Project 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความหมายและความสําคัญ กระบวนการ การวางแผนกลยุทธ การรณรงคการโฆษณา
และประชาสัมพันธใหสอดคลองกับเปาหมายของการส่ือสาร  

 Definitions and importance; processes; strategic planning; advertising and public 
relations campaign according to communication objectives 
 
08-112-414 การสัมมนาวิชาชีพโฆษณาและประชาสัมพันธ    3(2-2-5) 
 Advertising and Public Relations Seminar 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  วิธีการวิเคราะหประเด็นปญหาเกี่ยวกับวิชาชีพดานโฆษณาและประชาสัมพันธในมิติ
ตางๆ การวางแผน การสังเคราะห และการประยุกตใชในการดําเนินการจัดสัมมนา  
  Analysis methods of issues focused on advertising and public relations in different 
dimensions; planning; synthesis and application to organize actual seminar  
 
 2.3 กลุมวิชาชพีเลือก  15 หนวยกิต ใหศึกษาจากรายวิชาดังตอไปนี ้
08-113-301 สหกิจศึกษาทางเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพนัธ 6(0-40-0) 
 Co-operative Education for Advertising and Public Relations Technology 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 08-011-315 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 การปฏิบัติงานในองคกรดานโฆษณาและประชาสัมพันธ หรือสถานประกอบการที่
เกี่ยวของกับสาขาวิชา โดยมีระยะเวลาไปสหกิจศึกษา ไมนอยกวา 16 สัปดาห และการจัดทํารายงาน    
สหกิจศึกษา 
 Working in advertising and public relations companies or other relevant organizations 
relating to advertising and public relations technology for a minimum of 16 weeks including 
completion of co-operative education report process 
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08-113-302 การฝกงานทางเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 3(0-40-0) 
  Practice for Advertising and Public Relations Technology 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 08-011-315 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ฝกปฏิบัติงานในองคกรดานโฆษณาและประชาสัมพันธ หรือสถานประกอบการท่ี
เกี่ยวของกับสาขาวิชา โดยมีระยะเวลาไปปฏิบัติงานไมนอยกวา 8 สัปดาห การจัดทํารายงานการ
ปฏิบัติงานเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ  
 Apprenticeship to advertising and public relations companies or other relevant 
organizations relating to advertising and public relations technology for a minimum of 8 weeks 
including completion of report process 
 
08-113-303 ขาวและสถานการณปจจุบัน      3(3-0-6) 
 News and Current Affairs 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความสําคัญของขาวและการวิเคราะหขาว การรูเทาทันขาวและสถานการณปจจุบันท่ีมี
ผลตอการดําเนินชีวิต สังคม เศรษฐกิจ และการเมือง  
 News importance and news analysis; news and current affairs literacy relating to way 
of life, society, economy and politics 
 
08-113-304 การส่ือสารเพื่อการเปล่ียนแปลงสังคม     3(3-0-6) 
 Communication for Social Change 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความสัมพันธระหวางการส่ือสารกับสังคม ปจจัยท่ีสงผลตอการเปล่ียนแปลงของสังคม 
การวางแผนและการส่ือสารเพ่ือการเปล่ียนแปลงสังคมในดานตางๆ  

Relationship between communication and society; factors affecting to social 
changes; planning and communication for social changes in various aspects 
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08-113-305 การส่ือสารเพื่อการโนมนาวใจ      3(3-0-6) 
 Persuasive Communication  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย ความสําคัญ ลักษณะ และองคประกอบ แนวคิดและทฤษฎีทางจิตวิทยา
และสังคมวิทยาท่ีใชในการโนมนาวใจ วิธีการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจในรูปแบบตางๆ ภายใตกรอบ
จรรยาบรรณวิชาชีพ 

Definitions and importance; characteristics and components; concepts and theories 
of psychology and sociology used in persuasive communication; various methods of persuasive 
communication under the ethics of mass communication profession 
 

08-113-306 การบริหารตราสินคา       3(3-0-6) 
 Brand Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความหมาย และความสําคัญ แนวคิดการจัดการ กระบวนการการใชเคร่ืองมือส่ือสาร
การตลาด การสราง ปกปอง สงเสริมคุณคาตราสินคา การสรางความสัมพันธระหวางตราสินคาและลูกคา 

 Definitions and importance; management concepts; processes of marketing 
communication tools usage; brand building, brand stewardship, brand equity development and 
engagement between brands and customers  
 

08-113-307 การเขียนและการรายงานขาว      3(2-2-5) 
 News Writing and Reporting 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย องคประกอบและประเภทขาว หลักเบ้ืองตนในการส่ือขาว โครงสรางและ
รูปแบบการเขียนขาว คุณสมบัติและความรับผิดชอบของผูส่ือขาวท่ีมีตอการรายงานขาว วิเคราะห
ประเด็นขาว ประเมินคุณคาของแหลงขาว เทคนิคการสืบคนและรวบรวมขอมูล เทคนิคการสัมภาษณ 
การเขียนและรายงานขาวผานส่ือตางๆ  

Definitions, components and types of news; basic principles of news reporting, 
structures and formats of news writing; qualities and responsibilities of news reporters; news analysis, 
news source evaluation;  information gathering techniques; interviewing techniques; news writing and 
reporting through various media 
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08-113-308 การโฆษณาและประชาสัมพนัธออนไลน     3(2-2-5) 
 Online Advertising and Public Relations  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 บทบาท  และความสําคัญ การออกแบบ การใชโปรแกรมประเภทตางๆ และการสราง
งานโฆษณาและประชาสัมพันธผานเครือขายสังคมออนไลน    
  Roles and importance; design; software application for advertising and public 
relations through social media 
 
 08-113-309 การตลาดเชงิกิจกรรมและการตลาดเชงิสนบัสนุน    3(2-2-5) 
 Event & Sponsorship Marketing   
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย ความสําคัญ ประเภท การวางแผน การคิดสรางสรรค การจัดการการตลาด
เชิงกิจกรรมและการตลาดเชิงสนับสนุน การประสานงานลูกคา และหนวยงานที่เกี่ยวของ การ
ประเมินผลกิจกรรม และการจัดกิจกรรม 
  Definitions and importance; types; planning; creative thinking; event and 
sponsorship marketing management; coordination with clients and related parties; evaluation of the 
event and sponsorship 
 
08-113-310 การประชาสัมพันธทางการตลาด      3(3-0-6) 
 Marketing Public Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความหมาย และความสําคัญ แนวคิด กลยุทธ รูปแบบ การดําเนินงานการประชาสัมพันธ
การตลาด การสรางภาพลักษณท่ีเหมาะสมกับสินคาและบริการใหเกิดผลสัมฤทธ์ิทางการตลาด  

 Definitions and importance; concepts and strategies; types and marketing public 
relations processes; products and services image building for marketing effectiveness 
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08-113-311 บุคลิกภาพในงานส่ือสารมวลชน      3(2-2-5) 
 Personality for Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความสําคัญ การเสริมสรางบุคลิกภาพ มารยาททางสังคม เทคนิคการสรางมนุษยสัมพันธ
และการปรับตัวเขาสังคม เพื่อการวางตัวตามบทบาทหนาท่ีของนักส่ือสารมวลชนไดอยางเหมาะสม   

 Importance of personality; good personality building; social etiquettes; human 
relations techniques, adjustment to society; appropriate roles as mass media persons 
 
08-113-312 การส่ือสารระหวางวัฒนธรรม 3(3-0-6) 
 Cross Cultural Communication 

ความหมาย ความสําคัญ แนวคิด  และ ทฤษฎี ประเภท วิธีการ และวิเคราะหการส่ือสาร
ระหวางวัฒนธรรมผานส่ือตางๆ  

Definitions and importance, concepts and theories; types and method; analysis of 
cross cultural communication through various media 
 
08-113-313 ส่ือมวลชนสัมพันธและชุมชนสัมพันธ     3(3-0-6) 
 Media Relations and Community Relations 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความหมาย ความสําคัญ หลักการและวิธีการสรางความสัมพันธระหวางส่ือมวลชน
และชุมชน เทคนิคส่ือมวลชนสัมพันธและชุมนุมสัมพันธ 

Definitions and importance; principles and methods of relationship building among 
media and communities, technique of media and community relations 
 
08-113-314 การผลิตภาพยนตรแอนิเมชัน่      3(1-4-4) 
 Animation Film Production 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 เทคโนโลยี เทคนิค วิธีการสรางภาพยนตรแอนิเมช่ัน แนวคิดในการนําเสนอผลงาน 
การผลิตภาพยนตรส้ันประเภทแอนิเมช่ัน 
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 Technologies and techniques; animation production; presentation concepts; 
completion of   animation short film 
 
08-113-315 เทคนิคการนําเสนอ       3(2-2-5) 
 Presentation Techniques 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน :  - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย  วัตถุประสงค  การวิเคราะหกรณีศึกษา การเลือกประเด็นท่ีเกี่ยวของกับการ
ส่ือสาร การวิเคราะหผูรับสาร วิธีการนําเสนอ และการเลือกใชส่ือ  วัสดุ อุปกรณ การพัฒนาการนําเสนอ
ใหมีคุณภาพ การศึกษาดูงานการนําเสนอตามความเหมาะสม 
  Definitions; purposes; analysis of quality case studies; topics selection relating to 
communication; audiences analysis, presentation techniques;   media, materials and equipments selection; 
improvement of quality presentation;  an appropriate field trip to media presentation workshop 

 
08-113-316 ภาษาอังกฤษเพื่องานส่ือสารมวลชน     3(3-0-6) 
  English for Communication  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 คําศัพทเฉพาะทางวิชาชีพส่ือสารมวลชน การจับประเด็นภาษาอังกฤษจากส่ือประเภท
ตางๆ การประยุกตใชภาษาอังกฤษเบ้ืองตนสําหรับงานส่ือสารมวลชน 

 Technical terms used in mass communication; understanding of main topics of 
English contents from various; application of basic English for mass communication fields 
 
08-113-317 การแปลสําหรับการส่ือสารมวลชน     3(3-0-6) 
 Translation for Mass Communication  
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 หลักการและเทคนิคการแปลสารจากภาษาอังกฤษเปนภาษาไทย และฝกการแปลใน
งานส่ือมวลชน 

 Principles and techniques of English - Thai translation; practice of translation for 
mass communication fields 
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08-113-318 การส่ือสารการตลาดอิเล็กทรอนิกส     3(3-0-6) 
 Electronic Marketing Mass Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 ความสําคัญ กระบวนการใชส่ืออิเล็กทรอนิกสในงานส่ือสารการตลาด  พาณิชย
อิเล็กทรอนิกส  การวางแผน การประยุกตใช การประเมินผลส่ือสารการตลาดอิเล็กทรอนิกส 

 Importance; usage of electronic media in marketing communication; E-commerce;  
planning; application; evaluation of electronic marketing communication 
 
08-113-319 การออกแบบทางคอมพิวเตอรกราฟก 3 มิต ิ 3(1-4-4) 
 Computer Graphic 3D Design 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 หลักการ กระบวนการ เทคนิค และวิธีการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรสําหรับงานกราฟก 
3 มิติ การประยุกตใชการผลิตงานโฆษณา งานประชาสัมพันธ และกิจกรรมพิเศษ 

 Principles; processes; techniques and usage of 3D software to create various media 
for advertising and public relations; application of works for advertising, public relations and special 
events 
 
08-113-320 วารสารศาสตร        3(3-0-6) 

   Journalism 
   รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
   รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความหมาย ขอบเขต โครงสราง องคประกอบของหนังสือพิมพและส่ิงพิมพ บทบาท 
หนาท่ี ปจจัยท่ีมีผลตอการทํางานของนักวารสารศาสตร เสรีภาพความรับผิดชอบ และศึกษาหลักการส่ือ
ขาวผานอินเทอรเน็ต 

Definitions; scopes, structures and elements of newspaper and print media; roles and 
responsibilities of journalists; factors affecting to journalists’ works; freedom and responsibilities of 
journalists and principles of news distribution via internet 
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08-113-321 มัลติมีเดียเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ    3(3-0-6) 

   Multimedia for Advertising and Public Relations 
   รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
   รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความหมายและองคประกอบ กระบวนการ อุปกรณและเทคนิคตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับ
มัลติมีเดีย การวางแผน การควบคุม และกรณีศึกษาเกี่ยวกับการผลิตส่ือมัลติมีเดียเพื่อใชงานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

Definitions and components; processes; equipments and tools relating to multimedia; 
planning; control; case studies of multimedia production for advertising and public relations fields 
 
08-213-308 การผลิตรายการขาวสําหรับวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง  3(1-4-4) 
 News Program Production for Television and Radio Broadcasting 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน :  - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 หลักการและเทคนิคการผลิตรายการขาวสําหรับวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง  
การสืบคนขาว การเขียนขาวประเภทตางๆ  การรายงานขาว  การบรรณาธิกรณขาว  การประเมินคาของ
ขาว  กระบวนการผลิตขาว การฝกปฏิบัติในการเขียนขาว  การผลิตรายการขาว  และการรายงานขาว
สําหรับวิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียงในรูปแบบตางๆ 
 Principles and techniques of news program production for television and radio 
broadcasting; news searching; writing for various types of news; news reporting; news editing; news 
evaluation; news program production processes;  practice writing,  production and reporting for 
television and radio news program 
 
08-213-318 การรูเทาทันส่ือ        3(3-0-6) 
 Media Literacy 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน :  - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 อิทธิพลของขาวสารและส่ือท่ีมีตอชีวิตประจําวัน สังคมและวัฒนธรรม คานิยมและ
ความหมายที่แฝงเรนในเนื้อหาสารผานส่ือมวลชน การวิเคราะหและประเมินคุณคาของสาร  การเลือก
รับสาร  และการนําไปใชในชีวิตประจําวัน 
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 Influence of news and media on everyday life, society and culture; value and hidden 
meaning in the message sent out by mass media; analysis and evaluation of media messages; media 
selection and application in  daily use 
 
08-312-102 การออกแบบเชิงสรางสรรค 3(2-2-5) 
   Creative Design  
   รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
   รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  หลักการ รูปแบบ กระบวนการการคิดเชิงสรางสรรค การทดลอง เทคนิค และการ
ออกแบบเชิงสรางสรรค วิธีการนําเสนอการออกแบบเชิงสรางสรรค การประยุกตใชในการออกแบบ
และวางแผนกระบวนการผลิตเพื่อสรางสรรคผลงาน  
  Principles, styles and creative thinking process; experiments; techniques; knowledge 
of presentation techniques; application and production process planning for creative design fields   
 
08-312-205 การออกแบบเว็บไซต 3(1-4-4) 
   Website Design 
    รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
    รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
   หลักการ บทบาท ความสําคัญ และเทคนิคการออกแบบเว็บไซต การประยุกตใช
โปรแกรมในการออกแบบ  และการเผยแพรขอมูลไปยังกลุมเปาหมายในรูปแบบตางๆ  
  Principles, roles, importance and techniques of website design; application of web 
design softwares, publishing their works to the target audiences in various formats  
 
08-312-312 เทคโนโลยีส่ือสมัยใหม 3(3-0-6) 
   New Media Technology   
   รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน :   
   รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  ส่ือใหมท่ีมีการผสมผสานเทคโนโลยีเดิมกับเทคโนโลยีใหม การใชส่ือใหมกับเครือขาย
การส่ือสารประเภทตางๆ  ทิศทาง แนวโนม ผลกระทบ การพัฒนาส่ือในอนาคต และการประยุกตใชส่ือใหม  
  Combining existing technology with new media; usage of new media with various 
communication networks; directions; trends; impacts; development of media in the future; application 
of new media 



 53 

     3.2    ชื่อ สกุล เลขประจําตัวประชาชน ตําแหนงและคณุวุฒิของอาจารย 
              3.2.1   อาจารยประจําหลักสูตร 
 
 
 

ภาระการสอนตอสปัดาห 
 แตละปการศึกษา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัวประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/วชิาเอก จากสถาบัน   
การศึกษา 
พ.ศ. 2555 2556 2557 2558 

1 นางสาวอภิญญพัทร   
กุสิยารังสิทธิ์ 

อาจารย ศศ.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
พ.ศ. 2551 

10 10 10 10 

 3-1021-00937-81-6  นศ.บ. การประชาสัมพันธ มหาวิทยาลัยบูรพา 
พ.ศ. 2545 

    

2 นายอรรถการ สัตยพาณิชย 
3-1201-01879-84-0 

อาจารย นศ.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2542 

10 10 10 10 

   นศ.บ. การโฆษณา มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช 
พ.ศ. 2549 

    

   ศศ.บ. 
 

บรรณารักษศาสตร 
 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
พ.ศ. 2533 

    

3 นางอัญชุลี วงษบุญงาม 
3-3002-00198-99-0 

อาจารย นศ.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 
พ.ศ.  2543 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. นิเทศศาสตร สถาบันราชภฎันครราชสีมา  
พ.ศ. 2540 

    

4 นายธีรวัจน อุดมสนิเจริญกิจ 
3-1051-00113-34-8 

อาจารย นศ.ม. 
 

นิเทศศาสตร 
(สารสนเทศ) 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
พ.ศ. 2552 

10 10 10 10 

   นศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
พ.ศ. 2544 

    

5 นางสรัณยา มังคละคุปต 
3-1002-00512-90-4 

อาจารย นศ.ม. 
 

นิเทศศาสตรธุรกิจ 
 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
พ.ศ. 2539 

10 10 10 10 

   บธ.บ. เลขานุการ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
พ.ศ. 2534 
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             3.2.2   อาจารยประจํา 
 

ภาระการสอนตอสปัดาห 
 แตละปการศึกษา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัวประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/วชิาเอก จากสถาบัน   
การศึกษา 
พ.ศ. 2555 2556 2557 2558 

1 นางวิมลพรรณ อาภาเวท 
3-5701-00911-96-0 

รศ. ว.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2541 

6 6 6 6 

   ศศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
พ.ศ. 2528 

    

2 นายเพชร   สายเสน 
3-1005-01838-40-0 

อาจารย กศ.ม. 
 

เทคโนโลยีทางการ
ศึกษา 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒประสานมิตร 
พ.ศ. 2532 

10 10 10 10 

   กศ.บ ชีววิทยา มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒบางแสน 
พ.ศ. 2525 

    

3 นางนิศากร ไพบูลยสิน 
3-5299-00241-25-8 

อาจารย นศ.ม. 
 

นิเทศศาสตร
พัฒนาการ 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2537 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
พ.ศ. 2538 

    

4 นายสุคี  ศิริวงศพากร 
3-7798-00047-92-0 

ผศ. นศ.ม. 
 

นิเทศศาสตรธุรกิจ 
 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
พ.ศ. 2539 

10 10 10 10 

   กศ.บ. พลศึกษา มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒประสานมิตร 
พ.ศ. 2522 

    

5 นายพงศกฤษฎิ์ พละเลิศ 
3-7298-00030-98-9 

อาจารย ศศ.ม. 
 

นิเทศศาสตร 
 

มหาวิทยาลัยแมโจ 
พ.ศ. 2545 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. นิเทศศาสตร สถาบันราชภัฎเชียงใหม 
พ.ศ. 2540 

    

6 นายณัฐภณ  สเุมธอธิคม 
3-1013-00600-02-4 

อาจารย กศ.ม. เทคโนโลยี
การศึกษา 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
วิโรฒประสานมิตร 
พ.ศ. 2551 

10 10 10 10 

   ค.บ. เทคโนโลยีและ 
นวัตกรรมทาง
การศึกษา 

สถาบันราชภัฏจันทรเกษม 
พ.ศ. 2538 

    

7 นายชาญ  เดชอัศวนง 
3-1015-02048-95-1 

อาจารย บธ.ม. 
 

สื่อสารการตลาด 
 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
สวนดุสิต พ.ศ. 2550 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
พ.ศ. 2534 

    

8 นางวิชชพร   เทียบจัตุรัส 
3-1006-00358-45-7 

อาจารย วท.ม. 
 

Business Information 
System and 
Education 

Utah State University 
(USA) 
พ.ศ. 2539 

10 10 10 10 

   วท.บ. จุลชีววิทยา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2533 
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ภาระการสอนตอสปัดาห 
 แตละปการศึกษา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัวประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/วชิาเอก จากสถาบัน   
การศึกษา 
พ.ศ. 2555 2556 2557 2558 

9 นางสาวกรรณิการ  โตะมีนา 
3-9499-00015-69-6 

อาจารย นศ.ม. นิเทศศาสตร
พัฒนาการ 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2549 

10 10 10 10 

   รป.ม. รัฐประศาสน
ศาสตร 

สถาบันบัณฑิตพัฒน –  
บริหารศาสตร พ.ศ. 2548 

    

   นศ.ม. นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2530 

    

10 นางนุจรี  บุรีรัตน 
3-3208-00138-45-9 

อาจารย วท.ม. 
 

เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยสยาม 
พ.ศ. 2549 

10 10 10 10 

   วท.บ. วิทยาการ
คอมพิวเตอร 

สถาบันราชภัฎ 
พระนครศรีอยุธยา 
พ.ศ. 2543 

    

11 นางดารณี ธัญญสิริ 
3-1206-00361-22-9 

อาจารย ค.อ.ม. 
 
 

เทคโนโลยีเทคนิค
ศึกษา 
 

สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลาพระนครเหนือ 
พ.ศ. 2548 

10 10 10 10 

   ศม. ประชากรศึกษา มหาวิทยาลัยมหิดล  
พ.ศ. 2541 

    

   ศศ.บ. นิเทศศาสตร วิทยาลัยครูสวนสุนนัทา 
พ.ศ. 2536 

    

12 นางสาวฉันทนา  ปาปดถา 
3-4504-00163-58-7 

อาจารย ค.อ.ม. 
 
 

เทคโนโลยี
คอมพิวเตอร 

สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลาพระนครเหนือ 
พ.ศ. 2549 

10 10 10 10 

   ค.บ. คอมพิวเตอรศึกษา สถาบันราชภัฎธนบุรี 
พ.ศ. 2547 

    

13 นายทิติพงษ สุทธิรัตน 
3-7205-00450-96-8 

อาจารย ว.ม. 
 

การจัดการการสื่อสาร
ภาครัฐและเอกชน 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2550 

10 10 10 10 

   ป.บัณฑิต ประกาศนียบัตร
วิชาชีพครู 

มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช  
พ.ศ. 2548 

    

   บธ.บ. ภาษาอังกฤษธุรกิจ สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 
พ.ศ. 2543 

    

14 นายเกรียงไกร พัฒนกุลโกเมธ 
3-1017-00430-64-9 

อาจารย ว.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2549 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. 
 

นิเทศศาสตร สถาบันราชภัฎพระนคร 
พ.ศ. 2544 

    

15 นางสาวจารุณี  สุวรรณรัศมี 
3-9599-00012-03-4 

อาจารย ว.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
   

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2546 

10 10 10 10 

   ว.บ. วิทย-ุโทรทัศน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2542 
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ภาระการสอนตอสปัดาห 
 แตละปการศึกษา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัวประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/วชิาเอก จากสถาบัน   
การศึกษา 
พ.ศ. 2555 2556 2557 2558 

16 นายปติพงศ  พิมพพิเศษ 
1-4101-00008-31-8 

อาจารย DMD. 
 

Digital Media 
 

University of Newcastle, 
Australia  
พ.ศ. 2546 

10 10 10 10 

   วท.บ. 
 

วิทยาการ
คอมพิวเตอร
ประยุกต-มัลติมีเดีย 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี  
พระจอมเกลาธนบรีุ 
พ.ศ.  2553 

    

17 นายกวิทธิ์  ศรีสัมฤทธิ์ 
3-1006-00831-15-2 

อาจารย ศศ.ม. 
 

เทคโนโลยี 
สื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
พ.ศ. 2552 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. 
 

สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
พ.ศ. 2549 

    

   อส.บ. เทคโนโลยีไฟฟา
อุตสาหกรรม 

สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลาพระนครเหนือ 
พ.ศ. 2545 

    

18 นางสาวดุริยางค  คมขํา 
3-8606-00024-74-9 

อาจารย ว.ม. 
 

สื่อสารมวลชน 
 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2552 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. นิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร
วิทยาเขตปตตานี 
พ.ศ. 2548 

    

19 นางสาวสุพินดา สวุรรณศรี 
3-1005-01376-12-1 

อาจารย Master of 
Design 

 

Communication 
Design 
 

Swinburne University, 
Melbourne Australia  
พ.ศ. 2549 

10 10 10 10 

   อ.บ. อักษรศาสตร
บัณฑิต 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2539 

    

20 นางสาวเณริศา  ชัยศุภมงคลลาภ 
3-1201-00076-50-9 

อาจารย นศ.ม 
 

นิเทศศาสตร
พัฒนาการ 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2553 

10 10 10 10 

   ว.บ. วิทย-ุโทรทัศน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2545 

    

21 นายฐิติพงศ  ศิริรัตนอัสดร 
3-1014-03251-78-2 

อาจารย ว.ม. การสื่อสารภาครัฐ
และเอกชน 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
พ.ศ. 2548 

10 10 10 10 

   นศ.บ. วารสารสนเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2542 

    

22 นายสมพัฒน  สุทธยาคม 
3-1006-00173-71-6 

อาจารย Master of 
Arts 

 

Photography 
 
 

Western Michigan 
University 
พ.ศ. 2530 

10 10 10 10 

   ศศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
พ.ศ. 2526 
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             3.2.2   อาจารยพิเศษ 
 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัวประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/วชิาเอก จากสถาบัน  
การศึกษา 
พ.ศ.  2555 2556 2557 2558 

1 นายฉลาด ละออเหลา 
3-1014-03542-01-9 

- ศษ.บ. เทคโนโลยี
การศึกษา 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
พ.ศ. 2547 

10 10 10 10 

2 นายชนินทร  ชาววัฒนา 
 

- นศ.บ. การโฆษณา มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
พ.ศ. xxxx 

6 6 6 6 

3 นายวิสุทธิ์  ตันติยาพงษ 
3-2001-00411-26-9 

- บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
พ.ศ. 2534 

6 6 6 6 

4 นายพงศศักด์ิ เลิศฤดีวัฒนวงศ 
 

- รป.ม. รัฐประศาสนศาสตร สถาบันบัณฑิตพัฒน 
บริหารศาสตร 
พ.ศ. xxxx 

6 6 6 6 

6 นางสาวชุติมา  วิริยะมหากุล 
3-7098-00205-10-0 

 บธ.ม. การตลาด สถาบันบัณฑิต 
บริหารธุรกิจศศินทรแหง
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
พ.ศ. 2543 

6 6 6 6 

 
4.   องคประกอบเก่ียวกับประสบการณภาคสนาม (การฝกงานหรือสหกิจศึกษา) 
 จากความตองการใหบัณฑิตมีประสบการณในงานอาชีพจริงกอนจบการศึกษา  จึงกําหนดให
นักศึกษาเลือกเรียนวิชาสหกจิศึกษา   
      4.1  มาตรฐานผลการเรียนรูของประสบการณสหกิจศึกษา 

(1) รูและเขาใจกระบวนการทํางานภายในองคกรดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ และ
ส่ือสารมวลชน 

(2) สามารถปฏิบัติงานในสถานประกอบการท่ีเกี่ยวของกับงานดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ และส่ือสารมวลชน 

(3) สามารถปฏิบัติงานรวมกับผูอ่ืนภายในองคกรดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ และ
ส่ือสารมวลชน     
 4.2  ชวงเวลา 
          ภาคการศึกษาที่ 1  ของปการศึกษาท่ี 4 
      4.3  การจัดเวลาและตารางสอน 
          จัดเต็มเวลา 1 ภาคการศึกษา 
 
 
 
 



 58 

5.   ขอกําหนดเก่ียวกับการทําโครงงานหรืองานวิจัย 
              การทําโครงงานหรืองานวิจัยของนักศึกษา ตองเปนการบูรณาการความรูวิชาชีพเพื่อการ
แกปญหาหรือประยุกตใชความรูใหเกิดประโยชนเปนรูปธรรม ภายใตคําแนะนําของอาจารยท่ีปรึกษา
โครงงาน กําหนดใหมีการศึกษา ทดลอง/เก็บขอมูล วิเคราะหขอมูลและทํารายงานตามแบบท่ีกําหนด สง
รายงานและ/หรือผลงานตามเวลาท่ีกําหนด 
      5.1   คําอธิบายโดยยอ 
              ศึกษาและจัดทําโครงงานพิเศษดานการโฆษณาและประชาสัมพันธตามความสนใจ รายงาน
ความกาวหนา สรุปรายงานเปนรูปเลม และนําเสนอผลงานท่ีสมบูรณตอผูเช่ียวชาญ 
      5.2   มาตรฐานผลการเรียนรู  

(1) รูและเขาใจเกีย่วกับงานดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(2) สามารถประมวลองคความรูตางๆ เกี่ยวกับการโฆษณาและประชาสัมพันธมาประยกุตใช

ในการทําโครงงานเชิงสรางสรรคได  
(3) สามารถจัดลําดับการทํางานไดอยางเปนระบบ ทํางานตามข้ันตอน ตั้งแตข้ันการวางแผน

จนถึงข้ันการนําเสนอไดอยางมีประสิทธิภาพ 
(4) สามารถทํางานเปนทีม ปรับตัวและทํางานรวมกับผูอ่ืนได 

     5.3   ชวงเวลา 
             ภาคการศึกษาท่ี  2 ของปการศึกษาท่ี  4 
      5.4  จํานวนหนวยกิต 
              3 หนวยกิต 
      5.5  การเตรียมการ 

นักศึกษาตองจัดทําแผนงานรณรงคเสนออาจารยท่ีปรึกษา ดําเนินการตามแผนงานรณรงคท่ี
ไดรับความเห็นชอบจากอาจารยท่ีปรึกษาโครงงาน และจัดทํารายงานตามแบบที่คณะเทคโนโลยี
ส่ือสารมวลชนกําหนด 

5.6 กระบวนการประเมินผล 
            นักศึกษาตองนําเสนอผลการดําเนินการโครงงานตออาจารยท่ีปรึกษาหรือคณะกรรมการประเมิน
โครงงาน รูปแบบและเกณฑการประเมินเปนไปตามท่ีคณะกรรมการกําหนดหลักการวัดและประเมินผล
การศึกษา 
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หมวดท่ี  4   ผลการเรียนรู กลยุทธการสอนและการประเมินผล 
 

1.   การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธหรือกิจกรรมของนักศึกษา 
สามารถวางแผนและปฏิบัต ิ การศึกษาในแตละรายวิชา กําหนดใหนักศึกษาวางแผนและ

ปฏิบัติเพื่อสรางช้ินงาน เปนการฝกใหนักศึกษามีคุณสมบัติดาน
การวางแผนและปฏิบัติจริง 

มีจริยธรรมและจรรยาบรรณทาง
วิชาชีพ 

มีการใหความรูเกี่ยวกับกระบวนการและผลกระทบจากงานดาน
เทคโนโลยีโฆษณาและประชาสัมพันธ รวมถึงกฎหมายและ
จริยธรรมท่ีเกี่ยวของดวย 

มีภาวะผูนําและความรับผิดชอบ -  การทํารายงานและโครงการมีสวนชวยใหนักศึกษามีภาวะ
ความเปนผูนําและผูตามในเวลาเดียวกัน 

-  การกําหนดภาระงาน อาทิ โครงการตางๆ การศึกษาเฉพาะ
บุคคล การทําโครงงาน เปนตน ใหสงตามกําหนดชวงเวลา 
เพื่อฝกใหนักศึกษามีความรับผิดชอบและมีวินัยในตนเอง 

-  การแสดงและการแลกเปล่ียนความคิดเห็นในช้ันเรียน เปนการ
สงเสริมความม่ันใจและกลาแสดงออกของนักศึกษา 

 

2.  การพัฒนาผลการเรียนรูในแตละดาน     
      2.1   คุณธรรม จริยธรรม 
              2.1.1   ผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 
                    ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

(1)   เคารพสิทธิเสรีภาพของบุคคลและศักดิ์ศรีความเปนมนุษยตามหลักประชาธิปไตย 
(2)   ปฏิบัติตามกฎหมาย  กฎ ระเบียบ  ขอบังคับ และกฎเกณฑของสังคม 
(3)   มีวินัย ซ่ือสัตยสุจริตและมีจิตสาธารณะ 
(4)   มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ  รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
(5)   ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม   

 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
นักศึกษาตองมีคุณธรรมและจริยธรรมเพื่อใหสามารถดําเนินชีวิตรวมกับผูอ่ืนในสังคม

ไดอยางราบร่ืน และเปนประโยชนตอสวนรวม นอกจากนั้น อาจารยผูสอนในแตละวิชาตองพยายาม
สอดแทรกประเด็นดานคุณธรรมและจริยธรรมไปพรอมกับเนื้อหาความรูตางๆ  
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                   ท้ังนี้ นักศึกษาและอาจารยผูสอนตองมีคุณสมบัติดานคุณธรรมและจริยธรรมอยางนอย 
5 ขอ ดังนี้ 

(1) ตระหนกัในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม การเสียสละและความซ่ือสัตยสุจริต 
(2) มีระเบียบวินยั ตรงตอเวลาและมีความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
(3) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 
(4) มีภาวะความเปนผูนําและผูตาม สามารถทํางานเปนหมูคณะ ตดัสินใจและแกปญหา

ในภาวะขัดแยงตางๆ ได 
(5) เคารพกฎระเบียบและขอบังคับตางๆ ขององคกรและสังคม 

              2.1.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 
กําหนดใหมีวัฒนธรรมองคกร เพื่อเปนการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเนน

การเขาช้ันเรียนใหตรงเวลา  นักศึกษาตองมีความรับผิดชอบโดยในการทํางานกลุมนั้นตองฝกใหรูหนาท่ี
ของการเปนผูนํากลุมและการเปนสมาชิกกลุม มีความซ่ือสัตยโดยตองไมกระทําการทุจริตในการสอบ
หรือการลอกผลงานของผูอ่ืน เปนตน นอกจากน้ีอาจารยผูสอนทุกคนตองสอดแทรกเร่ืองคุณธรรม 
จริยธรรมในการสอนทุกรายวิชา รวมทั้งมีการจัดกิจกรรมสงเสริมคุณธรรม จริยธรรม เชน การยกยอง
นักศึกษาท่ีทําดี ทําประโยชนแกสวนรวม เสียสละ ฯลฯ 
              2.1.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

- ประเมินจากการรักษาเวลาของนักศึกษาในการเขาช้ันเรียน  การสงงานตามกําหนด
ระยะเวลาที่มอบหมายและการรวมกิจกรรม 
          -  ประเมินจากการมีวินัยและพรอมเพรียงของนักศึกษาในการเขารวมกิจกรรมเสริมหลักสูตร 
          -  ปริมาณการกระทําทุจริตในการสอบ 
          -  ประเมินจากความรับผิดชอบในหนาท่ีท่ีไดรับมอบหมาย 
      2.2   ความรู 
               2.2.1   ผลการเรียนรูดานความรู 
                       ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

(1) เขาใจองคความรูในหมวดวชิาศึกษาท่ัวไปอยางกวางขวางและเปนระบบ 
(2)   สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและเทคโนโลยีของวิชาศึกษาท่ัวไป 
(3)  สามารถนําผลงานวิจยัท่ีเกี่ยวของมาใชในการแกปญหาดานวิชาการและวิชาชีพ 
(4)  สามารถบูรณาการความรูในหมวดวิชาศึกษาท่ัวไปเพื่อตอยอดองคความรู 

 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
 นักศึกษาตองมีความรูเกี่ยวกับเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ มีคุณธรรม 

จริยธรรม และความรูเกี่ยวกับสาขาวิชาท่ีศึกษานั้นตองเปนส่ิงท่ีนักศึกษาตองรูเพื่อใชประกอบอาชีพและ
ชวยพัฒนาสังคม ดังนั้นมาตรฐานความรูตองครอบคลุมส่ิงตอไปนี้ 
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(1) มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎีและหลักการที่สําคัญในเนื้อหา
สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

(2) สามารถอธิบายและวิเคราะหกรณีศึกษา ปญหาตางๆ เกี่ยวกับการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธอยางเขาใจและเหมาะสม 

(3) มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับสภาพการณและประโยชนของงานการโฆษณา
และประชาสัมพันธท้ังในระดับประเทศและระดับสากล 

(4) สรางประสบการณในการพัฒนาช้ินงานและวางแผนงานเพ่ือพัฒนางานดานการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ 

(5) สามารถบูรณาการความรูและความเขาใจเกี่ยวกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ
ใหเขากับอาชีพการงานหรือโครงการตางๆ  
              2.2.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานความรู 
                         ใชการเรียนการสอนในหลากหลายรูปแบบ โดยเนนหลักการทางแนวคิดและทฤษฎีให
สอดคลองกับวิวัฒนาการของเทคโนโลยี จากการเรียนรูในแตละรายวิชา  อาจารยผูสอนถายทอดเนื้อหา
ตางๆ โดยใชการสอน การแลกเปล่ียนความคิดเห็น การศึกษาจากกรณีศึกษา และการทํารายงานหรือ
โครงการตางๆ  นอกจากนี้มีการเรียนรูจากสถานการณจริงโดยการศึกษาปฏิบัติจริง และเชิญผูเช่ียวชาญ
ท่ีมีประสบการณตรงมาเปนวิทยากรพิเศษเฉพาะเร่ือง 
              2.2.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานความรู         
 ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษาในดานตางๆ คือ 

(1) การทดสอบยอย 
(2) การสอบปลายภาคเรียน 
(3) ประเมินจากรายงานและการนําเสนอรายงาน 
(4) ประเมินจากแผนงานหรือโครงการท่ีนําเสนอ 
(5) ประเมินจากช้ินงาน 
การทดสอบมาตรฐานน้ีสามารถทําไดโดยการทดสอบจากขอสอบของแตละวิชาในช้ัน

เรียน รวมถึงพิจารณาจากคุณภาพของชิ้นงาน ตลอดระยะเวลาที่นักศึกษาอยูในหลักสูตร 
      2.3   ทักษะทางปญญา 
               2.3.1   ผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา 
                        ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
 (1) คิดอยางมีระบบบนพ้ืนฐานของขอมูลและขอเท็จจริง 
  (2) สามารถสืบคน  ตีความ และประเมินขอมูลแนวคิดและหลักฐานเพื่อการ
วิเคราะหปญหา 
 (3) สามารถบูรณาการความรูเพื่อการศึกษาปญหาท่ีซับซอนและเสนอแนะแนว
ทางการแกปญหา 
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 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
 นักศึกษาตองสามารถนําความรูและประสบการณจากการเรียนไปประยุกตใชไดจริงใน

สาขาวิชาชีพ  ดังนั้น  นักศึกษาจําเปนตองไดรับการพัฒนาทักษะทางปญญาไปพรอมกับคุณธรรม 
อาจารยผูสอนมีการมุงเนนใหนักศึกษารูจักคิดวิเคราะหในเชิงเหตุผล  ตระหนักถึงท่ีมาและแนวทางใน
การแกไขปญหาตางๆ โดยนักศึกษาสามารถคิดไดอยางเปนระบบและชัดเจน  ดังนั้นมาตรฐานดาน
ทักษะทางปญญาตองครอบคลุมส่ิงตอไปนี้ 

(1) คิดอยางมีวิจารณญาณและอยางเปนระบบ 
(2) สามารถสืบคน ตีความ และประเมินผล เพื่อใชในการแกไขปญหาอยางสรางสรรค 
(3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และสรุปประเด็นปญหาและความตองการ 
(4) สามารถประยุกตความรูและทักษะเพ่ืองานดานการโฆษณาและประชาสัมพันธได

อยางเหมาะสม 
              2.3.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะทางปญญา 

(1) ใชกระบวนการวิเคราะหปญหาเพื่อพัฒนางานการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(2) ใชการวางแผนและพัฒนางานการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(3) ใชการประเมินผลโครงการ 

              2.3.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา     
 ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา เชน ประเมินจากการ
นําเสนอรายงานและโครงการในช้ันเรียน เปนตน 

การวัดมาตรฐานในขอนี้สามารถทําไดโดยการออกขอสอบท่ีใหนักศึกษาแกปญหา อธิบาย
แนวคิดของการแกปญหา และวิธีการแกปญหาโดยการประยุกตความรูท่ีเรียนมา 
      2.4   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
              2.4.1   ผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
                       ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                    (1)  มีมนุษยสัมพันธท่ีด ี
                    (2)  สามารถนําเสนอแนวความคิดอยางสรางสรรค 
                    (3)  แสดงภาวะผูนําและผูตามไดอยางเหมาะสม 
                    (4)  มีความรับผิดชอบตอผลของการกระทําและการนําเสนอ 
 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

 นักศึกษาเกิดความรู  ความเขาใจในงานดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
กระบวนการทํางานจําเปนตองอาศัยความรวมมือจากหลายฝายในองคกรแตละแหง  นักศึกษา
จําเปนตองมีความรับผิดชอบในการทํางานท้ังในฐานะผูนําและผูตาม รวมท้ังมีความสัมพันธท่ีดีตอทุก
คนท่ีเกี่ยวของเพื่อใหเกิดการพัฒนางานและสรางความสําเร็จใหเกิดข้ึนแกโครงการอยางมีประสิทธิภาพ 
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อาจารยตองสอดแทรกความสําคัญในเร่ืองของความสัมพันธและคุณสมบัติดานทักษะระหวางบุคคล
และความรับผิดชอบ สามารถวัดไดจากการทํางานโครงการตางๆ และกิจกรรมตางๆ ท่ีไดรับมอบหมาย  
ดังนั้นมาตรฐานดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบตองครอบคลุมส่ิงตอไปนี้ 

(1) สามารถใหความชวยเหลือและอํานวยความสะดวกในการแกปญหาสถานการณ
ตางๆ ท้ังในลักษณะบทบาทของผูนํา หรือผูตาม 

(2) สามารถใชความรูดานส่ือสารมวลชนมาประยุกตใชในประเด็นทางสังคมอยาง
เหมาะสม 

(3) มีความรับผิดชอบในการกระทําของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุม 
(4) สามารถเปนผูริเร่ิมแสดงประเด็นในการแกไขสถานการณตางๆ อยางชัดเจน 
(5) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยางตอเนื่อง 

              2.4.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความ
รับผิดชอบ 

ใชการสอนท่ีมีการกําหนดรายงาน  โครงการและกิจกรรมเปนรายบุคคล และเปนกลุม มี
การคนควาหาขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลอ่ืน หรือผูมีประสบการณ  
              2.4.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความ
รับผิดชอบ 

 ประเมินผลจากพฤติกรรมการแสดงออกของนักศึกษาในการนําเสนอรายงานและ
โครงการตางๆ  และสังเกตจากพฤติกรรมท่ีแสดงออกในการรวมกิจกรรมตางๆ รวมถึงความครบถวน 
ความชัดเจนของขอมูล 
      2.5   ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
              2.5.1   ผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 
                        ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                    (1)   เขาใจหลักเบ้ืองตนทางคณิตศาสตรและสถิติ 
                    (2)   ประยุกตใชวิธีการทางคณิตศาสตรและสถิติในการศึกษาปญหาและการนําเสนอ
รายงาน 

 (3)   เลือกส่ือ และเคร่ืองมือในการสืบคน เก็บรวบรวมขอมูล ประมวลผล และแปล    
ความหมาย รวมถึงการนําเสนอขอมูลสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 
 (4)   สามารถใชภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพ       
 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

(1) มีทักษะในการใชเคร่ืองมือท่ีจําเปนตอการทํางานดานการวิเคราะหตัวเลขและ
สถิติตางๆ ในขอมูล 
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(2) รวบรวมประเด็นในการแกไขปญหาตางๆ โดยการใชสารสนเทศทางคณิตศาสตร
หรือสถิติในการแกไขปญหา 

(3) สามารถส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพท้ังปากเปลาและการเขียน พรอมท้ัง
เลือกใชรูปแบบของส่ือการนําเสนอไดอยางเหมาะสม 

(4) สามารถใชสารสนเทศและเทคโนโลยีการส่ือสารอยางเหมาะสม 
การวัดมาตรฐานนี้อาจทําไดในระหวางการสอน โดยใหนักศึกษาแกปญหา วิเคราะห

ประสิทธิภาพของวิธีแกปญหา และใหนําเสนอแนวคิดของการแกปญหา ผลการวิเคราะหประสิทธิภาพ
ตอนักศึกษาในช้ันเรียน รวมท้ังมีการวิจารณในเชิงวิชาการระหวางอาจารยและกลุมนักศึกษา 

2.5.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการ
ใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

จัดกิจกรรมการเรียนรูในรายวิชาตางๆ ใหนักศึกษาไดวิเคราะหสถานการณจําลอง และ
สถานการณเสมือนจริง และนําเสนอการแกปญหาท่ีเหมาะสม เรียนรูเทคนิคการประยุกตใชตัวเลข การ
ส่ือสารและเทคโนโลยีสารสนเทศในหลากหลายสถานการณ 

2.5.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการ
ใช เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) ประเมินจากเทคนิคการนําเสนอโดยใชทฤษฎี การเลือกใชเคร่ืองมือทาง
เทคโนโลยีสารสนเทศ วิธีการส่ือสาร 

(2) ประเมินจากความสามารถในการอธิบายถึงขอจํากัด เหตุผลในการเลือกใช
เคร่ืองมือตางๆ การอภิปรายกรณีศึกษาตางๆ ท่ีมีการนําเสนอตอช้ันเรียน 
      2.6   ดานทักษะพิสัย  
              2.6.1  ผลการเรียนรูดานทักษะพิสัย 
                      ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
  ไมมี  
 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

(1) สามารถนําเนื้อหาจากทฤษฎีสูการปฏิบัติได 
(2) สามารถนําความคิดสรางสรรคมาใชในการผลิตช้ินงาน 
(3) สามารถนําความรูทางวิชาการและวิชาชีพมาประยุกตใชในการผลิตช้ินงานรูปแบบ

ตางๆ ได 
 2.6.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะพิสัย 

 จัดกิจกรรมการเรียนรูในรายวิชาใหนักศึกษาไดลงมือปฏิบัติจริงโดยใชความรูจากวิชา
ตางๆ ท่ีไดศึกษามา การวิเคราะหเพื่อแกปญหา เพื่อใหเกิดการพัฒนาการเรียนรูดานทักษะพิสัย ดังนี้  
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 (1)  สรางทักษะในการปฏิบัติงาน 
(2)   สาธิตการปฏิบัติงานโดยผูเช่ียวชาญ 
(3)  สนับสนุนการสงผลงานเขาประกวด 
(4)   จัดนิทรรศการแสดงผลงานของนักศึกษา 
(5)   สนับสนุนการทําโครงงาน 
(6)   การออกปฏิบัติสหกิจศึกษาหรือการฝกงานในสถานประกอบการ 

           2.6.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะพิสัย ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และ
การปฏิบัติของนักศึกษา เชน 

(1) มีการประเมินพฤติกรรมการปฏิบัติงาน 
(2)  มีการประเมินผลการทํางานในภาคปฏิบัติ 
(3)  มีการประเมินโครงงานของนักศึกษา 
(4)   มีการประเมินนักศึกษาวิชาสหกิจศึกษาหรือการฝกงานในสถานประกอบการ 

 
3.   แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา                   
(Curriculum Mapping)   
        แสดงใหเห็นวาแตละรายวิชาในหลักสูตรรับผิดชอบตอผลการเรียนรูใดบาง (ตามท่ีระบุใน
หมวดท่ี 4 ขอ 2) โดยระบุวาเปนความรับผิดชอบหลักหรือความรับผิดชอบรอง ซ่ึงบางรายวิชาอาจไม
นําสูผลการเรียนรูบางเร่ืองก็ได ผลการเรียนรูในตารางมีความหมายดังนี้ 
 3.1   หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
         คุณธรรม จริยธรรม 

(1)   เคารพสิทธิเสรีภาพของบุคคลและศักดิ์ศรีความเปนมนุษยตามหลักประชาธิปไตย 
(2)   ปฏิบัติตามกฎหมาย  กฎ ระเบียบ  ขอบังคับ และกฎเกณฑของสังคม 
(3)   มีวินัย ซ่ือสัตยสุจริตและมีจิตสาธารณะ 
(4)   มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ  รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
(5)   ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม    

      ความรู 
                   (1)   เขาใจองคความรูในหมวดวิชาศึกษาท่ัวไปอยางกวางขวางและเปนระบบ 
      (2)   สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและเทคโนโลยีของวิชาศึกษาท่ัวไป 
      (3)   สามารถนําผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของมาใชในการแกปญหาดานวชิาการและวิชาชีพ 
                   (4)   สามารถบูรณาการความรูในหมวดวิชาศึกษาท่ัวไปเพือ่ตอยอดองคความรู 
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 ทักษะทางปญญา       
 (1)   คิดอยางมีระบบบนพื้นฐานของขอมูลและขอเท็จจริง 
 (2) สามารถสืบคน  ตีความ และประเมินขอมูลแนวคิดและหลักฐานเพื่อการวิเคราะห

ปญหา 
  (3) สามารถบูรณาการความรูเพือ่การศึกษาปญหาท่ีซับซอนและเสนอแนะแนวทางการ

แกปญหา 
 ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
                   (1) มีมนุษยสัมพนัธท่ีดี 
                   (2) สามารถนําเสนอแนวความคิดอยางสรางสรรค 
                   (3)  แสดงภาวะผูนาํและผูตามไดอยางเหมาะสม 
                   (4) มีความรับผิดชอบตอผลของการกระทําและการนําเสนอ 
 ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
                   (1) เขาใจหลักเบ้ืองตนทางคณิตศาสตรและสถิติ 
                   (2)   ประยกุตใชวิธีการทางคณติศาสตรและสถิติในการศึกษาปญหาและการนําเสนอรายงาน 
                   (3)   เลือกส่ือ และเคร่ืองมือในการสืบคน เก็บรวบรวมขอมูล ประมวลผล และแปล  

ความหมาย รวมถึงการนําเสนอขอมูลสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 
 (4)   สามารถใชภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพ       
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

ทักษะ ทักษะการวิเคราะห 
ความสัมพันธ เชิงตัวเลข 

ทักษะทาง 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู ระหวางบุคคล การสื่อสาร และ 

ปญญา 
และความ
รับผิดชอบ 

การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-001-103  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                     

01-001-104   ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารธุรกิจ                     

01-001-107   ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ                     

01-001-109   วรรณคดีไทย                     

01-001-110  การเขียนเชิงวชิาชีพ                     

01-002-101   ภาษาอังกฤษ 1                     

01-002-102   ภาษาอังกฤษ 2                     

01-002-205   ภาษาอังกฤษเทคนิค                     

01-002-206   ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

ทักษะ ทักษะการวิเคราะห 
ความสัมพันธ เชิงตัวเลข 

ทักษะทาง 
ระหวางบุคคล การสื่อสาร และ คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ปญญา 
และความ
รับผิดชอบ 

การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1                     

01-002-216 การฟงภาษาอังกฤษ                     

01-002-217 ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม                          

01-002-218 การสนทนาภาษาอังกฤษ                     

01-002-219 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจําวัน                     

01-002-220 ภาษาจนีเบื้องตน                     

01-002-221 ภาษาจนีเพื่อการสื่อสาร 1                     

01-002-222 การแปลภาษาจีนเปนไทย 1                     

01-002-223 การแปลภาษาจีนเปนไทย 2                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

ทักษะ ทักษะการวิเคราะห 
ความสัมพันธ เชิงตัวเลข 

ทักษะทาง 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู ระหวางบุคคล การสื่อสาร และ 

ปญญา 
และความ
รับผิดชอบ 

การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-003-101 มนุษยกับสังคม                     

01-003-102 มนุษยสัมพนัธ                     

01-003-103 ระเบียบวิธีวิจยั                     

01-003-104 การพัฒนาคุณภาพชีวติและสังคม                     

01-003-105 สังคมกับเศรษฐกิจ                     

01-003-106 สังคมกับการปกครอง                     

01-003-107 สังคมกับสิ่งแวดลอม                     

01-003-108 ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีง                     

01-003-109 กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

ทักษะ ทักษะการวิเคราะห 
ความสัมพันธ เชิงตัวเลข 

ทักษะทาง 
ระหวางบุคคล การสื่อสาร และ คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ปญญา 
และความ
รับผิดชอบ 

การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-003-112 อาเซียนศึกษา                     

01-003-113 สันติศึกษา                     

01-004-101 สารสนเทศและการศึกษาคนควา                     

01-004-103 จิตวิทยาทั่วไป                     

01-004-106 ไทยศึกษา                     

01-004-108 การพัฒนาบุคลิกภาพ                     

01-004-109 พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน                     

02-001-101 คณิตศาสตรพื้นฐาน                      
02-001-103   สถิติเบื้องตน                        
02-001-104                       คณิตศาสตรในชีวิตประจําวนั 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
02-002-101  วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวนั                     
02-002-104     สิ่งแวดลอมและการจดัการทรัพยากร                     

01-005-101     พลศึกษา                     

01-005-116     ลีลาศ                     

01-005-124    กีฬาประเภททีม                     

01-005-125    กีฬาประเภทบุคคล                     

01-006-101    นันทนาการ                     

01-006-105    นันทนาการเพือ่การฝกอบรม                      
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3.2 หมวดวิชาเฉพาะ   
       คุณธรรม จริยธรรม 

(1) ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม การเสียสละและความซ่ือสัตยสุจริต 
(2) มีระเบียบวินัย ตรงตอเวลาและมีความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
(3) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 
(4) มีภาวะความเปนผูนําและผูตาม สามารถทํางานเปนหมูคณะ ตัดสินใจและแกปญหาใน

ภาวะขัดแยงตางๆ ได 
(5) เคารพกฎระเบียบและขอบังคับตางๆ ขององคกรและสังคม 

 ความรู 
(1) มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎีและหลักการที่สําคัญในเน้ือหา

สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(2) สามารถอธิบายและวิเคราะหกรณีศึกษา ปญหาตางๆ เกี่ยวกับการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธอยางเขาใจและเหมาะสม 
(3) มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับสภาพการณและประโยชนของงานดานการโฆษณา

และประชาสัมพันธท้ังในระดับประเทศและระดับสากล 
(4) สรางประสบการณในการพัฒนาช้ินงานและวางแผนงานเพื่อพัฒนางานดานการ

โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(5) สามารถบูรณาการความรูและความเขาใจเกี่ยวกับการโฆษณาและประชาสัมพันธให

เขากับอาชีพการงานหรือโครงการตางๆ 
ทักษะทางปญญา     

(1) คิดอยางมีวิจารณญาณและอยางเปนระบบ 
(2) สามารถสืบคน ตีความ และประเมินผล เพื่อใชในการแกไขปญหาอยางสรางสรรค 
(3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และสรุปประเด็นปญหาและความตองการ 
(4) สามารถประยุกตความรูและทักษะเพื่องานดานการโฆษณาและประชาสัมพันธได

เหมาะสม 
ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ   

(1) สามารถใหความชวยเหลือและอํานวยความสะดวกในการแกปญหาสถานการณตางๆ 
ท้ังในลักษณะบทบาทของผูนํา หรือผูตาม 

(2) สามารถใชความรูดานส่ือสารมวลชนมาประยุกตใชในประเด็นทางสังคมอยางเหมาะสม 
(3) มีความรับผิดชอบในการกระทําของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุม 
(4) สามารถเปนผูริเร่ิมแสดงประเด็นในการแกไขสถานการณตางๆ อยางชัดเจน 
(5) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยางตอเนื่อง 

 

 



 

 

73 

  ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
(1) มีทักษะในการใชเคร่ืองมือท่ีจําเปนตอการทํางานดานการวิเคราะหตัวเลขและสถิติ

ตางๆ ในขอมูล 
(2) รวบรวมประเด็นในการแกไขปญหาตางๆ โดยการใชสารสนเทศทางคณิตศาสตรหรือ

สถิติในการแกไขปญหา 
(3) สามารถส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพท้ังปากเปลาและการเขียน พรอมท้ังเลือกใช

รูปแบบของส่ือการนําเสนอไดอยางเหมาะสม 
(4) สามารถใชสารสนเทศและเทคโนโลยีการส่ือสารอยางเหมาะสม    

 ทักษะพิสัย   
(1) สามารถนําเนื้อหาจากทฤษฎีสูการปฏิบัติได 
(2) สามารถนําความคิดสรางสรรคมาใชในการผลิตช้ินงาน 
(3) สามารถนําความรูทางวิชาการและวิชาชีพมาประยุกตใชในการผลิตช้ินงานรูปแบบ

ตางๆ ได 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 
5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-011-101  หลักการและทฤษฎี

สื่อสารมวลชน  
                          

08-011-102  หลักการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

                          

08-011-103  หลักการวิทยุโทรทัศน
และวิทยุกระจายเสียง  

                          

08-011-104 เทคโนโลยีสื่อสารใน
งานมัลติมีเดีย  

                          

08-011-105 เทคโนโลยีคอมพิวเตอร
และสารสนเทศเพื่องาน
สื่อสารมวลชน  

                          

08-011-106                           เทคโนโลยีการถายภาพ  
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
                         08-011-107 การเขียนเพื่อการสื่อสาร  

08-011-108                           สุนทรียศาสตรเพื่องาน
สื่อสารมวลชน  

                       08-011-109 ฟสิกสประยุกตในงาน
สื่อสาร 

   

08-011-210                          กฎหมายและจริยธรรม
สื่อสารมวลชน 

 

08-011-211        การวิเคราะหผูรับสาร                     

    08-011-312 การวิจยัสื่อสารมวลชน                         

                           08-011-313 สื่อสารมวลชนในอาเซียน  

08-011-314            โลกทัศนในงาน
สื่อสารมวลชน  

                 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 
5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-011-315 การเตรียมความพรอม 

สหกจิศึกษา 

                          

08-112-201  การคดิเชิงสรางสรรค
เพื่องานโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ 

                          

08-112-202 การเขียนเพื่องานโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

                          

08-112-203   คอมพิวเตอรเพือ่การ
ออกแบบในงานโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

                          
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-112-204 กลยทุธการสื่อสาร

การตลาด 

                          

08-112-305 การบริหารงานลูกคาใน
งานโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ 

                          

08-112-306 กลยทุธการสรางสรรค
งานโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ 

                          

08-112-307 การวางแผนสื่อโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

                          

08-112-308                           การผลิตงานโฆษณา 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 
5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-112-309   การผลิตงาน

ประชาสัมพนัธ 

                          

08-112-310  การถายภาพเพือ่งาน
โฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ 

                          

08-112-311  การวิจยัในงานโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

                          

08-112-312 การบริหารภาวะวิกฤต
และประเด็นขาว 

                          

08-112-313                           โครงงานการรณรงค
การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 
5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ         6.  1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา       
ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-112-314 สัมมนาวิชาชีพการ

โฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

                          

08-113-301 สหกิจศึกษาทาง
เทคโนโลยีการโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

                          

08-113-302 การฝกงานทาง
เทคโนโลยีการโฆษณา
และประชาสัมพันธ 

                          

08-113-303  ขาวและสถานการณ
ปจจุบัน 

                          
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 
5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-113-304  การสื่อสารเพื่อการ

เปลี่ยนแปลงสังคม 

                          

08-113-305   การสื่อสารเพื่อการโนม
นาวใจ 

                          

08-113-306   การบริหารตราสินคา                           
08-113-307 การเขียนขาวและการ

รายงานขาว 

                          

08-113-308                           การโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ
ออนไลน 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-113-310 การประชาสัมพันธทาง

การตลาด 

                          

08-113-311 บุคลิกภาพในงาน
สื่อสารมวลชน 

                          

08-113-312 การสื่อสารระหวาง
วัฒนธรรม 

                          

08-113-313 สื่อมวลชนสัมพันธและ
ชุมชนสัมพันธ 

                          

08-113-314  การผลิตภาพยนตร   
แอนิเมชั่น 

                          

08-113-315                            เทคนิคการนําเสนอ 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ 

   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 
5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 6. 

ความรับผดิชอบ 

ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-113-316 ภาษาอังกฤษเพื่องาน

สื่อสารมวลชน 

                          

08-113-317 การแปลสําหรับการ
สื่อสารมวลชน 

                          

08-113-318 การสื่อสารการตลาด
อิเล็กทรอนิกส 

                          

08-113-319   การออกแบบทาง
คอมพิวเตอรกราฟก    
3 มิติ 

                          

08-113-320                            วารสารศาสตร 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
   ความรบัผิดชอบหลัก                ความรบัผิดชอบรอง 

1. คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 3.  ปญญา 
4.  ความสัมพันธ  
ระหวางบุคคลและ      
ความรับผดิชอบ 

5.  การวิเคราะหเชิง
ตัวเลข การสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

6. ทักษะพิสัย 
รายวิชา 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 
08-113-321 มัลติมีเดียเพื่อการ

โฆษณาและ 
ประชาสัมพันธ 

                          

08-213-308    การผลิตรายการขาว
สําหรับวิทยุโทรทัศน
และวิทยุกระจายเสียง 

                          

08-213-318  การรูเทาทันสื่อ                            
08-312-102 การออกแบบเชิง

สรางสรรค 

                          

08-312-205 การออกแบบเว็บไซต                           

08-312-312 เทคโนโลยีสื่อ
สมัยใหม 

                          
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หมวดท่ี  5  หลักเกณฑในการประเมินผลนกัศึกษา 
 

1.  กฎระเบียบหรือหลักเกณฑในการใหระดับคะแนน (เกรด) 
 การวัดผลและการสําเร็จการศึกษาเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552  (ภาคผนวก  ก)   
2.  กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
     2.1   การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูขณะนักศึกษายังไมสําเร็จการศึกษา 
 ใหกําหนดระบบการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูของนักศึกษาเปนสวนหนึ่งของระบบการ
ประกันคุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาท่ีจะตองทําความเขาใจตรงกันท้ังสถาบัน และนําไป
ดําเนินการจนบรรลุผลสัมฤทธ์ิ ซ่ึงผูประเมินภายนอกจะตองสามารถตรวจสอบได 
 การทวนสอบในระดับรายวิชาควรใหนักศึกษาประเมินการเรียนการสอนในระดับรายวิชา   
มีคณะกรรมการพิจารณาความเหมาะสมของขอสอบใหเปนไปตามแผนการสอน มีการประเมินขอสอบ
โดยผูทรงคุณวุฒิภายนอก 
 การทวนสอบในระดับหลักสูตรสามารถทําไดโดยมีระบบประกันคุณภาพภายในสถาบันการศึกษา
ดําเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูและรายงานผล 
      2.2   การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูหลังจากนกัศึกษาสําเร็จการศึกษา 
              การกําหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู หลังจากนักศึกษาสําเร็จการศึกษาตอง
ดําเนินการอยางตอเนื่อง ควรเนนการทําวิจัยสัมฤทธิผลของการประกอบอาชีพของบัณฑิต ความพึง
พอใจของสถานประกอบการ ฯลฯ พรอมท้ังนําผลการวิจัยมาใชในการปรับปรุงกระบวนการเรียนการ
สอนและ      บูรณาการหลักสูตรแบบครบวงจร 
3.  เกณฑการสําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
 นักศึกษาท่ีจะสําเร็จการศึกษาตองเรียนครบหนวยกิต และรายวิชาตามท่ีกําหนดไวในหลักสูตร 
และเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  
พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552 (ภาคผนวก ก)   

 

หมวดท่ี  6  การพัฒนาคณาจารย 
 

1.  การเตรยีมการสาํหรับอาจารยใหม 
     (1) มีการปฐมนิเทศแนะนําแนวการเปนครูแกอาจารยใหม ใหมีความรูและเขาใจนโยบายของ
มหาวิทยาลัย/คณะ ตลอดจนในหลักสูตรท่ีสอน 
 (2) สงเสริมอาจารยใหมีการเพิ่มพูนความรู  สรางเสริมประสบการณเพื่อสงเสริมการสอนและการ
วิจัยอยางตอเนื่อง โดยผานการทําวิจัยสายตรงในสาขาวิชาเปนอันดับแรก การสนับสนุนดานการศึกษาตอ  
ฝกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองคกรตางๆ  การประชุมทางวิชาการทั้งในประเทศและ/หรือ
ตางประเทศ หรือการลาเพ่ือเพิ่มพูนประสบการณ 

 



 85 

2.  การพัฒนาความรูและทักษะใหแกอาจารย 
     2.1  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

 (1)  สงเสริมอาจารยใหมีการเพ่ิมพูนความรู และสรางเสริมประสบการณวิชาชีพทางดานการ
โฆษณาและประชาสัมพันธกับองคกรท้ังภาครัฐและเอกชน รวมท้ังในระดับนานาชาติ  

(2)  จัดอบรมและสัมมนาวิชาการทางดานส่ือสารมวลชนท้ังในและนอกประเทศ รวมท้ัง
สงเสริมใหอาจารยสรางเครือขายองคความรูกับองคกรวิชาชีพตางๆ    

(3)  จัดฝกอบรมและสัมมนาวิชาชีพทางดานการโฆษณาและประชาสัมพันธใหกับอาจารยเพื่อ
พัฒนาขีดความสามารถทางดานวิชาการ 

(4)  จัดฝกอบรมหลักการวัดและประเมินผลการศึกษาสําหรับอาจารยเพื่อพัฒนาคุณภาพการ
เรียนการสอน 
     2.2   การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพดานอ่ืนๆ 

 (1)  จัดโครงการบริการสังคมเพ่ือถายทอดความรูและทักษะวิชาชีพทางดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธใหกับชุมชนทองถ่ิน หรือกลุมคนผูดอยโอกาสทางสังคม 

(2)   หามาตรการและแรงจูงใจเพ่ือใหอาจารยประจําทําผลงานทางวิชาการ  
(3)   สงเสริมและสนับสนุนใหอาจารยทําวิจัย  และผลิตตําราเรียน พรอมท้ังมุงสรางองคความรู

ทางดานเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธในรูปแบบตางๆ   
(4)   แสวงหาแหลงทุนวิจัยจากองคกรท้ังภาครัฐและเอกชน 
(5)   จัดทําศูนยผลิตตํารา หนังสือ ตลอดจนส่ือสารสนเทศ เพื่อสรางและรวมรวมเครือขายองค

ความรูทางดานการโฆษณาและประชาสัมพันธและเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
 

หมวดท่ี  7   การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 

1.  การบริหารหลักสูตร 
           ในการบริหารหลักสูตร ใหมีคณะกรรมการประจําหลักสูตร ประกอบดวยรองคณบดีฝาย
วิชาการและวิจัยเปนประธานกรรมการ หัวหนาสาขาวิชา และอาจารยประจําหลักสูตรเปนกรรมการ   
ทําหนาท่ี  

1. จัดใหมีการทํารายละเอียดของรายวิชา (มคอ.3 และ มคอ.4) ทุกรายวิชา 
2. จัดทําทําเนยีบผูสอนท้ังอาจารยประจําและอาจารยพิเศษ 
3. กํากับและติดตามการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลการเรียนการสอน 
4. จัดใหมีการทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา (มคอ.5 และ มคอ.6) และรายงานผล

การดําเนนิการของหลักสูตร (มคอ.7) 
5. กํากับและติดตามการนําผลการประเมินมาพัฒนาการเรียนการสอน 
6. พิจารณาแกปญหาตางๆ ในการบริหารหลักสูตรเสนอตอคณบด ี
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เปาหมาย การดําเนินการ การประเมินผล 
1. พัฒนา
หลักสูตรใหมี
ความทันสมัย 

1.   จัดทําหลักสูตรเทคโนโลยี
บัณฑิต (เทคโนโลยีการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ) 

1.  คณะกรรมการหลักสูตรรวมพิจารณา
เนื้อหา รายวิชาพรอมกับเชิญผูทรงคุณวุฒิ
มาปรับปรุงแกไข 

2.  จัดทําแผนการพัฒนาหลักสูตร
ระยะส้ัน-ระยะยาว 

2.  จํานวนวิชาเรียนท่ีผานกระบวนการ
ปรับปรุงหลักสูตรมาอยางตอเนื่อง 

3.   กําหนดคุณสมบัติและคุณวุฒิ
อาจารยผูสอน 

3.  จํานวนอาจารยประจําและอาจารยพเิศษที่
ผานการประเมินจากคณะกรรมการบริหาร
หลักสูตร 4.  จัดอบรมและสัมมนาอาจารย

ผูสอนใหมีศักยภาพเพิ่มมาก
ข้ึน 

4.  ระดับผลการเรียนของนกัศึกษาเพ่ิมมากข้ึน 
5.  สํารวจความพึงพอใจของผูเรียน 

5.   จัดอบรมสัมมนาและดูงาน
ตางประเทศ 

6.  มีปริมาณผลงานอาจารยท่ีเปนหนังสือ 
ตํารา ส่ือการสอน ฯลฯ มากข้ึน 

7.  สรุปผลการดําเนินงาน 
 

2.   การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน 
     2.1   การบริหารงบประมาณ 
 ใชเงินงบประมาณประจําป ท้ังงบประมาณแผนดินและเงินรายไดเพื่อใชเปนคาใชจายในการ
บริหารและจัดการหลักสูตร เชน คาจัดซ้ือตําราเรียน  ส่ือการสอน  คาจางบุคลากรสายสนับสนุน  วัสดุและ
ครุภัณฑคอมพิวเตอร ฯลฯ  รวมท้ังการจัดสภาพแวดลอมใหเอ้ือตอการเรียนรูดวยตนเอง  
     2.2  ทรัพยากรการเรียนการสอนท่ีมีอยูเดิม 
 ใชทรัพยากรเดิมจากสํานักวิทยบริการท่ีใหบริการหองสมุด ซ่ึงมีตํารา และฐานขอมูลการสืบคน
ขอมูลดวยระบบอิเล็กทรอนิกสท่ีทันสมัยไวคอยใหบริการแกนักศึกษาอยางพอเพียง 
     2.3  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 
 จัดทําแผนการจัดซ้ือจัดจางครุภัณฑและวัสดุท่ีใชในการเรียนการสอน  ระบุจํานวนและความ
ตองการใหชัดเจน เชน ระบุรายช่ือหนังสือ ตํารา และส่ืออิเล็กทรอนิกสใหกับสํานักวทิยบริการเพ่ือ
ดําเนินการจัดซ้ือและจัดจางดวยเงินงบประมาณ   นอกจากนี้ยังจดัใหมีหองสมุดคณะฯ เพ่ือรองรับความ
ตองการหนังสือหรือตําราเรียนท่ีมีลักษณะเฉพาะทาง (Specification) ใหกบันักศึกษา 
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2.4  การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร    
 

เปาหมาย การดําเนินการ การประเมินผล 
จัดใหมีส่ือการ
เรียนการสอนท่ี
เพียงพอและมี
ประสิทธิภาพ 
 
 

1. จัดต้ังศูนยมัลตมีิเดีย พรอมกับจัด
เจาหนาท่ีดูแลใหบริการส่ือการเรียน   
การสอน 

1. รวบรวมสถิติการใหบริการ
เคร่ืองมือและส่ือการสอน 

2. ตรวจสอบความพึงพอใจของ
ผูใชบริการ 2. ปรับระบบโครงสรางพื้นฐานทางดานการ

ส่ือสารขอมูลแบบไรสายใหเพียงพอตอ
การใชงาน 

3. 

3. จัดซ้ือครุภัณฑการเรียนการสอนเพ่ิมเติม 
 

จํานวนนักศึกษามีแนวโนม         
เพิ่มมากข้ึน 

3.  การบริหารคณาจารย 
     3.1  การรับอาจารยใหม  
 ระบุความตองการที่แทจริง พรอมท้ังมีการทดสอบความสามารถโดยยึดกฎและระเบียบของ
มหาวิทยาลัยในการบรรจุสอบอาจารยใหม เนนผูจบการศึกษาระดับปริญญาโทข้ึนไป และสาขาท่ีเกี่ยวของ
เทานั้น 
     3.2   การมีสวนรวมของคณาจารยในการวางแผน การตดิตามและทบทวนหลักสูตร 
 มีการประชุมหารืออาจารยและผูบริหารหลักสูตรอยางตอเนื่อง ท้ังท่ีเปนทางการและไมเปน
ทางการเพ่ือรวมวางแผนและปรับปรุงหลักสูตร ตลอดจนหาแนวทางในการพัฒนาหลักสูตรและผูเรียนให
มีคุณภาพเทียบเทาสากลตอไป 
     3.3  การแตงตั้งคณาจารยพเิศษ 
 แสวงหาผูทรงคุณวุฒิท่ีมีประสบการณตรงเพื่อเชิญมาเปนอาจารยพิเศษ ซ่ึงมีคุณวุฒิการศึกษา
ระดับปริญญาโทข้ึนไป รวมท้ังติดตอผูมีช่ือเสียงทางดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ และดาน
ส่ือสารมวลชน มาเปนวิทยากรรับเชิญบรรยายความรูใหกับนักศึกษา 
 

4.   การบริหารบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน 
     4.1  การกําหนดคุณสมบตัิเฉพาะสําหรับตําแหนง 
 บุคลากรสายสนับสนุนควรมีความรูความสามารถเก่ียวกับงานท่ีปฏิบัติ มีการศึกษาระดับปริญญา
ตรี และมีความรูดานเทคโนโลยีสารสนเทศ รวมท้ังการส่ือสารเปนอยางด ี

     4.2  การเพิ่มทักษะความรูเพื่อการปฏิบตังิาน 
 บุคลากรควรมีความเขาใจเกีย่วกับโครงสรางหลักสูตรอยางชัดเจน  สามารถใหขอมูลแกผูมาใช
บริการไดอยางถูกตองและมีประสิทธิภาพ  ใชเคร่ืองมือส่ือสารและเทคโนโลยีสารสนเทศไดอยางอยางมี
ประสิทธิภาพ บุคลากรจําเปนตองไดรับการฝกอบรมเพื่อเพิ่มความรูใหตนเองอยางตอเนื่อง 
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5.  การสนับสนุนและการใหคําแนะนํานักศึกษา 
     5.1   การใหคําปรึกษาดานวิชาการและอ่ืนๆ แกนักศึกษา 
 คณะฯ มีการแตงตั้งอาจารยท่ีปรึกษา  และเจาหนาท่ีฝายวิชาการขึ้นมากํากับและดูแลความ
เรียบรอย โดยเปนท่ีปรึกษาใหคําแนะนําเร่ืองเกี่ยวกับการเรียน การใหบริการคําแนะนําตางๆ ท่ีเปน
ประโยชนตอนักศึกษาท้ังเร่ืองเกี่ยวกับการเรียน และผลประโยชนตางๆ ท่ีนักศึกษาพึงจะไดรับ 
     5.2  การอุทธรณของนักศึกษา  
 กรณีนักศึกษามีขอสงสัยเกี่ยวกับผลการประเมินในรายวิชาใด สามารถยื่นคํารองขอดู
กระดาษคําตอบในการสอบ  ตลอดจนขอดูคะแนนและวิธีการประเมินของอาจารยในรายวิชานั้นได 
 

6.   ความตองการของตลาดแรงงาน สังคม และหรือความพึงพอใจของผูใชบัณฑิต 
 ตลาดแรงงานท้ังภาครัฐและเอกชน พบวาบัณฑิตท่ีจบการศึกษาในสาขาเทคโนโลยีการโฆษณา
และประชาสัมพันธยังเปนท่ีตองการอยู  โดยเฉพาะการท่ีรัฐบาลมีนโยบายการสนับสนุนใหประเทศไทย
กาวเขาสูยุคอิเล็กทรอนิกส สงเสริมใหมีการแขงขันในเชิงธุรกิจแบบเสรี สงผลใหอุตสาหกรรมดานการ
โฆษณาและประชาสัมพันธเขามามีบทบาทตอสังคมปจจุบัน ดังนั้น บัณฑิตท่ีสําเร็จการศึกษาดาน
เทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธจึงมีแนวโนมในการทํางานคอนขางสูง อีกทั้งยังเปนท่ีตองการ
ของตลาดแรงงานดานตางๆ ของธุรกิจดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ ซ่ึงปจจุบันไดกระจายตัวไป
ตามภาคสวนตางๆ ของสังคม 

ขณะเดียวกันทางคณะฯ มีแผนงานเกี่ยวกับการประเมินความพึงพอใจของผูประกอบการ ตลอดจน
เจาของธุรกิจเพื่อสํารวจความพึงพอใจท่ีไดรับจากบัณฑิต  ท้ังนี้เพื่อจะไดใชเปนขอมูลในการปรับปรุงและ
พัฒนาหลักสูตรใหมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึนตอไป 
 

7.    ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน (Key Performance Indicators) 
     (ใหทําเคร่ืองหมาย  X  ลงในชองท่ีมีการดําเนินกจิกรรม) 
 

ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
1. อาจารยประจําหลักสูตรอยางนอยรอยละ 80 มีสวนรวม

ในการประชุมเพื่อวางแผน ตดิตาม และทบทวนการ
ดําเนินงานหลักสูตร 

x x x x x 

2. มีรายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ท่ีสอดคลอง
กับกรอบมาตรฐานคุณวุฒิแหงชาติ หรือมาตรฐานคุณวุฒิ
สาขา/ สาขาวิชา (ถามี) 

x x x x x 
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ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
3. มีรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของ

ประสบการณภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.3 และ 
มคอ.4 อยางนอยกอนการเปดสอนในแตละภาค
การศึกษาใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 

4. จัดทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา และรายงานผล
การดําเนินการของประสบการณภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ 
มคอ.5 และ มคอ.6 ภายใน 30 วัน หลังส้ินสุดภาคการศึกษาท่ี
เปดสอนใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 

5. จัดทํารายงานผลการดําเนินการของหลักสูตร ตามแบบ 
มคอ.7 ภายใน 60 วัน หลังส้ินสุดปการศึกษา 

x x x x x 

6. มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐาน
ผลการเรียนรู ท่ีกําหนดใน มคอ.3 และมคอ.4 (ถามี) 
อยางนอยรอยละ 25 ของรายวิชาท่ีเปดสอนในแตละป
การศึกษา 

x x x x x 

7. มีการพัฒนา/ ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ
การสอน หรือการประเมินผลการเรียนรู จากผลการ
ประเมินการดาํเนินงานท่ีรายงานใน มคอ.7 ปท่ีแลว   

- x x x x 

8. อาจารยใหม (ถามี) ทุกคน ไดรับการปฐมนิเทศหรือ
คําแนะนําดานการจัดการเรียนการสอน 

x x x x x 

9. อาจารยประจําทุกคนไดรับการพัฒนาทางวชิาการ และ/
หรือวิชาชีพ อยางนอยปละหนึ่งคร้ัง 

x x x x x 

10. จํานวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถามี) 
ไดรับการพัฒนาวิชาการ และ/ หรือวิชาชีพ ไมนอยกวา
รอยละ 50 ตอป 

x x x x x 

11. ระดับความพึงพอใจของนกัศึกษาปสุดทาย/ บัณฑิตใหม
ท่ีมีตอคุณภาพหลักสูตร เฉล่ียไมนอยกวา 3.5 จาก
คะแนนเต็ม 5.0 

- - - x x 

12. ระดับความพึงพอใจของผูใชบัณฑิตท่ีมีตอบัณฑิตใหม 
เฉล่ียไมนอยกวา 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 

- - - - x 

หมายเหตุ :    X   มีการดําเนนิกจิกรรม  
ไมมีการดําเนนิกิจกรรม  –  
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หมวดท่ี  8   การประเมินผล และปรับปรุงการดําเนินการของหลักสูตร 
 

1.  การประเมินประสิทธิภาพของการสอน 
     1.1  การประเมินกลยุทธการสอน 
 กอนเปดภาคการศึกษามีการประชุมอาจารยเพ่ือกําหนดกลยุทธและแนวทางในการสอน มีการ
ตรวจสอบและพิจารณาโครงการสอนโดยเทียบเคียงกับสถานศึกษาอ่ืนๆ ในระดับเดียวกัน พรอมท้ังเชิญ
ผูเช่ียวชาญดานหลักสูตรมาชวยชี้แนะและปรับปรุง พรอมกับวิเคราะหและประเมินผลการสอนหลัง
เสร็จส้ินการสอนในแตละภาคการศึกษา 
     1.2  การประเมินทักษะของอาจารยในการใชแผนกลยทุธการสอน 
            การประเมินทักษะดังกลาวสามารถทําไดโดยการ 
              -  ประเมินโดยนกัศึกษาในแตละวิชา  
              -  ใชการสังเกตการณของผูรับผิดชอบ/ประธานหลักสูตร  
              - การทดสอบผลการเรียนรูของนักศึกษา โดยมีการเทียบเคียงกับสถาบันทางการศึกษาอ่ืนๆ 
2.  การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
 การประเมินหลักสูตรในภาพรวม ทําไดโดยการสํารวจขอมูลจาก 
              -  นักศึกษา  

ผูวาจางหรือสถานประกอบการ               - 
 -  ผูทรงคุณวุฒิภายนอก 
             รวมท้ังผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
3.  การประเมินผลการดาํเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 
 ตองผานการประกันคุณภาพตามเกณฑท่ีกําหนด และในระบบการจัดการเรียนการสอนตอง
เปนไปตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
รวมท้ังมีการตรวจประเมินคุณภาพภายใน 
4.  การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธการสอน 
 - รวบรวมขอเสนอแนะ/ขอมูล จากการประเมินในระดับตางๆ   

วิเคราะหหลักสูตรตามแนวทาง SWOT โดยฝายวิชาการและวจิัย             - 
           - เสนอแผนการปรับปรุงแกไข 
เอกสารแนบ 
 ภาคผนวก  ก      ขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
                                       วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552 
 ภาคผนวก  ข      ตารางสรุปการปรับปรุงหลักสูตร  
 ภาคผนวก  ค      ประวัตแิละผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 ภาคผนวก  ง      คณะกรรมการจัดทําหลักสูตร 
หมายเหตุ :  ดูรายละเอียดในภาคผนวก 
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ภาคผนวก  ก  

 
ขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. 2550 และฉบับที่ 2 พ.ศ. 2552 
 

 
 
 

 



 92 

  

 

 

92 

 

 



 93 

 
 
 
 
 

 
 

 



 94 

 

 



 95 

 

 



 96 

 

 



 

 

97 

 



 98 

 

 



 99 

 

 



 100 

 

 



 101 

 

 



 

 

102 



 103 

 
 

 



 104 

 

 



 105 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
 

ตารางสรุปการปรับปรุงหลักสูตร  
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ตารางสรุปการปรับปรุงหลักสูตร 

 
รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 

1.  ช่ือหลักสูตร หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต 
สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2550) 

สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2555) 

2.  มาตรฐานหลักสูตร ประกาศกระทรวงศึกษาธิการ        
เร่ือง มาตรฐานหลักสูตรระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ. 2548 

ประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เร่ือง 
กรอบมาตรฐานคุณวฒุิระดับอุดมศึกษา
แหงชาติ  พ.ศ. 2552 

1. 1. 3.  วัตถุประสงค
หลักสูตร 

เพื่อผลิตบัณฑติใหมีความรูและ
ทักษะดานเทคโนโลยีการโฆษณา
และประชาสัมพันธและมี
ความสามารถในการเช่ือมโยง
ทฤษฎีกับการปฏิบัติงานทางดาน
เทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

เพื่อผลิตบัณฑติท่ีมีความรูและ
ทักษะเกีย่วกับเทคโนโลยีการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ และมี
ความสามารถในการเช่ือมโยง
ทฤษฎีกับการปฏิบัติงานทางดาน
การโฆษณาและประชาสัมพันธ 

2. เพื่อผลิตบัณฑิตท่ีสามารถคิด 
วิเคราะห และวางแผน ตลอดจน
นําเทคนิคและวิธีการท่ีทันสมัย 
มาใชในกระบวนการผลิตงาน
ดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ 

2. เพื่อผลิตบัณฑติท่ีมีความสามารถ 
ดานการผลิตงานดานเทคโนโลยี
การโฆษณาและประชาสัมพันธ 
สามารถคิด วิเคราะห และวางแผน 
ตลอดจนนําเทคนิควิธีการที่
ทันสมัย มาใชในกระบวนการผลิต
งานโฆษณาและประชาสัมพันธ 

3. 

3. เพื่อผลิตกําลังคนสนับสนุน
อุตสาหกรรมดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธเพื่อประโยชนใน
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ 

เพื่อผลิตบัณฑติท่ีมีความสามารถ
ในดานการจัดการท่ีเกี่ยวของกับ
งานดานการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ สูภาคธุรกิจและ
อุตสาหกรรม เพื่อประโยชนใน
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
รวมท้ังการกาวเขาสูประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน 
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 4. 4. เพื่อผลิตบัณฑติท่ีมีคุณธรรม 

จริยธรรม จรรยาบรรณแหง
วิชาชีพ มีระเบยีบวนิัย มีความ
ซ่ือสัตย และความรับผิดชอบตอ
หนาท่ีและสังคม 

เพื่อผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณธรรม 
จริยธรรม มีระเบียบวินัย มีความ
ซ่ือสัตย มีความรับผิดชอบ 
ในหนาท่ีและตอสังคม รวมถึง
ทรงไวซ่ึงจรรยาบรรณแหงวิชาชีพ 

หนวยกิตรวม 140 หนวยกิต หนวยกิตรวม 138 หนวยกิต 
หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 32 หนวยกิต หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 32 หนวยกิต 

4.  โครงสรางหลักสูตร 

หมวดวิชาเฉพาะ 102 หนวยกิต หมวดวิชาเฉพาะ 100 หนวยกิต 
หมวดวิชาเลือกเสรี 6 หนวยกิต หมวดวิชาเลือกเสรี 6 หนวยกิต 

5.  มาตรฐานผลการ
เรียนรูตามกรอบ 
TQF 

ไมกําหนด มาตรฐานผลการเรียนรู 6 ดานไดแก 
 1. ดานคุณธรรม จริยธรรม 

2. ดานความรู 
3. ปญญา 
4. ความสัมพันธระหวางบุคคลและ    

ความรับผิดชอบ 
5.  การวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร

และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
6. ทักษะพิสัย 

6.  คําอธิบายรายวิชา ภาษาไทย ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
 

หมวดวิชาเฉพาะ หมวดวิชาเฉพาะ 7.  รายวิชาท่ีมีการ
ปรับปรุง วิชาแกน (30 หนวยกิต) วิชาแกน (43 หนวยกิต) 

 1. 08-011-101  1. 08-011-101  หลักการส่ือสาร 
มวลชน(Principles of Mass 
Communication) 3 (3-0-6) 

หลักการและทฤษฎี
ส่ือสารมวลชน (Principles and 
Theories of  Mass Communication)        
3 (3-0-6)   

 ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-101  
หลักการและทฤษฎีส่ือสารมวลชน 
(Principles and Theories of  Mass 
Communication) 3 (3-0-6)   

ลักษณะรายวชิา :  วิชาเกา 
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-011-101  
หลักการส่ือสารมวลชน(Principles of Mass 
Communication) 3 (3-0-6)  
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 เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ

ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 
รายละเอียดการปรับปรุง :  
ช่ือรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 
เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

  2. 08-011-102  หลักการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ   (Principles of 
Advertising and Public Relations)  
3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-112-101 
หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Principles of Advertising and Public 
Relation) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ หมวดวิชา 
เหตุผล: โยกวชิามาเพ่ือใหแตละสาขา
ไดมีโอกาสเรียนรูศาสตรของตางสาขา
ท่ีเปดสอนในคณะ รวมท้ังปรับใหมี
ความครอบคลุมและรวมสมยัมากข้ึน 

  3. 08-011-103  หลักการทางวทิยุ
โทรทัศนและวิทยกุระจายเสียง 
(Principles of Television and Radio 
Broadcasting) 3 (3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เพิ่มใหมเพื่อใหแตละสาขาไดมี
โอกาสเรียนรูศาสตรของตางสาขา  
รวมท้ังปรับใหมีความครอบคลุมและ 
รวมสมัยมากข้ึน 
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  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 

เหตุผล: เพิ่มใหมเพื่อใหแตละสาขาไดมี
โอกาสเรียนรูศาสตรของตางสาขาท่ีเปด
สอนในคณะ รวมท้ังปรับใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

 2. 08-011-102 คอมพิวเตอรเพือ่
เทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
(Computer for Mass Communication 
Technology) 3 (1-4-4) 

 

4. 08-011-105  เทคโนโลยี
คอมพิวเตอรและสารสนเทศเพ่ือ
งานส่ือสารมวลชน (Computer and 
Information Technology for Mass 
Communication) 3(2-2-5)   

ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-105  
เทคโนโลยีคอมพิวเตอรและ
สารสนเทศเพ่ืองานส่ือสารมวลชน 
(Computer and Information 
Technology for Mass 
Communication) 3(2-2-5)   

ลักษณะรายวชิา :  วิชาเกา  
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-011-102 
คอมพิวเตอรเพื่อเทคโนโลยี
ส่ือสารมวลชน (Computer for Mass 
Communication Technology) 3(1-4-4) 
รายละเอียดการปรับปรุง :  รหัสวิชา 

เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

ช่ือรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ รายละเอียดหนวยกิต
เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

 3. 08-011-103 เทคโนโลยีการ
ถายภาพ (Photographic Technology)  
3 (1-4-4) 

 ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-106  
เทคโนโลยีการถายภาพ (Photographic 
Technology) 3(1-4-4)   
เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

 
 
 

5. 08-011-106  เทคโนโลยีการถายภาพ
(Photographic Technology) 3(1-4-4)   

ลักษณะรายวชิา :  วิชาเกา 
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-011-103 
เทคโนโลยีการถายภาพ (Photographic 
Technology) 3(1-4-4) 
รายละเอียดการปรับปรุง :  รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  
เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 
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  6. 08-011-107  การเขียนเพื่อการ

ส่ือสาร (Writing for Communication) 
3(2-2-5)   

ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา   
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-212-101            
การเขียนเพื่อการส่ือสาร (Writing for 
Communication) 3(2-2-5)   
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
หมวดวิชา 
เหตุผล: โยกวชิามาเพ่ือเพ่ิมทักษะการ
เขียนใหกับนกัศึกษาซ่ึงจะเปน
ประโยชนตอการเรียนในรายวิชาตางๆ 
และการนําไปใชในชีวิตการท้ังงาน 
โดยปรับใหมีความครอบคลุมและ  
รวมสมัยมากข้ึน 

7. 08-011-108  4. 08-011-106 สุนทรียศาสตรเพื่อ
งานส่ือสารมวลชน (Mass 
Communication Aesthetics) 3(1-4-4) 

สุนทรียศาสตรเพื่องาน
ส่ือสารมวลชน (Mass Communication  
Aesthetics) 3(3-0-6) 

ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-108 
สุนทรียศาสตรเพื่องานส่ือสารมวลชน 
(Mass Communication  Aesthetics)

ลักษณะรายวชิา :  วิชาเกา  
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-011-106 
สุนทรียศาสตรเพื่องานส่ือสารมวลชน 
(Mass Communication Aesthetics)  
3(1-4-4) 

      
3(3-0-6) 
เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน รายละเอียดการปรับปรุง :  รหัสวิชา 

คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ รายละเอียดหนวยกิต 

 

เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 
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 5. 08-011-104 เทคโนโลยี

ส่ือสารมวลชน (Mass 
Communication Technology) 3(3-0-6) 

 

 ปรับออก 
เหตุผล: ปรับออกเพื่อลดความ
ซํ้าซอนของเนื้อหาในแตรายวิชา โดย
นําเอาเนื้อหาท่ีสําคัญไปผนวกเขากับ
รายวิชา 08-011-104  เทคโนโลยี
ส่ือสารในงานมัลติมีเดีย  
(Communication Technology in 
Multimedia)   ในหลักสูตรใหม           

 

 6. 08-011-105 ฟสิกสในงาน
ส่ือสารมวลชน  (Physics in Mass 
Communication) 3(3-0-6) 

9. 08-011-109  ฟสิกสประยุกตในงาน
ส่ือสาร (Applied Physics in 
Communication) 3(3-0-6)   

ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-109  
ฟสิกสประยุกตในงานส่ือสาร 
(Applied Physics in Communication) 
3(3-0-6)   

ลักษณะรายวชิา :  วิชาเกา  
ปรับจากหลักสูตรเกา 08-011-105 
ฟสิกสในงานส่ือสารมวลชน  (Physics 
in Mass Communication) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง :  รหัสวิชา เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ

ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน ช่ือวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 

เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

 7.  08-011-107 การคิดเชิงสังเคราะห
เพื่องานส่ือสารมวลชน (Synthetic 
Thinking in Mass Communication)  
3 (3-0-6) 

 

 ปรับออก  
เหตุผล: ปรับออกเพื่อลดความซํ้าซอน
ของเนื้อหาในแตรายวิชา โดยนําเอา
เนื้อหาท่ีสําคัญไปผนวกเขากับรายวิชา   
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 08-212-205 การคิดเชิงสรางสรรคเพื่อ

งานวิทยุโทรทัศนและ
วิทยกุระจายเสียง (Creative Thinking 
for Television and Radio 
Broadcasting) 3(3-0-6) 

 

 8. 08-011-108 ส่ือเพ่ือการส่ือสาร
(Communication Media) 3(3-0-6) 

 

 ปรับออก 
เหตุผล: ปรับออกเพื่อลดความซํ้าซอน
ของเนื้อหาในแตรายวิชา โดยนําเอา
เนื้อหาท่ีสําคัญไปผนวกเขากับรายวิชา  
08-011-101  หลักการและทฤษฎี
ส่ือสารมวลชน (Principles and 
Theories of  Mass Communication)      
3(3-0-6)  ในหลักสูตรใหม 

 

 8. 08-011-109 กฎหมายและจริยธรรม
ส่ือสารมวลชน(Law and Ethics in Mass 
Communication)    3(3-0-6) 

10. 08-011-210  กฎหมายและจริยธรรม
ส่ือสารมวลชน  (Law and Ethics in 
Mass Communication) 3(3-0-6) 

 ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-210  
กฎหมายและจริยธรรมส่ือสารมวลชน  
(Law and Ethics in Mass 
Communication)  3(3-0-6) 

ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-011-109 
กฎหมายและจริยธรรมส่ือสารมวลชน
(Law and Ethics in Mass Communication)  

เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสรายวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 

เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

 
 
 
 
 

 



 114 

รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
  11. 08-011-211  การวิเคราะหผูรับสาร  

(Audience Analysis) 3(3-0-6) 
  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 

ปรับมาจากวิชาในหลักสูตรเดิมของ
สาขาเทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ  คือ 08-112-202          
การวิเคราะหผูรับสารส่ือมวลชน Mass 
Media Audience Anlysis 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง: รหัสรายวิชา 
ช่ือวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ หมวดวิชา 
เหตุผล: โยกวชิามาเพ่ือใหแตละสาขา
ไดมีโอกาสเรียนรูหลักการวเิคราะห
ผูรับสารซ่ึงสามารถนําไปประยุกตใช
ในการเรียน การทํางาน รวมทั้ง
ชีวิตประจําวันได โดยปรับใหมีความ
ครอบคลุมกับทุกศาสตรสาขาและ รวม
สมัยมากข้ึน 

 10. 08-011-210 การวิจัยในงาน
ส่ือสารมวลชน (Mass 
Communication Research) 3 (3-0-6) 

12. 08-011-312  การวิจัยในงาน
ส่ือสารมวลชน (Mass Communication 
Research) 3(3-0-6) 

 ปรับเปนหลักสูตรใหม 08-011-312  
การวิจยัส่ือสารมวลชน (Mass 
Communication Research) 3(3-0-6) 

ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 

 

จากหลักสูตรเดิมคือ 08-011-210 การ
วิจัยในงานส่ือสารมวลชน  (Mass 
Communication Research)  3(3-0-6)  
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 เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ

ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

รายละเอียดการปรับปรุง : ช่ือรายวิชา
ภาษาไทย รหัสรายวิชา คําอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  
เหตุผล: ปรับปรุงเพื่อใหมีความ
ครอบคลุมและรวมสมัยมากข้ึน 

  13. 08-011-313 ส่ือมวลชนในอาเซียน 
(Mass Communication in 
ASAEN) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เพิ่มใหมเพื่อเตรียมความพรอม
ใหกับนักศึกษาในการกาวเขาสู
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

  14. 08-011-314 โลกทัศนในงาน
ส่ือสารมวลชน (Mass Media 
Worldview) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เพิ่มใหมเพื่อใหเปนวิชาท่ี
สามารถนําเอาสถานการณ หรือองค
ความรูใหมตางๆ มาเรียนรูไดอยาง      
ทันการณ ชวยใหนกัศึกษาทันตอกระแส
สังคม นําไปปรับประยุกตใชไดจริง 

  15. 08-011-315 การเตรียมความ
พรอมสหกิจศึกษา (Preparation for 
Co-operative Education) 1(0-2-1) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เพิ่มใหมตามนโยบายรวมของ
ทางมหาวิทยาลัย โดยปรับใหมีความ
ครอบคลุมและ รวมสมัยมากข้ึน เพื่อ
เตรียมความพรอมใหกับนกัศึกษากอนท่ี
จะไปสหกิจศึกษา 
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วิชาชพีบังคับ (54 หนวยกิต) วิชาชพีบังคับ  (42 หนวยกิต) 
 1. 08-112-101 หลักการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ (Principles of 
Advertising and Public Relation) 
3(3-0-6) 

1. 08-001-102 หลักการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Principles of 
Advertising and Public Relations)           
3(3-0-6)  

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-101 
หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Principles of Advertising and Public 
Relations) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ และเปล่ียนไปเปนวิชาแกน 

 2. 08-112-202 การวิเคราะหผูรับสาร
ส่ือมวลชน (Mass Media 
Audience Analysis) 3(3-0-6) 

ปรับไปวิชาหมวดแกน 

เหตุผล: โยกวชิามาเพ่ือใหแตละสาขา
ไดมีโอกาสเรียนรูหลักการวเิคราะห
ผูรับสารซ่ึงสามารถนําไปประยุกตใช
ในการเรียน การทํางาน รวมทั้ง 

 

 3. 08-112-203 การเขียนเพื่องาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Writing for Advertising and 
Public Relations) 3(2-2-5) 

2. 08-112-202 การเขียนเพื่องานโฆษณา
และประชาสัมพันธ (Writing for 
Advertising and Public Relations)     
3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-203 การ
เขียนเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Writing for advertising and public 
relations) 3(2-2-5) 
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  รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 

คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 4. 08-112-204 คอมพิวเตอรเพือ่การ 3. 08-112-203 
ออกแบบในงานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Computer for 
Advertising and Public Relations 
Design) 3(1-4-4) 

คอมพิวเตอรเพื่อการ
ออกแบบในงานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Computer for 
Advertising and Public Relations 
Design) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา  
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-204 
คอมพิวเตอรเพื่อการออกแบบในงาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ (Computer 
for Advertising and Public Relations 
Design) 3(1-4-4) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
รายละเอียดของหนวยกิต คําอธิบาย
รายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

 5. 08-112-205 ดนตรีเพื่อการ
ส่ือสาร (Music for 
Communication) 3(3-0-6) 

 

  ปรับออก 
เหตุผล: เนื่องจากเนื้อหาเกีย่วกับดนตรี
เพื่อการส่ือสารจะเปนสวนหนึ่งใน
วิชา 08-011-108 สุนทรียศาสตรเพื่อ
งานส่ือสารมวลชน (Mass 
Communication Aesthetics) 3(3-0-6) 
ในหวัขอเกีย่วกับเร่ืองเสียง 
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 6. 08-112-206 การผลิตส่ือเสียง 

(Audio Production) 3(1-4-4) 
 

 ปรับออก 
เหตุผล: เนื่องจากเนื้อหาเกีย่วกับการ
ผลิตส่ือเสียงจะเปนสวนหนึง่ในวิชา 
08-011-108 สุนทรียศาสตรเพื่องาน
ส่ือสารมวลชน (Mass 
Communication Aesthetics) 3(3-0-6) 
ในหวัขอเกีย่วกับเร่ืองเสียง 

 

 4.  08-112-306 กลยุทธการสรางสรรค
งานโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public 
Relations Strategies) 3(2-2-5) 

 

7. 08-112-307 กลยุทธการ
สรางสรรคงานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Advertising 
and Public Relations 
Strategies) 3(2-2-5) ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 

จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-307  
กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา
และประชาสัมพันธ (Advertising and 
Public Relations Strategies) 3(2-2-5) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวชิาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  

 8. 08-112-308 5. 08-112-307 การวางแผนส่ือ
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public 
Relations Planning) 3(3-0-6) 

การวางแผนส่ือ
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Media Planning) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-308 การ
วางแผนส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Planning) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ
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9. 08-112-309  การผลิตงานโฆษณา

และประชาสัมพันธ 1 
(Advertising and Public 
Relations Production 1) 3(1-4-4) 

6. 08-112-308  การผลิตงานโฆษณา 
(Advertising Production) 3(2-2-5) 

 รายละเอียดการปรับปรุง : แยกเปน 2 
รายวิชาในหลักสูตรใหมคือ 08-112-308 
การผลิตงานโฆษณา (Advertising 
Production) และ 08-112-309 การผลิต
งานประชาสัมพันธ (Public Relations 
Production) 

ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เนื่องจากตองการใหนักศึกษามี
ความเช่ียวชาญในการผลิตงานโฆษณา
มากข้ึน 

 10. 08-112-414 7. 08-112-309 การผลิตงานโฆษณา
และประชาสัมพันธ 2 
(Advertising and Public 
Relations Production 2) 3(1-4-4) 

การผลิตงาน
ประชาสัมพันธ (Public Relations 
Production) 3(2-2-5) 

 รายละเอียดการปรับปรุง : แยกเปน 2 
รายวิชาในหลักสูตรใหมคือ 08-112-308 
การผลิตงานโฆษณา (Advertising 
Production) และ 08-112-309 การผลิต
งานประชาสัมพันธ (Public Relations 
Production) 

ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เนื่องจากตองการใหนักศึกษามี
ความเช่ียวชาญในการผลิตงาน
ประชาสัมพันธมากข้ึน 

 11. 08-112-310  8. 08-112-305 การบริหารงาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public 
Relations Management) 3(3-0-6) 

การบริหารงานลูกคา
ในงานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Advertising and 
Public Relations Client Service 
Management) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-310  การ
บริหารงานโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Management) 3(3-0-6) 
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  รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 

คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

12. 08-112-311 การถายภาพเพือ่งาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Photography for Advertising 
and Public Relations) 3(1-4-4) 

9. 08-112-310  การถายภาพเพือ่งาน
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Photography for Advertising and 
Public Relations) 3(1-4-4) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-311 การ
ถายภาพเพื่องานโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Photography for 
Advertising and Public Relations)    
3(1-4-4) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 13. 08-112-312 10. 08-112-313 การวางแผน
ประชาสัมพันธและรณรงค 
(Public Relations Planning and 
Campaign) 3(3-0-6)  

โครงงานการรณรงค
การโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Campaign Project) 3(1-4-4) 

รายละเอียดการปรับปรุง : รวม 2 
รายวิชาในหลักสูตรเกาคือ 08-112-312 
การวางแผนประชาสัมพันธและ
รณรงค (Public Relations Planning 
and Campaign) กับ 08-112-416       
การรณรงคโฆษณา (Advertising 
Campaign) เปนวิชา 08-112-313 
โครงงานการรณรงคการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Advertising and 
Public Relations Campaign Project) 

ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เนื่องจากตองการใหนักศึกษามี
ทักษะในการทําโครงงานการรณรงค       
การโฆษณาและประชาสัมพันธ ซ่ึงใน
หลักสูตรเกาจะเปนวิชาบรรยาย 3(3-0-6) 
ทําใหนกัศึกษามีการลงมือปฏิบัติ            
ไมมากนกั 

 

 



 121 

รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
 14. 08-112-413 11. 08-112-311 การวิจัยในงาน

โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public 
Relations Research) 3(3-0-6) 

การวิจัยในงานโฆษณา
และประชาสัมพันธ (Advertising 
and Public Relations Research) 
3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-413 การวจิัย
ในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Research) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

  12. 08-112-312 การบริหารภาวะวกิฤต
และประเด็นขาว (Crisis and Issues 
Management) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เนื่องจากปจจุบันหนวยงานท้ัง
ภาครัฐและเอกชนตองเผชิญกับภาวะ
วิกฤตในรูปแบบตางๆ มากข้ึน นักศึกษา
จึงจําเปนตองมีความรูในการบริหารภาวะ
วิกฤตและรูวิธีการบริหารประเด็นขาว
ทามกลางภาวะวกิฤตใหมีผลกระทบตอ
หนวยงานนอยท่ีสุด 

 15. 08-112-416 13. 08-112-313 การรณรงคโฆษณา 
(Advertising Campaign) 3(3-0-6) 

โครงงานการรณรงค
การโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Campaign Project) 3(1-4-4) 
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
 รายละเอียดการปรับปรุง : รวม 2 

รายวิชาในหลักสูตรเกาคือ 08-112-312 
การวางแผนประชาสัมพันธและ
รณรงค (Public Relations Planning 
and Campaign) กับ 08-112-416         
การรณรงคโฆษณา (Advertising 
Campaign) เปนวิชา 08-112-313 
โครงงานการรณรงคการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Advertising and 
Public Relations Campaign Project) 

ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เนื่องจากตองการใหนักศึกษามี
ทักษะในการทําโครงงานการรณรงคการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ ซ่ึงใน
หลักสูตรเกาจะเปนวิชาบรรยาย 3(3-0-6) 
ทําใหนกัศึกษามีการลงมือปฏิบัติ           
ไมมากนกั 

 16. 08-112-415 14. 08-112-414 สัมมนาวิชาชีพ
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public 
Relations Seminar) 3(2-2-5) 

การสัมมนาวิชาชีพ
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Advertising and Public Relations 
Seminar) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-112-415 
สัมมนาวิชาชีพโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Advertising and Public 
Relations Seminar) 3(2-2-5) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 17. 08-112-417  ฝกประสบการณ
วิชาชีพเทคโนโลยีการโฆษณา
และประชาสัมพันธ (Professional 
Internship in Advertising and 
Public Relations Technology) 
6(0-40-0) 
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
 ปรับออก 

เหตุผล: เนื่องจากนโยบายของ
มหาวิทยาลัยฯ และคณะฯ ตองการให
นักศึกษาไดมีโอกาสปฏิบัติงานภายใต
แนวคิดสหกจิศึกษา ดังนั้นจงึเปล่ียน
ใหนกัศึกษามาศึกษาในรายวิชา08-
113-301 สหกิจศึกษาทางเทคโนโลยีการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ (Co-
operative Education for Advertising 
and Public Relations Technology)  
6(0-40-0) 

 

 วิชาชพีเลือก วิชาชพีเลือก (18 หนวยกิต)  (15 หนวยกิต) 
  1. 08-113-301 สหกิจศึกษาทาง

เทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Co-operative 
Education for Advertising and 
Public Relations Technology)  
6(0-40-0) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล: เนื่องจากนโยบายของ
มหาวิทยาลัยฯ และคณะฯ ตองการให
นักศึกษาไดมีโอกาสปฏิบัติงานภายใต
แนวคิดสหกจิศึกษา 

  2. 08-113-302 การฝกงานทาง
เทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Co-operative 
Education for Advertising and 
Public Relations Technology)      
6(0-40-0) 
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 

เหตุผล: เปนรายวิชาท่ีเปดใหนักศึกษาท่ีมี
คะแนนสะสม (GPA) ไมถึงเกณฑท่ีจะลง
รายวิชา 08-113-301 สหกิจศึกษาทาง
เทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Co-operative Education for Advertising 
and Public Relations Technology) 6(0-40-0) 
ซ่ึงนักศึกษาตองออกไปสหกิจศึกษาตาม
สถานประกอบการ สามารถลงรายวิชานี้ 
โดยฝกงานในชวงปดภาคการศึกษาในชวง
ฤดูรอน 

 1. 08-113-101 3.  08-113-319 การออกแบบทาง
คอมพิวเตอรกราฟก (Computer 
Graphic Design) 3(1-4-4) 

การออกแบบทาง
คอมพิวเตอรกราฟก 3 มิติ (Computer 
Graphic 3 D  Design) 3(1-4-4) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-101           
การออกแบบทางคอมพิวเตอรกราฟก 
(Computer Graphic Design) 3(1-4-4) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 2. 08-113-102 ขาวและสถานการณ
ปจจุบัน (News and Current Affair) 
3(3-0-6) 

4. 08-113-303 ขาวและสถานการณ
ปจจุบัน (News and Current 
Affairs) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-102 ขาวและ
สถานการณปจจุบัน (News and Current 
Affair) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
 5. 08-113-304 การส่ือสารเพ่ือการ

เปล่ียนแปลงสังคม (Communication 
for Social Change) 3(3-0-6) 

 

3. 08-113-103 การสื่อสารเพื่อการ
เปล่ียนแปลงสังคม 
(Communication for Social Change) 
3(3-0-6) ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 

จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-103              
การส่ือสาร เพื่อการเปล่ียนแปลงสังคม 
(Communication for Social Change)       

3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 4. 08-113-204 6. 08-113-305 การส่ือสารเพ่ือการ
โนมนาวใจ  (Persuasive 
Communication) 3(3-0-6) 

การส่ือสารเพ่ือการ 
โนมนาวใจ (Persuasive 
Communication) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-204         
การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจ  

(Persuasive Communication) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 7.  08-112-204 กลยุทธการส่ือสาร
การตลาด (Marketing 
Communication Strategies) 3(3-0-6)   

 

5. 08-113-205 กลยุทธการส่ือสาร
การตลาด (Marketing 
Communication Strategies)  
3(3-0-6) ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 

จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-205 กลยุทธ
การส่ือสารการตลาด (Marketing 
Communication Strategies) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
 8. 08-113-306 การบริหารตราสินคา 

(Brand Management) 3(3-0-6)        
 

6. 08-113-206 กลยุทธและการจดัการ
ตราสินคา (Brand Strategies and 
Management) 3(3-0-6) ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 

จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-206 กลยุทธ
และการจดัการตราสินคา (Brand  
Strategies and Management) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา ช่ือ
วิชา คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 7. 08-113-207 9. 08-113-320 วารสารศาสตร 
(Journalism) 3(3-0-6) 

วารสารศาสตร 
(Journalism) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-207 วารสาร
ศาสตร (Journalism) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 8. 08-113-208 10. 08-113-307 การเขียนและการ
รายงานขาว (News Writing and 
Reporting) 3(2-2-5) 

การเขียนและการ
รายงานขาว (News Writing and 
Reporting) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-208 การ
เขียนและการรายงานขาว (News Writing 
and Reporting) 3(2-2-5) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 9. 08-113-209 11. 08-113-308 การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธทางเว็บ 
(Advertising and Public 
Relations on Web) 3(2-2-5) 

การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธออนไลน (Online 
Advertising and Public Relations) 
3(2-2-5) 
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 

จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-209 การ
โฆษณาและประชาสัมพันธทางเว็บ 
(Advertising and Public Relations on 
Web) 3(2-2-5) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา       
ช่ือวิชา คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 10. 08-113-210 มัลติมีเดียเพื่อการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ 
(Multimedia for Advertising and 
Public Relations) 3(2-2-5) 

12. 08-113-321 มัลติมีเดียเพื่อการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ
(Multimedia for Advertising and 
Public Relations) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-210 
มัลติมีเดียเพื่อการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Multimedia for 
Advertising and Public Relations) 3(2-2-5) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ รายละเอียดหนวยกิต 

 11. 08-113-211 การออกแบบกราฟก
แบบ 3 มิติ (Computer Graphic 
3D) 3(1-4-4) 

13. 08-113-319 การออกแบบทาง
คอมพิวเตอรกราฟก 3 มิติ (Computer 
Graphic 3 D  Design) 3(1-4-4) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-211 การ
ออกแบบกราฟกแบบ 3 มิติ (Computer 
Graphic 3D) 3(1-4-4) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา ช่ือ
วิชา คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 
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รายการ หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2550 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
  14. 08-113-309 การตลาดเชิงกิจกรรม

และการตลาดเชิงสนับสนุน (Event 
and Sponsorship Marketing) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล:  เนื่องจากปจจุบันท้ังการตลาด 
เชิงกิจกรรม และการตลาดเชิงสนับสนุน 
มีบทบาทในการส่ือสารท้ังทางธุรกิจและ
การตลาดมากข้ึน ดังนั้นนักศึกษาท่ีศึกษา
ในสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธควรสามารถส่ือสารผาน
การตลาดเชิงกจิกรรม และการตลาด      
เชิงสนับสนุนได 

 12. 08-113-312 การประชาสัมพันธ
ธุรกิจ (Business Public 
Relations) 3(3-0-6) 

15. 08-113-310 การประชาสัมพันธทาง
การตลาด (Marketing  Public 
Relations) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-113-312 การ
ประชาสัมพันธธุรกิจ (Business Public 
Relations) 3(3-0-6) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา ช่ือ
วิชาภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

 13. 08-113-313  การรณรงคเพื่อการ
ส่ือสารเชิงบูรณาการ (Integrated 
Communication Campaign) 3(3-0-6) 

ปรับออก 
เหตุผล: เนื่องจากหลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2555 ไดเปดรายวิชา08-112-313 
โครงงานการรณรงคการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ (Advertising and  
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 Public Relations Campaign Project) 

3(1-4-4) ซ่ึงรายวิชาเดิมคือ 08-113-313 
การรณรงคเพื่อการส่ือสารเชิงบูรณาการ 
(Integrated Communication Campaign) 
3(3-0-6) เปนวิชาบรรยายอยางเดียว 

 

  16. 08-113-311 บุคลิกภาพในงาน
ส่ือสารมวลชน (Personality for 
Communication) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล:  การทํางานท่ีเกีย่วของกับ
ส่ือสารมวลชน บุคลิกภาพท่ีดเีปนส่ิงท่ี 
นักส่ือสารมวลชนจําเปนท่ีตองมี เนื่องจาก
อาชีพท่ีเกี่ยวกบัส่ือสารมวลชนจะตอง
เกี่ยวของกับบุคคลท่ีเกี่ยวของหลายระดับ 

  17. 08-113-312 การส่ือสารระหวาง
วัฒนธรรม (Cross Cultural 
Communication) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล:  การส่ือสารในยุคโลกาภวิัตน ท่ี
พรมแดนของรัฐชาติมีความสําคัญนอยลง 
ทําใหนกัส่ือมวลชนมีการส่ือสารระหวาง
วัฒนธรรมมากขึ้น การศึกษาวชิานี้จึงทํา
ใหนกัศึกษามีความเขาใจความแตกตาง
ทางวัฒนธรรมของประเทศตางๆ มากข้ึน 

  18. 08-113-313 ส่ือมวลชนสัมพนัธและ
ชุมชนสัมพันธ (Media Relations and 
Community Relations) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล:  ความรูดานการประชาสัมพันธ
ท่ีนักประชาสัมพันธจําเปนตองมีความรู 
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  คือ การรูจักแนวทางหรือวิธีการสราง

ความสัมพันธกับส่ือมวลชน นอกจากนี้
การสรางความสัมพันธกับชุมชน 
เพื่อใหชุมชมยอมรับการดําเนินงานของ
องคกรเปนส่ิงท่ีมีความจําเปน การสราง
ความสัมพันธกับส่ือมวลชนและชุมชน 
จึงเปนส่ิงท่ีนักศึกษาจําเปนตองรูกลวิธี
เพื่อจะทําใหการประชาสัมพันธนั้นมี
ประสิทธิภาพ 

 14. 08-213-305 การผลิตภาพยนตร
แอนิเมช่ัน (Animation Film 
Production) 3(1-4-4) 

19. 08113-314 การผลิตภาพยนตร           
แอนิเมช่ัน (Animation Film 
Production) 3(1-4-4) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-213-305 การ
ผลิตภาพยนตรแอนิเมช่ัน (Animation 
Film Production) 3(1-4-4) 

  รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 15. 08-213-307 เทคนิคการนําเสนอ 
(Presentation Techniques) 3(2-2-5) 

20. 08-113-315 เทคนิคการนําเสนอ 
(Presentation Techniques) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาเกา 
จากหลักสูตรเดิมคือ 08-213-307 เทคนิค
การนําเสนอ (Presentation Techniques) 
3(2-2-5) 
รายละเอียดการปรับปรุง : รหัสวิชา 
คําอธิบายรายวิชาภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ  

  21. 08-113-316 ภาษาอังกฤษเพ่ืองาน
ส่ือสารมวลชน (English for 
Communication) 3(3-0-6) 
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  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 

เหตุผล:  เปนการรองรับการเปดเขต
เศรษฐกิจเสรีอาเซียน (AEC) และนัก
ส่ือสารมวลชนยุคใหมจะตองทํางาน
ระหวางประเทศได ดังนัน้ความสามารถ
การใชภาษาอังกฤษจึงเปนส่ิงมีความ
จําเปนท่ีนกัศึกษาตองมีมากยิง่ข้ึน 

  22. 08-113-317 การแปลสําหรับการ
ส่ือสารมวลชน (Translation for 
Communication) 3 (3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล:  เปนการรองรับการเปดเขต
เศรษฐกิจเสรีอาเซียน (AEC) และนัก
ส่ือสารมวลชนยุคใหมจะตองทํางาน
ระหวางประเทศได ดังนัน้ความสามารถ
การใช การแปลภาษาอังกฤษจึงเปนส่ิงมี
ความจําเปนท่ีนักศึกษาตองมีมากยิ่งข้ึน 

  23. 08-113-318 การส่ือสารการตลาด
อิเล็กทรอนิกส (Electronic Marketing 
Communication) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
เหตุผล:  ส่ือใหมท่ีถือวาเปนส่ือ
อิเล็กทรอนิกสในยุคปจจุบันมีมากข้ึน 
และชองทางการส่ือสารชองทางใหม
เหลานี้จะเขามามีบทบาทตอการ
ส่ือสารมวลชนในทุกรูปแบบมากข้ึน จึง
เพิ่มรายวิชานี้เพื่อใหนกัศึกษาไดเหน็
ชองทางการส่ือสารท่ีเปนส่ือ
อิเล็กทรอนิกสรูปแบบตางๆ 
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  24. 08-213-308 การผลิตรายการขาว

สําหรับวิทยุโทรทัศนและ
วิทยกุระจายเสียง (News Program 
Production for Television and Radio 
Broadcasting) 3(1-4-4) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
วิชาชีพเลือกสาขาวิชาเทคโนโลยีการ
โทรทัศนและวิทยกุระจายเสียง 

  25. 08-213-318 การรูเทาทันส่ือ (Media  
Literacy) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
วิชาชีพเลือกสาขาวิชาเทคโนโลยีการ
โทรทัศนและวิทยกุระจายเสียง 

  26. 08-312-102 การออกแบบเชิง
สรางสรรค (Creative Design) 3(2-2-5) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
วิชาชีพเลือกสาขาวิชาเทคโนโลยี
มัลติมีเดีย 

  27. 08-312-205 การออกแบบเว็บไซต 
(Website Design) 3(1-4-4) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
วิชาชีพเลือกสาขาวิชาเทคโนโลยี
มัลติมีเดีย 

  28. 08-312-312 เทคโนโลยีส่ือสมัยใหม 
(New Media Technology) 3(3-0-6) 

  ลักษณะรายวชิา : วิชาใหม 
วิชาชีพเลือกสาขาวิชาเทคโนโลยี
มัลติมีเดีย 
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ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 

ชื่อ-นามสกุล นางสาวอภิญญพัทร กุสิยารังสิทธ์ิ (Ms. Apinyapat Kusiyarungsit) 
ตําแหนงทางวิชาการ อาจารย 
การศึกษา ศศ.ม. (การส่ือสารมวลชน) มหาวิทยาลัยรามคําแหง 2551 
 นศ.บ. (การประชาสัมพันธ)  มหาวิทยาลัยบรูพา 2545 

1. การฝกอบรม อบรมหลักสูตรเทคนิคการเขียนเพื่อการประชาสัมพันธยคุใหม 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  

2. อบรมหลักสูตรกาวสูการเปนวิทยากรมืออาชีพ สถาบันพัฒนาการสาธารณสุข
อาเซียน มหาวิทยาลัยมหิดล  

สังกัดหนวยงาน สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ  
คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 โทรศัพท 02-2829009-15 ตอ 6851 
 E-mail: apinyapat.k@rmutp.ac.th 
ตําแหนงปจจุบัน พนักงานมหาวิทยาลัย – สายวิชาการ 
ประวัติการทํางาน พ.ศ.2554-ปจจุบัน อาจารยประจําสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
 พ.ศ.2552-2553 เจาหนาท่ีประชาสัมพันธ สถาบันทดสอบทางการศึกษาแหงชาติ 

(องคการมหาชน) 
พ.ศ.2546-2550 นักประชาสัมพันธ สถาบันวิจัยประชากรและสังคม 
มหาวิทยาลัยมหิดล 

 

 พ.ศ.2549-2552 พนักงานประชาสัมพันธ วิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยมหิดล 

 พ.ศ.2548-2549 เจาหนาท่ีปฏิบัติการ 2 (ประชาสัมพันธ)  
สํานักงานกองทุนพัฒนาเมืองในภูมิภาค ธนาคารออมสิน 

 พ.ศ.2547-2548 Traffic และหัวหนาฝายกราฟฟค  
บริษัท แบรนดเด็กซ จํากดั  

 พ.ศ.2546-2547 ผูชวยบรรณาธิการ และเลขานุการประธานบริษัท 
 บริษัท วงศสวางการพิมพ จํากัด 

 พ.ศ.2545-2546 เจาหนาท่ีกองบรรณาธิการ และเลขานุการบรรณาธิการบริหาร บริษัท 
จีเซเวน พับลิเคชั่น จํากัด 

ผลงานทางวิชาการ - 
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ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 

ชื่อ-นามสกุล นายอรรถการ สัตยพาณิชย (Mr. Arttakarn Sattayapanich) 
ตําแหนงทางวิชาการ อาจารย 
การศึกษา นศ.ม. (การส่ือสารมวลชน) จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2542 
 นศ.บ. (การโฆษณา)  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2549 
 ศศ.บ. (บรรณารักษศาสตร)  มหาวิทยาลัยเชียงใหม 2533 
การฝกอบรม 1.  New Broadcasting Technologies-Dong Ah Institute of Media and Arts 

(DIMA), South Korea 
 2.  การฝกอบรมการจัดทําบทเรียนเพื่อรองรับระบบการเรียนการสอนแบบ              

“E-learning” 
 3.  การสัมมนาเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาผลงานทางวิชาการในการเสนอขอ

ตําแหนงทางวชิาการ 
สังกัดหนวยงาน สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ  

คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 โทรศัพท 02-2829009-15 ตอ 6830 
 E-mail: arttakarn.s@rmutp.ac.th 
ตําแหนงปจจุบัน ขาราชการ – สายวิชาการ 

รองคณบดีฝายวิชาการและวิจัย คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
ประวัติการทํางาน พ.ศ. 2550-ปจจุบัน บรรณาธิการ นิตยสาร BrandAge Essential บริษัท แบรนดเอจ 

จํากัด 
 พ.ศ. 2545-2551 กรรมการบริษัท - บริษัท คอนซูเมอรวอยซ จํากัด 
 พ.ศ. 2546-2550 Contribute Writer นิตยสารไทคูน บริษัท ไทคูน-แบรนดเอจ จํากัด 
 พ.ศ. 2548-2549 คณะอนกุรรมาธิการการทองเท่ียวกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

ในคณะกรรมาธิการการทองเท่ียว สภาผูแทนราษฎร 
 พ.ศ. 2547-2549 ผูชวยบรรณาธิการบริหาร นิตยสาร S+M  

บริษัท เอส.สแควร แมกกาซีน จํากัด 
 พ.ศ. 2549-2550 หัวหนาฝายวางแผนกลยทุธ บริษัท โชวแบรนดชิพ จาํกัด 
 พ.ศ. 2545-2548 หัวหนาแผนกประชาสัมพันธ สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

วิทยาเขตพณิชยการพระนคร 
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 พ.ศ. 2542-2543 ผูจัดการฝายประชาสัมพนัธและฝายศิลป บริษัท แกแล็คซ่ี 
เอ็ดดูเทนเมนท จํากัด 

 พ.ศ. 2541-2542 ผูชวยนกัวจิัย โครงการวจิัยเร่ือง “การสรางและพัฒนาตัวช้ีวดั
คุณภาพชีวิตและการพัฒนาสังคม (ระยะท่ี 2) (Research and Development Project 
on Indicators for Quality of Life and Society Phase 2)” หัวหนาโครงการวิจัย: 
ศ.ดร.อมรา พงศาพิชญ สถาบันวิจยัสังคม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 พ.ศ. 2540-2541 ผูชวยนกัวจิัย โครงการวจิัยเร่ือง “ทัศนคติของผูรับสารและ
ผลกระทบท่ีเกดิจากสัญญาณวิทยแุละโทรทัศนขามพรมแดนไทย-ลาว” หัวหนา
โครงการวิจัย: รศ.วิภา อุตมฉันท คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 พ.ศ. 2537-2540 ผูส่ือขาว หนังสือพิมพคูแขง บริษัท คูแขง จํากัด (มหาชน) 
 พ.ศ. 2535-2536 ผูชวยผูจัดการแผนกพัฒนาผลิตภัณฑ บริษัท แมเนเจอร อินฟอรเมช่ัน 

จํากัด 
 พ.ศ. 2534-2535 เจาหนาท่ีศูนยขอมูลหนังสือพิมพเนช่ัน บริษัท เนช่ัน พับลิชช่ิง 

จํากัด 
1. ผลงานทางวิชาการ งานวิจัยเ ร่ือง  “ทัศนคติของกลุมผู รับสารในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลตอโครงการเพ่ือสังคมของหนวยงานท่ีมีการใชภาพยนตรโฆษณา
เพื่อสรางภาพลักษณองคกร (The Attitude of Target Audience living in 
Bangkok Metropolitan Area Towards Corporate Social Responsibility 
Project through Corporate Advertising)” 

 2. งานวิจยัเร่ือง “รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวระดับชาติท่ีสนับสนุนยุทธศาสตร
การทองเท่ียวของประเทศในทรรศนะของผูบริหารธุรกิจส่ือสารการตลาด และ
ผูบริหารสมาคม/ชมรมธุรกิจการทองเท่ียว (The Paradigm of World Class 
Tourism Events that Support National Tourism Strategies as Perceived by 
the Administrators of Marketing Communication Business and the Tourism 
Business Association)” 
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ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 

ชื่อ-นามสกุล นางอัญชุลี  วงษบุญงาม (Ms. Anchulee  Wongboonngam) 
ตําแหนงทางวิชาการ อาจารย ระดับ 7 
การศึกษา นศ.ม. (ส่ือสารมวลชน) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2543 
 ศศ.บ. (นิเทศศาสตร) สถาบันราชภัฏนครราชสีมา 2541 
การฝกอบรม 1. “Certificate III Printing and Graphic Arts” - The Academic of Information 

Technology (AIT) 
 2. หลักสูตร “การเขียนเพื่องานประชาสัมพันธยุคใหม” สํานักงานสภาท่ีปรึกษา

ฯ รวมกับ มสธ. 
 3. หลักสูตร “การเมืองและสังคมไทยในบริบท” สํานักงานสภาท่ีปรึกษาฯ 

รวมกับ มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
 4. หลักสูตร “EQ เพื่อการบริหารอารมณ” สํานักงานสภาท่ีปรึกษาฯ รวมกับ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
 5. หลักสูตร “เทคนิคการนําเสนองาน” สํานักงานสภาท่ีปรึกษาฯ รวมกับ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
สังกัดหนวยงาน สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ  

คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 โทรศัพท 02-2829009-15 ตอ 6820 
 E-mail: anchulee.w@rmutp.ac.th 
ตําแหนงปจจุบัน ขาราชการ – สายวิชาการ 
ประวัติการทํางาน พ.ศ. 2548-ปจจุบันอาจารยระดับ 7 คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 พ.ศ. 2546-2548เจาหนาท่ีวิเคราะหนโยบายและแผน 5 สํานักประชาสัมพันธ 

สํานักงานสภาที่ปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 
 พ.ศ. 2544-2546 อาจารยอัตราจาง โปรแกรมวิชานิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏ 

วไลยอลงกรณ ในพระบรมราชูปถัมภ 
1. ผลงานทางวิชาการ หนังสือวิจยัธุรกิจ (ผูเขียนรวม) มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ ในพระ

บรมราชูปถัมภ บทความวิชาการ “ส่ือกับการพัฒนาประเทศ:บทบาทท่ีกาว
ไปขางหนาหรือหยุดนิ่ง” 

 2. หนังสือสภาท่ีปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ: องคกรสะทอนปญหาจาก
ประชาสูรัฐ 
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 3. งานวิจยั เร่ือง “สภาพการจัดการศึกษาและปญหาการบริหารของ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร” ป พ.ศ. 2551 

 4. งานวิจยั เร่ือง “การศึกษาภาพลักษณท่ีเปนจริงและท่ีพึงประสงคของบัณฑิต
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ตามความคิดเห็นของสถาน
ประกอบการ” 

 5. รายงานวจิัย เร่ือง “ยุทธศาสตรการมีสวนรวมของประชาชนและการ
ประชาสัมพันธกระบวนการยุติธรรม” กระทรวงยุติธรรม 

 6. งานวิจยั เร่ือง “การเปดรับขาวสารทางการเมือง ความรู และการมีสวนรวม
ทางการเมืองของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลในเขต
กรุงเทพมหานคร” 

 7. บทความวจิัย เร่ือง “ภาพลักษณท่ีเปนจริงและท่ีพึงประสงคของบัณฑิต          
มทร. พระนคร” 
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ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 

ชื่อ-นามสกุล นายธีรวัจน  อุดมสินเจริญกจิ (Mr.Theerawat  Udomsincharoenkij) 
ตําแหนงทางวิชาการ อาจารย   
การศึกษา นศ.ม. (ส่ือสารมวลชนสารสนเทศ) มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 2552 
 นศ.บ. (นิเทศศาสตร) มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 2544 

1. Certificate III Printing and Graphic Arts The Academic 
of Information Technology (AIT) 

การฝกอบรม 
ออสเตรเลีย 

 2. หลักสูตร “การส่ือสารเพ่ือประสิทธิภาพ”  บริษัท โทเทิล คอมมูนิเคช่ัน 
จํากัด (มหาชน) 

 3. หลักสูตร “อาจารยใหม”  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 4. หลักสูตร “อาจารยนิเทศกสหกิจ”  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 

รวมกับ มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 5. หลักสูตร “ผูประเมินตรวจสอบภายใน ระดับ 2”  มหาวทิยาลัยหวัเฉียว

เฉลิมพระเกยีรติ 
สังกัดหนวยงาน สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ  

คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 โทรศัพท 02-2829009-15 ตอ 6851 
 E-mail: teerawat.u@rmutp.ac.th    
ตําแหนงปจจุบัน พนักงานมหาวิทยาลัย – สายวิชาการ 

หัวหนาสาขาวชิาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
ประวัติการทํางาน พ.ศ. 2547-ปจจุบัน อาจารยประจํา หัวหนาสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณา

และประชาสัมพันธ หัวหนางานกีฬาและหัวหนางานศิลปวัฒนธรรม คณะ
เทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 พ.ศ. 2545-2547 ผูส่ือขาว สายการเมือง/ เลือกตั้ง บริษัท เนช่ัน จํากัด 
(มหาชน) 

 พ.ศ. 2544- 2545 เจาหนาท่ีสายการตลาด บริษัทไอ.พี. เทรดดิ้ง จํากดั 
ผลงานทางวิชาการ บทความเร่ือง “คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชนกับปรัชญาคําสอนของพอ

หลวง”  
ในจุลสารวัฒนธรรมมหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 วิทยากรภายใน บรรยายหวัขอ “หลักการออกแบบ” กองกิจการนกัศึกษา
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 

นางสรัณยา  มังคละคุปต (Ms. Saranya Mangkalakupt) ชื่อ-นามสกุล 
ตําแหนงทางวิชาการ อาจารย   
การศึกษา นศ.ม. (นิเทศศาสตรธุรกิจ) มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 2539 
 บธ.บ. (เลขานุการ) มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 2534 
การฝกอบรม - 
สังกัดหนวยงาน สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ  

คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 โทรศัพท 02-2829009-15 ตอ 6850 
 E-mail: saranya.m@rmutp.ac.th 
ตําแหนงปจจุบัน พนักงานมหาวิทยาลัย – สายวิชาการ 
ประวัติการทํางาน พ.ศ. 2547-ปจจุบัน อาจารยประจํา คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 พ.ศ. 2539 อาจารยประจําคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 
 พ.ศ. 2535 อาจารยประจําคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 
ผลงานทางวิชาการ - 
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ภาคผนวก ง 
 

คณะกรรมการจัดทําหลักสูตร 
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คณะกรรมการจัดทําหลักสูตร 

 
กรรมการท่ีปรึกษา 

1. อธิการบดี  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ประธานกรรมการ 
รองศาสตราจารยดวงสุดา  เตโชติรส 

2. รองอธิการบดีฝายวิชาการและวิเทศสัมพนัธ รองประธานกรรมการ 
ผูชวยศาสตราจารยสุภัทรา  โกไศยกานนท 

3. ผูอํานวยการสํานักสงเสริมวชิาการและงานทะเบียน กรรมการ 
นายมนตรี  รัตนวิจิตร 

4. คณบดีคณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน กรรมการ 
รองศาสตราจารยวิมลพรรณ  อาภาเวท 

 
กรรมการผูทรงคุณวุฒ ิ

1. ศาสตราจารย ดร. ปาริชาต สถาปตานนท ผูทรงคุณวุฒิฝายวิชาการ  
อาจารยประจําภาควิชาการประชาสัมพันธ 
คณะนเิทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2. ผูทรงคุณวุฒิฝายวิชาการ/ วิชาชีพ  นางณฤดี  คริสธานินทร 
กรรมการบริหาร บริษัท ยูเรกา คอนซัลต้ิง จํากัด/ 
ท่ีปรึกษาและวิทยากรใหกับองคกรท้ังภาครัฐและ
เอกชน / Adjunct Lecturer คณะนิเทศศาสตร 
หลักสูตรนานาชาติ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

3. นางสาวอิศรารัตน   ณ  ปอมเพ็ชร ผูทรงคุณวุฒิฝายวิชาการ/ วิชาชีพ 
 ผูเช่ียวชาญและอาจารยพเิศษดานการโฆษณา / 

เจาของธุรกิจสวนตัว (รานกาแฟ) / นักเขียน /  
นักแปล – ลาม 
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คณะกรรมการดําเนินงาน 

1. รองคณบดีฝายวิชาการและวิจัย ประธานกรรมการ 
 (นายอรรถการ  สัตยพาณิชย) 
2. นางปทมา  พยุงวงศ รองประธานกรรมการ 
3. นายธีรวัจน  อุดมสินเจริญกิจ กรรมการ 
4. นางอัญชุลี วงษบุญงาม กรรมการ 
5. นางสรัณยา  มังคละคุปต กรรมการ 
6. นายชาญ   เดชอัศวนง กรรมการ 
7. นายณัฐภณ   สุเมธอธิคม กรรมการ 
8. นายฐิติพงศ   ศิริรัตนอัสดร กรรมการ 
9. นางสาวอภิญญพัทร กุสิยารังสิทธ์ิ กรรมการ 
10. นางสาวสุพินดา  สุวรรณศรี  กรรมการ 
11. นายทิติพงษ สุทธิรัตน  กรรมการ 
12. นางสาวฉันทนา  ปาปดถา  กรรมการ 
13. นายปติพงศ   พิมพพิเศษ  กรรมการ 
14. นายกวิทธ์ิ   ศรีสัมฤทธ์ิ  กรรมการ 
15. นางจารุณ ี สุวรรณรัศมี ฮินะตะ กรรมการและเลขานุการ 

   
 
 
 


