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รายละเอียดของหลักสูตร 
หลักสูตรบรหิารธุรกิจบัณฑิต    สาขาวิชาการตลาด 

หลักสูตรปรบัปรุง  พ.ศ. 2555 
 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
วิทยาเขต/คณะ               คณะบริหารธุรกิจ 

หมวดท่ี 1  ขอมูลท่ัวไป 

1.  รหัสและชื่อหลักสูตร 
           ภาษาไทย     บริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวชิาการตลาด 

          ภาษาอังกฤษ        Bachelor of Business Administration Program in Marketing 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  

          ช่ือเต็ม (ไทย): บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
          ช่ือยอ  (ไทย):  บธ.บ. (การตลาด) 
          ช่ือเต็ม (อังกฤษ): Bachelor of Business Administration (Marketing) 
          ช่ือยอ   (อังกฤษ): B.B.A. (Marketing) 

3.   วิชาเอก  (ถามี) 
               - 
4.  จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 
       129    หนวยกติ              
5.  รูปแบบของหลักสูตร 
      5.1  รูปแบบ 
           หลักสูตรระดบัปริญญาตรี  4  ป 

5.2 ภาษาท่ีใช 
            การจัดการเรียนการสอนเปน ภาษาไทย   
 5.3  การรับเขาศึกษา 
 รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาตางชาติท่ีสามารถใชภาษาไทยไดเปนอยางด ี
 5.4  ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน 

ไมมี 
 5.5  การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา 

ใหปริญญาเพียงสาขาวิชาเดยีว  

มคอ.2 
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6.  สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
      หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2555 
             สภาวิชาการ เห็นชอบในการนําเสนอหลักสูตรตอสภาวิชาการ ในการประชุมคร้ังท่ี 5/2555 
                              วันท่ี 16 พฤษภาคม 2555 
                สภามหาวิทยาลัย อนุมัติหลักสูตร ในการประชุมคร้ังท่ี 5/2555  วันท่ี 30 พฤษภาคม  2555 
                                เปดสอน  ภาคการศึกษาท่ี  1   ปการศึกษา  2555 
7.   ความพรอมในการเผยแพรหลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 
 หลักสูตรมีความพรอมเผยแพรคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญา 
บริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวชิาการตลาด ในปการศึกษา  2557 
8.   อาชีพท่ีสามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา 
 (1) ผูจัดการ รองผูจัดการ ผูชวยผูจัดการ ฝายการตลาด/ฝายขาย 
 (2) ผูจัดการรานคาปลีก 
 (3) ผูจัดการ รองผูจัดการ ผูชวยผูจัดการ ฝายส่ือสารการตลาด/ประชาสัมพันธ 
 (4) ผูจัดการ ผูชวยผูจัดการ ฝายจัดซ้ือ 
 (5) นักการตลาด นักขาย นักส่ือสารการตลาด 
 (6) ผูบริหารงาน ฝายวิจัยการตลาด/ธุรกิจ 
9. ชื่อ เลขประจําตัวบัตรประชาชน ตาํแหนง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารยผูรับผดิชอบ 
  หลักสูตร  
 1. นางขวัญฤทัย  วงศกําแหงหาญ ตําแหนง  ผูชวยศาสตราจารย  บธ.ม.(การตลาด), 2546 
 เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 2. นายสุริยา  นิตยมี ตําแหนง  ผูชวยศาสตราจารย บธ.ม. (บริหารธุรกิจ), 2544
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 3. นางจารุณี  กมลขันติธร ตําแหนง  ผูชวยศาสตราจารย บธ.ม. (บริหารธุรกิจ), 2545
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 4.  นางชมพูนทุ  โภคณิตถานนท ตําแหนง  อาจารย    บธ.ม. (การตลาด), 2543 
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
 5.  นางผุสสดี  วัฒนเมธา    ตําแหนง  อาจารย  บธ.ม. (การตลาด), 2546 
  เลขประจําตัวประชาชน  x-xxxx-xxxxx-xx-x 
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10.  สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  
       คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  กรุงเทพมหานคร 

11.   สถานการณภายนอกหรือการพัฒนาที่จําเปนตองนาํมาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร  
       11.1  สถานการณหรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

 ในปจจุบันประเทศไทยมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจ และการพัฒนา  ตลอดจนมีการลงทุน
จากตางประเทศเพ่ิมข้ึนในอัตราท่ีสูงประเทศหน่ึงในภูมิภาคอาเซียนรัฐบาลไดสนับสนุนใหประเทศ
ไทยเปนประเทศทางการคา  การสงออก ภายใตกระแสทุนนิยมโลกาภิวัฒน  สามารถแขงขันกับ
นานาอารยประเทศ สงผลใหเกิดการกินดีอยูดีแกประชาชนเห็นไดจาก นโยบายแผนพัฒนา
เศรษฐกิจ การกระจายรายได และความเจริญสูชนบทในภูมิภาคตางๆ ของประเทศ  อยางพอเพียง 
ตอเนื่องและยั่งยืน 

11.2 สถานการณหรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
  การเตรียมบุคลากรทางดานการตลาด ท่ีพรอมแขงขันกับตางประเทศ  และสามารถ
ปฏิบัติงานในตางประเทศไดโดยเฉพาะอยางยิ่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต (ASEAN)   
โดยเนนการสรางความรูความเขาใจดานวัฒนธรรม ประเพณี  การพัฒนาทักษะทางภาษา
ความสามารถในการเจรจาตอรอง ความรอบรูเชิงวิชาการ การประยุกตทฤษฎีไปสูการปฏิบัติ  
การปรับตัวใหเขากับการเปลี่ยนแปลง รวมถึงคุณธรรมจริยธรรมในวิชาชีพการตลาดถือวาเปน 
ส่ิง ท่ี สําคัญในการเ พ่ิมศักยภาพในเชิงการแขงขันในระดับประเทศ  โดยอยูบนรากฐาน 
ของความเปนไทย 
12.  ผลกระทบจาก ขอ 11 ตอการพัฒนาหลักสูตรและความเก่ียวของกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
 12.1   การพัฒนาหลักสูตร 
  ผลกระทบจากสถานการณภายนอก ในการพัฒนาหลักสูตรจึงจําเปนตองพัฒนา
หลักสูตรใหสอดคลองกับสภาพเศรษฐกิจและสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไป  เพื่อผลิตบุคลากรท่ีมีความ
พรอม ในดานการตลาด  เนนการประยุกตภาคทฤษฏีไปสูภาคปฏิบัติ  พัฒนาศักยภาพของ 
นักการตลาด ใหรูจักการวิเคราะหปญหาทางธุรกิจตางๆ  สามารถปรับตัวตอสถานการณ 
ท่ีเปล่ียนแปลง ใหสอดคลองกับสังคม  พลวัตทางเศรษฐกิจ ระดับเทคโนโลยีท่ีเปล่ียนแปลงไป  
อันสอดรับกับนโยบายและวิสัยทัศนของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 12.2   ความเกี่ยวของกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
  ดวยพันธกิจของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร คือ (1)จัดการศึกษา
ระดับอุดมศึกษา  มุงเนนวิชาชีพบนพื้นฐานดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีท่ีมีคุณภาพและ 
มีความสามารถพรอมเขา สูอาชีพ  (2)  สรางงานวิจัย ส่ิงประดิษฐ  นวัตกรรมบนพ้ืนฐาน 
ของวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสูการผลิตและการบริการท่ีสามารถถายทอดและสรางมูลคาเพิ่ม
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ใหแกประเทศ (3) ใหบริการงานวิชาการและการศึกษาที่มีแนวคิดเชิงสรางสรรค  เพื่อการมีอาชีพ
อิสระและพัฒนาอาชีพสูการแขงขัน (4) ทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรม และรักษาส่ิงแวดลอม  การจัดทํา
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555) จึงเนนการผลิต
บุคลากรท่ีสามารถปฏิบัติงานไดทันที เปนบัณฑิตพรอมใชหรือท่ีเรียกวาบัณฑิตนักปฏิบัติ 
 (Hands-on)  มีประสิทธิภาพในเชิงปฏิบัติ มีจิตสํานึกดานคุณธรรมจริยธรรม รับผิดชอบตอสังคม
ส่ิงแวดลอม มีความเช่ียวชาญวิชาชีพ (Professional Oriented) และใชเทคโนโลยีเปนฐาน 
(Technology-Based Learning) เพื่อการพัฒนางานใหเปนท่ีพึงพอใจของผูรับบริการ ผูใชบัณฑิต 
สามารถปรับตัวใหดํารงอยูไดภายใตสถานการณท่ีเปล่ียนแปลงไป 
13.  ความสัมพันธกับหลักสูตรอ่ืนท่ีเปดสอนในคณะ/สาขาวิชาอ่ืนในมหาวิทยาลัย 
 13.1  กลุมวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนโดยคณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืน 
 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปใชรวมกับทุกหลักสูตรของมหาวิทยาลัย  กลุมวิชาแกนธุรกิจใช
เรียนรวมกันทุกหลักสูตร ทุกสาขาวิชาของคณะบริหารธุรกิจ 
 13.2  กลุมวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนใหสาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืนตองมาเรียน  
        กลุมวิชาแกนธุรกิจ ไดแก วิชา 03-211-101 หลักการตลาด (Principles of Marketing) 
 ทุกสาขาวิชาในคณะบริหารธุรกิจตองเรียน  
 13.3  การบริหารจัดการ 
     อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรประสานงานกับอาจารยผูแทนจากคณะอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวของ 
ดานเน้ือหาสาระ การเทียบโอนรายวิชา  การจัดตารางเรียนและสอบ  รวมทั้งความสอดคลองกับ
มาตรฐานผลการเรียนรูตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรีบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชา
การตลาด 

หมวดท่ี  2  ขอมูลเฉพาะของหลักสูตร 

1.  ปรัชญา  ความสําคัญ และวัตถุประสงคของหลักสูตร 
      1.1   ปรัชญา 
  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด เปนหลักสูตรท่ีมุงเนนเพื่อผลิตบัณฑิต
ใหมีความรูความสามารถในเชิงทฤษฎีและปฏิบัติดานการตลาดใหสอดคลองกับความตองการ 
ของตลาดแรงงาน ตลอดจนสามารถนําเทคโนโลยีทางดานการบริหารจัดการระบบ สารสนเทศ 
ไปประยุกตกับวิชาชีพการตลาด  สามารถปรับตัวเขากับการเปล่ียนแปลงตามความกาวหนา 
ทางวิชาชีพอยางมีคุณธรรมจริยธรรมและสํานึกรูรับผิดชอบตอสังคม 
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1.2    วัตถุประสงค 

 1.2.1  เพื่อใหผูสําเร็จการศึกษา  มีความรูความสามารถเชิงวิชาการในงานบริหารธุรกิจ
ท่ัวไป   เกี่ ยวกับการติดตอประสานงาน   การตัดสินใจ   การวางแผน   การควบคุมและ 
การใหคําแนะนําแกบุคลากรผูปฏิบัติงาน  การรวบรวมขอมูล  การวิเคราะห  การติดตามและ
ประเมินผลงานเพ่ือเสนอผูบริหารระดับสูง 
  1.2.2  เพื่อใหผู สําเร็จการศึกษาสามารถเปนผูประกอบการธุรกิจ   และสามารถ
ปฏิบัติงานในหนาท่ีผูบริหารดานการตลาด   การจัดซ้ือและการพัสดุ   การพยากรณธุรกิจ   
การบุคลากร  และสามารถปฏิบัติงานตามสาขาวิชาท่ีไดศึกษาโดยตรง 
  1.2.3  เพื่อฝกอบรมใหมีความคิดริเร่ิม  กิจนิสัยในการคนควาปรับปรุงตนเองใหกาวหนา 
อยูเสมอ  สามารถแกปญหาและตัดสินใจดวยหลักการและเหตุผล  อํานวยการและปฏิบัติการดวย
หลักวิชาท่ีมีการวางแผน การปฏิบัติงาน  การแนะนํางานและการควบคุมงานอยางมีประสิทธิภาพ  
อันจะกอใหเกิดผลสัมฤทธ์ิตามเปาหมายอยางประหยัด  รวดเร็ว  ตรงตอเวลาและมีคุณภาพ  
ซ่ึงสามารถวัดผลงานนั้นไดท้ังเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ 
 1.2.4  เพื่อปลูกฝงคุณธรรม  จริยธรรม  ความมีระเบียบวินัย  ความซ่ือสัตยสุจริต   
ความขยันหม่ันเพียร  ความสํานึกในจรรยาบรรณทางวิชาชีพการตลาด  ความรับผิดชอบตอหนาท่ี 
และสังคม  ตลอดจนธํารงไวซ่ึงขนบธรรมเนียมประเพณี  ศิลปวัฒนธรรมอันดีงามของไทย 
 
2.  แผนพฒันาปรับปรุง 

แผนพฒันา/เปล่ียนแปลง กลยุทธ หลักฐาน/ตัวบงชี ้

 ปรับปรุงหลักสูตรใหมี
มาตรฐานตามท่ี สกอ.
กําหนด 

 

 พัฒนาหลักสูตรตามกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิท่ีกําหนด 

 ติดตามประเมินผล
หลักสูตรอยางสมํ่าเสมอ 

 เอกสารปรับปรุงหลักสูตร 
 รายงานผลการประเมิน

หลักสูตร 

 ปรับปรุงหลักสูตรให
สอดคลองกับความ
ตองการของอุตสาหกรรม
และการเปล่ียนแปลงของ
เทคโนโลยี 

 

 ติดตามการเปล่ียนแปลง
ความตองการของ
ผูประกอบการ 

 รายงานผลการประเมิน
ความพึงพอใจในการใช
บัณฑิตของสถาน
ประกอบการ 

 ความพึงพอใจในทักษะ  
ความรูความสามารถใน
การทํางานของบัณฑิต 
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 พัฒนาบุคลากรดานการ
เรียนการสอนและบริการ
วิชาการใหสามารถนํา
ความรูเชิงทฤษฎีไป
ประยุกตในการ
ปฏิบัติงานจริง 

 สนับสนุนบุคลากรดาน
การเรียนการสอนให
ทํางานบริการวิชาการแก
องคกรภายนอก 

 ปริมาณงานบริการ
วิชาการตออาจารยใน
หลักสูตร 

 การศึกษาตอ 
 การฝกอบรม – ดูงาน 

หมวดท่ี 3  ระบบการจัดการศึกษา การดําเนินการและโครงสรางของหลักสูตร 

1.  ระบบการจัดการศึกษา 
      1.1  ระบบ 
            การจัดการศึกษาเปนแบบทวิภาค  ขอกําหนดตาง ๆ ใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. 2550  และฉบับท่ี 2  
พ.ศ.2552 (ภาคผนวก ก) 
     1.2   การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน 

 มีการจัดการศึกษาภาคฤดูรอน มีเวลาศึกษา 8 สัปดาห ท้ังนี้โดยข้ึนอยูกับการพิจารณาของ
คณะกรรมการประจําหลักสูตร 

 1.3   การเทียบเคียงหนวยกิตในระบบทวิภาค 
            ไมมี 
2.   การดําเนินการหลักสูตร 
 2.1  วัน-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน 
           ภาคการศึกษาที่  1          เดือนมิถุนายน  -  กันยายน 
          ภาคการศึกษาที่  2          เดือนพฤศจกิายน  -  กุมภาพนัธ 
           ภาคการศึกษาฤดูรอน   เดือนมีนาคม  -  พฤษภาคม 
 2.2   คุณสมบตัิผูเขาศึกษา 
 (1)  สํ า เ ร็จการ ศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม . 6 )หร ือ สํา เ ร ็จ ก า รศ ึกษ า  
   ประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) ดานบริหารธุรกิจทุกสาขา หรือเทียบเทา  
           (2)  สําเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) วิชาเอกบริหารธุรกิจ  
   ทุกสาขาวิชา  ศึกษาโดยการเทียบโอนผลการเรียน   
  การคัดเลือกผูเขาศึกษา 

(1) เขาศึกษาโดยระบบคัดเลือกของสํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) หรือ 
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  (2) เขาศึกษาโดยวิธีการสอบคัดเลือก ใหเปนไปตามหลักเกณฑ/ระเบียบการคัดเลือก 
    บุคคลเพ่ือศึกษาตอระดับปริญญาตรี  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 2.3   ปญหาของนักศึกษาแรกเขา 
  2.3.1  ปญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษามาเปนระดับอุดมศึกษา 
  2.3.2   นักศึกษามีพื้นฐานความรู ความสามารถในการใชภาษาอังกฤษ และคณิตศาสตรอยู  
    ในเกณฑ พอใช  ซ่ึงตองไดรับการพัฒนาใหมีคุณภาพอยูในเกณฑดี 
 2.4   กลยุทธในการดําเนินการเพื่อแกไขปญหา/ขอจํากัดของนักศึกษาในขอ 2.3 
 2.4.1  มีอาจารยท่ีปรึกษา อาจารยผูสอนดูแลเอาใจใส ใหคําแนะนําตาง ๆ และใหคําปรึกษา 
  อยางสมํ่าเสมอ 
 2.4.2 มหาวิทยาลัยฯจัดโครงการปรับพื้นฐานความรูของนักศึกษาแรกเขาในรายวิชา   
   ท่ีเกี่ยวของกับภาษาอังกฤษ และคณิตศาสตร 
            2.4.3 อาจารยผูสอนพัฒนาการสอนโดยใชเอกสารประกอบการเรียนการสอนเปน

ภาษาอังกฤษ หรือมอบหมายงานใหนักศึกษาคนควาเอกสารที่เปนภาคภาษาอังกฤษ 
 2.5   แผนการรับนกัศึกษาและผูสําเร็จการศึกษาในระยะ  5  ป 
  (1) ระดับปริญญาตรี 4 ป จํานวนนักศึกษาที่จะรับเขาศึกษาในแตละปการศึกษา 

จํานวนนักศึกษา 
จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 2559 

ช้ันปท่ี  1 105 105 105 105 105 
ช้ันปท่ี  2 -  105 105 105 105 
ช้ันปท่ี  3 -  -  105 105 105 
ช้ันปท่ี  4 -   - -  105 105 
รวม 105 210 315 420 420 

คาดวาจะจบการศึกษา -  -  -  105 105 
(2) ระดับปริญญาตรี 4 ป ศึกษาโดยการเทียบโอนผลการเรียน 

จํานวนนักศึกษา 
จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 2559 
ช้ันปท่ี  3 105 105 105 105 105 
ช้ันปท่ี  4 - 105 105 105 105 
รวม 105 210 210 210 210 

คาดวาจะจบการศึกษา - 105 105 105 105 
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2.6   งบประมาณตามแผน 
  2.6.1  งบประมาณรายรับ (หนวย : บาท) 

รายละเอียดรายรับ 
ปงบประมาณ 

2555 2556 2557 2558 2559 

คาบํารุงการศึกษา 4,680,000 4,960,800 5,258,448 5,573,954 5,908,391 
คาลงทะเบียน 50,000 50,000 50,000 50,000 50,000 
เงินงบประมาณแผนดิน 700,000 750,000 800,000 850,000 900,000 
รวมรายรับ 5,430,000 5,760,800 6,108,448 6,473,954 6,858,391 

   2.6.2  งบประมาณรายจาย (หนวย : บาท) 

หมวดเงิน 
ปงบประมาณ 

2555 2556 2557 2558 2559 

ก.  งบดําเนนิการ      

1.  คาใชจายบุคลากร 5,095,649 5,350,432 24,928 26,174 27,483 

2.  คาใชจาย   
     ดําเนินงาน 
     (ไมรวม 3 ) 

3,811,184 4,001,744 18,644 19,577 20,555 

3.  ทุนการศึกษา 0 0 0 0 0 

4.  รายจายระดับ 
     มหาวิทยาลัย 

162,008 170,108 793 832 874 

รวม (ก) 9,068,841 9,522,284 44,365 46,583 48,912 

ข.  งบลงทุน 478,038 501,939 2,339 2,455 2,578 

   คาครุภัณฑ 1,707,277 1,792,641 8,352 8,770 9,208 

รวม (ข) 2,185,315 2,294,580 10,691 11,225 11,786 

  รวม (ก) + (ข) 11,254,156 11,816,864 55,056 57,808 60,698 

  จํานวนนักศึกษา 210 420 525 630 630 
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 2.7  ระบบการศึกษา 
             ระบบการศึกษาเปนแบบช้ันเรียน และเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 
ราชมงคลพระนคร วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ. 2552 
(ภาคผนวก ก) 

 2.8   การเทียบโอนหนวยกิตรายวิชาและการลงทะเบียนเรียนขามสถาบันอุดมศึกษา 
   เปนไปตามประกาศ สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาและระเบียบของมหาวิทยาลัย 
3.  หลักสูตรและอาจารยผูสอน 
 3.1   หลักสูตร 
 3.1.1  จํานวนหนวยกิต รวมตลอดหลักสูตร  129  หนวยกิต 
            3.1.2  โครงสรางหลักสูตร 
               โครงสรางหลักสูตร แบงเปนหมวดวิชาท่ีสอดคลองกับท่ีกําหนดไวในมาตรฐาน
หลักสูตรของกระทรวงศึกษาธิการ  ดังนี้ 

ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 32     หนวยกิต 
 ก.1  กลุมวิชาภาษาไทย   3 หนวยกิต 
 ก.2  กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 12 หนวยกิต 
 ก.3  กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร  9 หนวยกิต 
 ก.4   กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร  6 หนวยกิต 
 ก.5   กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ  2 หนวยกิต 

ข.  หมวดวิชาเฉพาะ     91 หนวยกิต 
 ข.1  กลุมวิชาแกน  37 หนวยกิต 
 ข.2  กลุมวิชาชีพบังคับ 36 หนวยกิต 
 ข.3  กลุมวิชาชีพเลือก  18 หนวยกิต 

ค.  หมวดวิชาเลือกเสรี   6 หนวยกิต  
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  3.1.3   รายวิชา 
-    รหัสวิชา 
        รหัสวิชาประกอบดวยตัวเลข 8 หลัก   XX-XXX-XXX   มีความหมายดังนี้ 
      หลักท่ี 1 และ 2   เปนรหัสคณะ (03 = คณะบริหารธุรกิจ)  
      หลักท่ี 3 เปนรหัสสาขาวิชา  (0 = ไมระบุสาขาวิชา    2 =   สาขาวิชาการตลาด)    
   หลักท่ี 4 เปนรหัสหมวดวิชา   (0  =  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป    1 =  หมวดวิชาเฉพาะ) 
 หลักท่ี 5  เปนรหัสกลุมวิชา 

-  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปท่ีเปนศิลปศาสตร    (1 =  ภาษาไทย   2 = ภาษาตางประเทศ   
 3 =  สังคมศาสตร    4 =  มนุษยศาสตร 5 = พลศึกษา  6 =  นันทนาการ)     

                         -  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไปที่เปนวิทยาศาสตร   (1 =  คณิตศาสตร   2 =   วิทยาศาสตร )     
                         -  หมวดวิชาเฉพาะ   (1 =  วิชาแกน   2 = วชิาชีพบังคับ   3-9 =  วิชาชีพเลือก)         
       หลักท่ี 6  เปนปท่ีควรศึกษา       
      หลักท่ี 7  และ 8  เปนลําดับรายวิชา 

-  รายวิชา 

 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป            32    หนวยกติ    ประกอบดวย 
 กลุมวิชาภาษาไทย   3  หนวยกิต   ใหเลือกศึกษาจากรายวิชาตอไปนีห้รือรายวิชาท่ี

มหาวิทยาลัยกาํหนด 
01-001-103  ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร (Thai for  Communication) 3(3-0-6) 

01-001-104 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารธุรกิจ  
(Thai for Business Communication) 

3(3-0-6) 

01-001-107 ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ (Thai for Presentation) 3(3-0-6) 

01-001-109 วรรณคดีไทย (Thai Literature) 3(3-0-6) 

01-001-110 การเขียนเชิงวชิาชีพ (Thai Writing for Profession) 3(3-0-6) 

 กลุมวิชาภาษาตางประเทศ       12   หนวยกติ   ประกอบดวย 
01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1  (English 1)      3(3-0-6) 

01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2  (English 2)      3(3-0-6) 

     และใหเลือกศึกษาอีก   6  หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด 

01-002-205 ภาษาอังกฤษเทคนิค (Technical English) 3(3-0-6) 

01-002-206 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ (English for Career) 3(3-0-6) 

01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1(English  Reading 1) 3(3-0-6) 
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01-002-216 การฟงภาษาอังกฤษ (English Listening) 3(3-0-6) 

01-002-217 ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม (Industrial English) 3(3-0-6) 

01-002-218 การสนทนาภาษาอังกฤษ (English Conversation) 3(3-0-6) 

01-002-219 ภาษาอังกฤษเพ่ือการส่ือสารในชีวิตประจําวัน 
(English for Communication in Daily Life) 

3(3-0-6) 

01-002-220 ภาษาจนีเบ้ืองตน (Fundamental of Chinese)  3(3-0-6) 

01-002-221 ภาษาจนีเพื่อการส่ือสาร 1 (Chinese for Communication 1) 3(3-0-6) 

01-002-222 การแปลภาษาจีนเปนไทย 1 (Chinese to Thai Translation 1) 3(3-0-6) 

01-002-223 การแปลภาษาจีนเปนไทย 2 (Chinese to Thai Translation 2) 3(3-0-6) 

 
 กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร     9  หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชาตอไปนี้

หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกาํหนด  
01-003-101 มนุษยกับสังคม (Man  and  Society) 3(3-0-6) 

01-003-102 มนุษยสัมพนัธ (Human Relations) 3(3-0-6) 

01-003-103 ระเบียบวิธีวิจยั (Research Methodology) 3(3-0-6) 

01-003-104 การพัฒนาคุณภาพชีวติและสังคม (Life and Social Skills) 3(3-0-6) 

01-003-105 สังคมกับเศรษฐกิจ (  Society and Economy) 3(3-0-6) 

01-003-106 สังคมกับการปกครอง (Society and Government) 3(3-0-6) 

01-003-107 สังคมกับส่ิงแวดลอม (Society and Environment) 3(3-0-6) 

01-003-108 ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีง (Sufficiency Economy Philosophy) 3(3-0-6) 

01-003-109 กฏหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ (Law and Professional Ethics) 3(3-0-6) 

01-003-112 อาเซียนศึกษา (ASEAN Studies) 3(3-0-6) 

01-003-113 สันติศึกษา (Peace Studies) 3(3-0-6) 

01-004-101 สารสนเทศและการศึกษาคนควา (Information and Study Skills) 3(3-0-6) 

01-004-103 จิตวิทยาท่ัวไป  (General   Psychology) 3(3-0-6) 

01-004-106 ไทยศึกษา (Thai Studies) 3(3-0-6) 

01-004-108 การพัฒนาบุคลิกภาพ (Personality Development ) 3(3-0-6) 

01-004-109 พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน  
(Human Behavior and Self Development) 

3(3-0-6) 
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 กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร    6   หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชาตอไปนี้
หรือรายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกาํหนด 

02-001-101 คณิตศาสตรพื้นฐาน (Fundamental Mathematics) 3(3-0-6) 

02-001-103 สถิติเบ้ืองตน (Introduction to Statistics) 3(3-0-6) 

02-001-104 คณิตศาสตรในชีวิตประจําวนั (Mathematics in Daily Life) 3(3-0-6) 

02-002-101 วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวนั (Science in Daily Life) 3(3-0-6) 

02-002-104 ส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร  
(Environment and Resource Management) 

3(3-0-6) 

 
 กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ    2   หนวยกิต ใหเลือกศึกษารายวิชาตอไปนี้หรือ 

 รายวิชาท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด  
01-005-101 พลศึกษา   (Physical  Education) 1(0-2-1) 
01-005-116 ลีลาศ (Social  Dance) 1(0-2-1) 
01-005-124 กีฬาประเภททีม (Team  Sports) 1(0-2-1) 
01-005-125 กีฬาประเภทบุคคล  (Individual  Sports) 1(0-2-1) 
01-006-101 นันทนาการ (Recreation) 1(0-2-1) 
01-006-105 นันทนาการเพือ่การฝกอบรม (Recreation for Training Courses) 1(0-2-1) 

 
 หมวดวิชาเฉพาะ         91   หนวยกิต   ประกอบดวย 
 กลุมวิชาแกน      37   หนวยกติ   ประกอบดวย 

03-111-101 หลักการบัญชี (Principles of Accounting) 3(2-2-5) 

03-114-101 การบัญชีเพื่อการจัดการ (Management  Accounting) 3(3-0-6) 

03-211-101 หลักการตลาด (Principles of Marketing) 3(3-0-6) 

03-311-101 การภาษีอากร (Taxation) 3(3-0-6) 

03-311-102 กฎหมายธุรกจิ (Business Law) 3(3-0-6) 

03-311-103 หลักการจัดการ (Principles of Management) 3(3-0-6) 

03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
(Quantitative Analysis for Business) 

3(3-0-6) 

03-411-101 การเงินธุรกิจ (Business Finance) 3(3-0-6) 

03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค (Microeconomics) 3(3-0-6) 
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03-411-103 เศรษฐศาสตรมหภาค (Macroeconomics) 3(3-0-6) 

03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 
(Information Systems and Computer Usage in Business) 

3(2-2-5) 

03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกิจ 1 
(English for Business Correspondence 1) 

3(3-0-6) 

 03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา  
(Preparation for Co-operative Education) 

1(0-2-1) 

 
 กลุมวิชาชีพบังคับ     36  หนวยกิต  ประกอบดวย  

03-212-201 การจัดการธุรกิจสําหรับนักการตลาด  
(Business Management for Marketer) 

3(3-0-6) 

03-212-202 การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค  
(Consumer Analysis and Consumer Insight) 

3(2-2-5) 

03-212-203 การจัดการผลิตภัณฑและราคา (Product and Price Management) 3(3-0-6) 

03-212-204 การจัดการการคาปลีก (Retailing Management) 3(2-2-5) 

03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนาย 
(Logistics and Distribution Management) 

3(3-0-6) 

03-212-302 หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ  
(Principles of Integrated Marketing Communication) 

3(3-0-6) 

03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด (Marketing Information Systems) 3(2-2-5) 

03-212-304 การขายและการบริหารงานขาย (Selling and Sales Management) 3(2-2-5) 

03-212-401 การตลาดระหวางประเทศ (International Marketing) 3(3-0-6) 

03-212-402 การวิจยัการตลาด (Marketing Research) 3(2-2-5) 

03-212-403 กลยุทธและการวางแผนการตลาด 
(Marketing Strategies and Planning) 

3(3-0-6) 

03-212-404 การจัดการการตลาด (Marketing Management) 3(3-0-6) 
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 กลุมวิชาชีพเลือก    18  หนวยกิต    กําหนดใหศึกษาดังนี ้
03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด 

(Co-operative Education in Marketing) 
6(0-40-0) 

                   ในกรณีไมสามารถลงทะเบียนวิชาสหกิจศึกษาทางการตลาด   ซ่ึงเปนไปตามขอบังคับ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  วาดวยการจัดสหกิจศึกษาและการฝกงานวิชาชีพ  
พ.ศ. 2553 หรือมติของคณะกรรมการประจําหลักสูตร ใหเลือกลงทะเบียนวิชาการฝกงานทาง
การตลาด 
03-213-309 การฝกงานทางการตลาด  (Practice in Marketing) 3(0-40-0) 

และเลือกศึกษาใหครบ  18  หนวยกิต  จากรายวิชาตอไปนี้ 
           แขนงวิชาการบริหารการตลาด 

03-213-301 การบรรจุภัณฑ(Packaging) 3(3-0-6) 

03-213-302 การจัดการการจัดซ้ือ(Purchasing Management) 3(3-0-6) 

03-213-303 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) 3(2-2-5) 

03-213-304 การตลาดธุรกิจกับธุรกิจ (Business to Business Marketing) 3(3-0-6) 

03-213-305 การตลาดสินคาเกษตรกรรม (Agricultural Product Marketing) 3(3-0-6) 

03-213-306 การตลาดเพื่อสังคมและส่ิงแวดลอม 
(Social and Environmental Marketing) 

3(3-0-6) 

03-213-307 การศึกษาความเปนไปไดเพือ่โครงการการตลาด 
(Feasibility Study in Marketing Project) 

3(2-2-5) 

03-213-310 สัมมนาปญหาการตลาด(Seminar in Marketing Problems) 3(2-2-5) 

03-213-311 การสรางตราและการจัดการตราสินคา 
(Brand Building and Brand Management) 

3(2-2-5) 

03-213-312 การจัดการลูกคาสัมพันธ(Customer Relationship Management) 3(3-0-6) 

03-213-313 การตลาดภูมิภาคอาเซียน(ASEAN Community Marketing) 3(3-0-6) 

 
 แขนงวิชาการส่ือสารการตลาด 

03-214-301 การโฆษณาและการประชาสัมพันธทางการตลาด 
(Advertising and Public Relations in Marketing) 

3(3-0-6) 

03-214-302 การคิดทางการตลาดเชิงสรางสรรค 
(Critical Creative Thinking in Marketing) 

3(2-2-5) 
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03-214-303 การจัดการการสงเสริมการตลาด (Promotion Management) 3(3-0-6) 

03-214-304 การตลาดกิจกรรม (Event Marketing) 3(2-2-5) 

03-214-305 การสรางความโดดเดนและการส่ือสารตราสินคา 
(Brand Identity and Brand Communication) 

3(2-2-5) 

03-214-306 เทคนิคการนําเสนอทางการตลาด  
(Presentation Techniques in Marketing) 

3(2-2-5) 

03-214-307 การรณรงคการตลาดส่ือสังคมออนไลน 
(Social Media Marketing Campaign) 

3(2-2-5) 

03-214-308 การส่ือสารองคกร (Corporate Communication) 3(3-0-6) 

03-214-309 การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจทางการตลาด 
 (Persuasive Communication in Marketing) 

3(3-0-6) 

03-214-310 กลยุทธการเลือกส่ือแบบบูรณาการ 
(Integrated Media Using Strategies) 

3(3-0-6) 

03-214-311 สัมมนาปญหาการส่ือสารการตลาด 
(Seminar in Marketing Communication Problems) 

3(2-2-5) 

03-214-312 เทคนิคการผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด 
(Production Techniques for Marketing Communication Media) 

3(2-2-5) 

03-214-313 การตลาดดิจิตอล (Digital Marketing) 3(2-2-5) 

 
แขนงวิชาการบริหารธุรกิจคาปลีก 

03-215-301 การบริหารสินคาในธุรกิจคาปลีก (Retail Merchandising) 3(3-0-6) 

03-215-302 การบริหารทรัพยากรมนษุยในธุรกิจคาปลีก 
(Human Resource Management in Retailing) 

3(3-0-6) 

03-215-303 การตลาดบริการ (Service Marketing) 3(3-0-6) 

03-215-304 กฎหมายและจริยธรรมทางการตลาด 
(Law and Ethical Issues in Marketing) 

3(3-0-6) 
 

03-215-305 การสงเสริมการตลาดในรูปธุรกิจคาปลีก (Retail Promotion) 3(3-0-6) 

03-215-306 ธุรกิจคาปลีกท่ีไมมีรานคา (Non-store Retailing) 3(3-0-6) 

03-215-307 การบริหารสินคาแฟช่ัน (Fashion Merchandising) 3(3-0-6) 

03-215-308 สัมมนาปญหาการตลาดคาปลีก (Seminar in Retail Marketing problems) 3(2-2-5) 
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 หมวดวิชาเลือกเสรี     6   หนวยกิต    
                    ใหเลือกศึกษาจากรายวชิาท่ีเปดสอนในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
ระดับปริญญาตรี 
  3.1.4   แสดงแผนการศึกษา 
   แผนการเรียนปกติ 

ปท่ี  1 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-001-xxx วิชากลุมภาษาไทย 3 3 0 6 

01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1 3 3 0 6 

01-xxx-xxx 
วิชากลุมสังคมศาสตรและ
มนุษยศาสตร 

3 3 0 6 

02-xxx-xxx วิชากลุมคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมพลศกึษาและนันทนาการ 1 0 2 1 

03-211-101 หลักการตลาด 3 3 0 6 

03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค 3 3 0 6 

รวม 19 18 2 37 
ช่ัวโมง / สัปดาห  =   20 

 

ปท่ี  1 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมสังคมศาสตรและ
มนุษยศาสตร 

3 3 0 6 

02-xxx-xxx วิชากลุมคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมพลศกึษาและนันทนาการ 1 0 2 1 

03-311-101 การภาษีอากร 3 3 0 6 

03-311-103 หลักการจัดการ 3 3 0 6 

03-411-103 เศรษฐศาสตรมหภาค 3 3 0 6 

รวม 19 18 2 37 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  20 
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ปท่ี  2 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-xxx วิชากลุมภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 

01-xxx-xxx วิชากลุมสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร 3 3 0 6 

03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ 3 3 0 6 

03-111-101 หลักการบัญชี 3 2 2 5 

03-212-201 การจัดการธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3 3 0 6 

03-212-202 การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค 3 2 2 5 

รวม 18 16 4 34 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  20 
 

ปท่ี  2 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

01-002-xxx วิชากลุมภาษาตางประเทศ 3 3 0 6 

03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรม
คอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 

3 2 2 5 

03-114-102 การบัญชีเพื่อการจัดการ 3 3 0 6 

03-212-203 การจัดการผลิตภัณฑและราคา 3 3 0 6 

03-212-204 การจัดการการคาปลีก 3 2 2 5 

03-311-102 กฎหมายธุรกจิ   3 3 0 6 

รวม 18 16 4 34 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  20 
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ปท่ี  3 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจาํหนาย 3 3 0 6 

03-212-302 หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 3 3 0 6 
03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด 3 2 2 5 

03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกจิ 1 3 3 0 6 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 1 3 x x x 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 2 3 x x x 

รวม 18 x x x 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  xx 
 

ปท่ี  3 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-411-101 การเงินธุรกิจ 3 3 0 6 

03-212-304 การขายและการบริหารงานขาย 3 2 2 5 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 3   3 x x x 

03-21x-xxx วิชาชีพเลือก 4 3 x x x 

xx-xxx-xxx วิชาเลือกเสรี 1 3 x x x 

xx-xxx-xxx วิชาเลือกเสรี 2 3 x x x 

03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา       1 0 2 1 

รวม 19 x x x 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  xx 
 

ปท่ี  4 /ภาคการศึกษาท่ี 1 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด 6 0 40 0 

รวม 6 0 40 0 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  40 
 
 



19 

 

ปท่ี  4 /ภาคการศึกษาท่ี 2 หนวยกิต ทฤษฎี ปฏิบัติ 
ศึกษาดวย
ตนเอง 

03-212-401 การตลาดระหวางประเทศ 3 3 0 6 

03-212-402 การวิจยัการตลาด 3 2 2 5 

03-212-403 กลยุทธการตลาดและการวางแผน
การตลาด 

3 3 0 6 

03-212-404 การจัดการการตลาด 3 3 0 6 

รวม 12 11 2 23 

ช่ัวโมง / สัปดาห  =  13 
 
คําอธิบายรายวิชา 
1.   หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
 1.1     กลุมวิชาภาษาไทย 
01-001-103 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร 3(3-0-6) 

Thai for Communication 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานในการใชภาษาไทย ภาษากับการส่ือสาร ทักษะการฟง การพูด  

การอาน และการเขียนประเภทตาง ๆ  
Basic Thai language usage; language and communication; language skills, 

listening, speaking, reading and writing 
 
01-001-104 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารธุรกิจ 3(3-0-6) 

Thai for Business Communication 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับการส่ือสารทางธุรกิจ แนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสารทางธุรกิจ 

หลักการเขียนจดหมายทางธุรกิจ จดหมายธุรกิจประเภทตางๆ รายงานธุรกิจ และโครงการทางธุรกิจ 
General knowledge and concepts of business communication; principles of 

business letter writing; types of business letters; business-related reports and projects 
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01-001-107 ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ 3(3-0-6) 
Thai for Presentation 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับภาษาไทย ความรูท่ัวไปในการนําเสนอ องคประกอบ 

การนําเสนอ ประเภทการนําเสนอ หลักและวิธีการนําเสนอ การเตรียมการนําเสนอ และการเลือก 
ส่ือโสตทัศนูปกรณ 

Basic Thai language; general knowledge of Thai for presentation; factors of 
presentation; types of presentation; principles of presentation; presentation and audio-visual aids 
selection 
 
01-001-109 วรรณคดีไทย 3(3-0-6) 

Thai Literature  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานของวรรณคดีไทย ความหมายและประเภทของวรรณคดีมรดก 

ความสําคัญและคุณคาวรรณคดีมรดก วิเคราะหและประเมินคาวรรณคดีมรดก 
Basic Thai literature; definitions and types of heritage literature; importance and 

value of heritage literature; analysis and evaluation of heritage literature 
 
01-001-110 การเขียนเชิงวิชาชพี 3(3-0-6) 

Thai Writing for Profession 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับการเขียน การเขียนหนังสือราชการ การเขียนรายงาน 

การประชุม การเขียนสาสนและคํากลาวในโอกาสตางๆ การเขียนโครงการ การเขียนบทความ  
การเขียนคําขวัญและโฆษณา  

Basic Thai writing; writing official letters; minutes; messages; speeches; 
projects; articles; slogan and advertisements 
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     1.2  กลุมวิชาภาษาตางประเทศ 
01-002-101 ภาษาอังกฤษ 1 3(3-0-6) 

English 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  การใชสํานวนและโครงสรางภาษาระดับพื้นฐาน การทักทาย การแนะนําตัว  
การบรรยายบุคคล การบรรยายส่ิงของ ความสนใจและงานอดิเรก การบรรยายสถานท่ี  การบรรยาย
เหตุการณในอดีต และการบรรยายแผนการและการพยากรณในอนาคต  
  Basic English language usage of expressions and structures; greetings and 
introductions; describing people; describing things, interest and hobbies; describing places; 
describing past events; describing future plans and predictions 
 
01-002-102 ภาษาอังกฤษ 2  3(3-0-6) 

English 2 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-101  ภาษาอังกฤษ 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
การใชภาษาระดับสูงข้ึนเพื่อใชภาษาให ถูกตองตามสถานการณตางๆได 

อยางเหมาะสม ไดแก การเปรียบเทียบ ข้ันตอนการปฏิบัติในชีวิตประจําวันและการเตือน  
การกําหนดเง่ือนไข ขาวหนังสือพิมพ การแลกเปล่ียนความคิดเห็น การสมัครงานและการศึกษาตอ 
  Upper level of English language usage for different situations: comparison; 
instructions and warning; conditions; newspaper news; exchanging opinions; job application and 
study application 
 
01-002-205 ภาษาอังกฤษเทคนิค 3(3-0-6) 

Technical English 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  การใชภาษาอังกฤษท่ีเกี่ยวเนื่องกับวิชาชีพ ไดแก ความรูเกี่ยวกับคําศัพท และ
สํานวนเกี่ยวกับวิชาชีพ ใจความสําคัญและรายละเอียดจากเนื้อเร่ือง การใหนิยามและการจําแนก
ประเภท การเปรียบเทียบ ข้ันตอนการปฏิบัติ ปาย ประกาศและฉลาก การบรรยายกระบวนการ  
และบทคัดยอ  
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English language usage for careers in technical fields: technical terms and work-
related expressions; main ideas and supporting details; definitions and classification; comparison; 
instructions; notice and labels; process description and abstracts 
 
01-002-206 ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ  3(3-0-6) 

English for Career 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-102  ภาษาอังกฤษ 2 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ทักษะการส่ือสารภาษาอังกฤษเพ่ือนําไปใชในอาชีพตางๆ การพบปะผูคน  

การใชโทรศัพท การนัดหมาย การนําเสนองาน  การบอกคุณสมบัติของสินคาและบริการ การพูดถึง
เปาหมายและการตัดสินใจทําธุรกิจ  การตอวาและการแกปญหาท่ีเกิดข้ึนในการดําเนินธุรกิจ   
การตรวจสอบความกาวหนาของการดําเนินงาน   ความเขาใจภาษา และวัฒนธรรม 

English language communication skills for various careers; meeting people; 
telephoning; making an appointment; giving presentation; describing products and services; 
identifying goals and business decision making; making and dealing with complaints; checking 
progress on work; understanding language and culture 
 
01-002-211 การอานภาษาอังกฤษ 1 3(3-0-6) 

English Reading 1 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

การใชพจนานุกรม การเดาความหมายของคําศัพทจากปริบท องคประกอบ และ
โครงสรางของประโยค องคประกอบท่ีชวยในการอาน ทักษะการอานจับใจความ และเทคนิคการอาน 
 Using a dictionary; guessing the meanings of words from context; components 
and sentence structures; components of reading comprehension; reading skills of finding main 
ideas and reading techniques 
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01-002-216 การฟงภาษาอังกฤษ  3(3-0-6)  
English Listening 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ทักษะการฟงภาษาอังกฤษเบื้องตนในสถานการณตางๆ ในชีวิตประจาํวัน การฟง 

ระดับประโยค  การฟงบทสนทนา  การฟงระดับยอหนา  การฟงบทความและตอบคําถาม  ทักษะ
การฟงเพื่อจับใจความและเทคนิคการฟง 
    Introduction to English listening skills in various situations in daily lives; 
listening simple sentences, short dialogues, short paragraphs, short articles and answering the 
questions; listening comprehension skills of finding main ideas and listening techniques 
 
01-002-217 ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม 3(3-0-6) 

Industrial English 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ทักษะการใชภาษาอังกฤษท่ีใชในงานอุตสาหกรรมเบ้ืองตน การบรรยายเคร่ืองมือ
และวิธีการใช การเปรียบเทียบผลิตภัณฑ การอานปายประกาศและสัญลักษณ การกรอกแบบฟอรม
การซอมและบํารุงรักษาเคร่ืองมือและอุปกรณ  การแสดงความคิดเห็นในงานอาชีพ  การบันทึก
รายงาน 
  Introduction to English language skills in industrial fields; describing tools and 
tool using; comparing products; reading signs and symbols; filling in repairing and maintenance 
forms; expressing opinions in industrial areas; writing down the reports 
 
01-002-218      การสนทนาภาษาอังกฤษ  3(3-0-6) 
                    English Conversation 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาที่ตองเรียนควบคู : - 

 การสนทนาในสถานการณตางๆในชีวิตประจําวันใหถูกตองตามวัฒนธรรม 
ของเจาของภาษา ไดแก การทักทายและแนะนําตัว คําแนะนํา การสนทนาทางโทรศัพท  
การบอกท่ีต้ังและทิศทาง การขอรองและการเสนอให การขอบคุณและการขอโทษ  
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    Conversation in various situations in daily lives in accordance with native 
culture: greetings and introductions; advice; telephoning; locations and directions; requests and 
offers; thanking and apologizing 
 
01-002-219 ภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 

English for Communication in Daily Life 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ทักษะการใชภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวันเพื่อติดตอส่ือสารในสถานการณตางๆ 
การจองต๋ัวและการจองหองพัก การส่ังอาหาร การโทรศัพท การบันทึกสาระสําคัญ การนําเสนอ
ขอมูล การนัดหมาย 
  English skills in daily lives to communicate in various situations: reserving 
tickets and reserving accommodation; ordering foods; telephoning; writing important 
information; presenting information; and making an appointment 
 
01-002-220    ภาษาจีนเบื้องตน 3(3-0-6)  

Fundamental of Chinese      
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ทักษะภาษาจนีเบ้ืองตน ไดแก การฟง พูด อาน และเขียน ประโยคและไวยากรณ 

ภาษาจนีข้ันพืน้ฐาน ฝกการสนทนาและอานขอความภาษาจีนส้ันๆ  การสรุปเนื้อหาและตอบคําถาม
เปนภาษาจีนอยางพอเขาใจได 

Introduction to Chinese language skills: listening, speaking, reading and 
writing; basic sentence patterns and grammar; practice of short conversations and reading 
short messages; making a summary and answering questions understandably 

 
01-002-221    ภาษาจีนเพื่อการส่ือสาร 1 3(3-0-6) 

Chinese for Communication 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-220   ภาษาจนีเบ้ืองตน 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
คําศัพทและสํานวนท่ีนิยมใชกันอยางกวางขวางในชีวิตประจําวัน ความสามารถ

ในการส่ือสารกับบุคคลท่ัวไปไดอยางเหมาะสม  
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   Widely-used vocabulary and expressions used in daily lives; ability to 
communicate with other people appropriately 
 
01-002-222   การแปลภาษาจีนเปนไทย 1    3(3-0-6) 
                    Chinese to Thai Translation 1 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-220   ภาษาจนีเบ้ืองตน 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
หลักวิชาการแปลพื้นฐานและฝกการแปลขอความจากภาษาจีนเปนภาษาไทย 

รวมท้ังเรียนวิธีการแปลปากเปลา 
   Basic translation rules and practice of translating messages from Chinese into 
Thai and learning how to translate orally 
 
01-002-223   การแปลภาษาจีนเปนไทย 2    3(3-0-6) 
                    Chinese to Thai Translation 2 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 01-002-222   การแปลภาษาจีนเปนไทย 1   
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
หลักว ิชาการแปลชั ้นสูง  ไดแก การแปลจดหมายทางราชการ  การแปล 

เชิงธุรกิจ  วิธีการแปลปากเปลา  
    Advanced translation rules: translating official letters; translating business issues;   
how to translate orally 
 

1.3 กลุมวิชาสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร 
01-003-101 มนุษยกับสังคม 3(3-0-6) 

                    Man and Society 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

   ความรูเบ้ืองตนทางสังคมศาสตร สังคมกับวัฒนธรรม พฤติกรรมของมนุษย 
ในสังคม การจัดระเบียบทางสังคม การขัดเกลาทางสังคม สถาบันทางสังคม การเปล่ียนแปลง 
ทางสังคมและวัฒนธรรม ปญหาสังคม 
   Introduction to social sciences; society and culture; human behavior in society; 
social organization; socialization; social institutions; social and cultural changes; social problems 
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01-003-102     มนุษยสัมพันธ 3(3-0-6) 
                    Human Relations  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับมนุษยสัมพันธ พฤติกรรมและธรรมชาติของมนุษย 
แรงจูงใจกับมนุษยสัมพันธในหนวยงาน มนุษยสัมพันธในองคกร  การส่ือสารกับมนุษยสัมพันธ  
มนุษยสัมพันธในวัฒนธรรมไทย   หลักธรรมทางศาสนากับมนุษยสัมพนัธ 
  Introduction to human relationship; human behavior and nature; motivation and 
human relationship in workplace; human relationship in organizations; communication and 
human relationship; human relationship in Thai culture; religious principles and human 
relationship 
 
01-003-103     ระเบียบวิธีวิจัย 3(3-0-6) 
                    Research Methodology  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 02-001-103    สถิติเบ้ืองตน 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการวิจัย วัตถุประสงคและประเภทของการวิจัย ข้ันตอน

สําคัญของการวิจัย และการออกแบบวิจัย กําหนดตัวแปรและสมมติฐานในการวิจัย วิธีการสุม
ตัวอยางและการเก็บรวบรวมขอมูล วิธีการทางขอมูลและการวิเคราะหขอมูลเพื่อการวิจัย  
การตีความขอมูลและการนําเสนอขอมูล การเขียนเคาโครงการวิจัย   และรายงานการวิจัย 

Introduction to research; objectives and types of research; research process and 
research design; variables and research hypothesis; sampling and data collecting; data process and 
research analysis; data interpretation and presentation;  proposal and report writing 

 
01-003-104     การพัฒนาคุณภาพชีวิตและสังคม  3(3-0-6) 
                    Life and Social Skills 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
การสรางแนวคิดและเจตคติของตนเอง  ภาระหนาท่ีและความรับผิดชอบ 

ของบุคคล กลยุทธการบริหารตนเอง เทคนิคการครองใจคน การสรางผลผลิตและการปฏิบัติงาน 
อยางมีประสิทธิภาพ คุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 
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Forming self-worldviews and attitudes; individual’s duties and responsibilities; 
self-managing strategies; techniques in handling people; efficient work performance; morality and 
professional ethics 
 
01-003-105     สังคมกับเศรษฐกิจ 3(3-0-6) 
                    Society and Economy 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปดานสังคมเศรษฐกิจ วิวัฒนาการของระบบเศรษฐกิจ และกลไกราคา 

สถาบันทางเศรษฐกิจ การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ความรวมมือทางเศรษฐกิจในระดับตางๆ 
   General knowledge of economic society; the development of economic system 
and  pricing,  economic institution; social and economic development; economic cooperation at  
various levels 
 
01-003-106     สังคมกับการปกครอง 3(3-0-6) 
                    Society and Government 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสังคม รัฐและอุดมการณทางการเมือง รูปแบบการปกครอง 

ของไทยสถาบันการเมืองการปกครอง การมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชน  
General knowledge of society, state  and  political  ideology; types  of  Thai   

government and politics  institution; political  participation 
 
01-003-107     สังคมกับส่ิงแวดลอม 3(3-0-6) 
                    Society and Environment 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความสําคัญของสังคมกับส่ิงแวดลอม แนวความคิดพื้นฐานทางนิเวศวิทยา  

การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอม มลพิษส่ิงแวดลอม การจัดการส่ิงแวดลอม 
   Importance of society and environment; fundamental concept of ecology; natural 
resources and environmental  conservation; environmental pollutions; environmental management 
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01-003-108    ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  3(3-0-6) 
Sufficiency Economy Philosophy 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เศรษฐกิจพอเพียงกับการพัฒนา
เศรษฐกิจ   เศรษฐกิจพอเพียงกับสังคมและชุมชน   ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงกับการบริหารจัดการ 
ท่ีดี  การสรางภูมิคุมกันทางเศรษฐกิจและการประยุกตปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
                   Introduction to philosophy of sufficiency economy; sufficiency economy and 
economic development; sufficiency economy in society and community; sufficiency economy 
philosophy and good governance management; self-immunity protection from 
socioeconomic, application of  sufficiency economy philosophy 
 
01-003-109    กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชพี 3(3-0-6) 
               Law and Professional Ethics 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมาย ความเปนมาของกฎหมาย ระเบียบปฏิบัติและ

กฎหมายท่ีเกี่ยวของกับการประกอบวิชาชีพของสาขาวิชา จรรยาบรรณในวิชาชีพ ความรับผิดชอบ
ของผูประกอบวิชาชีพตอการกาวลวงในสิทธิสวนบุคคล แนวคิดท่ัวไปเกี่ยวกับจริยธรรม และ 
ความรับผิดชอบตอสังคม กรณีศึกษาตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับการตระหนักเร่ืองจรรยาบรรณวิชาชีพ 
  Introduction to law; background of law; rules and regulations dealing with 
professions; professional ethics; human-right; general concepts of ethics and social responsibility; 
case study related to realization on professional ethics 
 
01-003-112    อาเซียนศึกษา   3(3-0-6) 
                    ASEAN Studies 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  กําเนิดสมาคมประชาชาติแหงเอเชียตะวันออกเฉียงใต (อาเซียน) แนวคิดการ
รวมกลุมประเทศอาเซียน บทบาทและปฏิญญาอาเซียน ขอกําหนดที่ประชุมสุดยอดอาเซียน  
และกฎบัตรอาเซียน เปาหมายและความรวมมือในการพัฒนาดานการเมืองและความม่ันคง  
การพัฒนาดานเศรษฐกิจและดานสังคม-วัฒนธรรมของภูมิภาคอาเซียน 
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  Establishment of Association of Southeast Asian Nations (ASEAN); concepts of 
ASEAN integration; ASEAN roles and declaration; ASEAN summits’ regulation and ASEAN 
charter; goals and cooperation in political and security, economic and socio-cultural development 
in the ASEAN region 
 
01-003-113    สันติศึกษา   3(3-0-6) 
                    Peace Studies  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความหมายและแนวคิดหลักเกี่ยวกับสันติภาพ และสันติศึกษา ปญหาความขัดแยง

และความรุนแรงระดับครอบครัว ชุมชน ชาติ และระหวางประเทศ การจัดการความขัดแยงโดยสันติวิธี 
  Definitions and key concepts of peace and peace studies; problems, conflict and 

violence in family, community, nation and international level; non-violence management for 
conflict resolution 

 
01-004-101 สารสนเทศและการศึกษาคนควา 3(3-0-6) 
                      Information and Study Skills 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสารสนเทศ ทรัพยากรสารสนเทศ ระบบการจัดเก็บทรัพยากร
สารสนเทศในหองสมุด การสืบคนทรัพยากรสารสนเทศและการใชเคร่ืองมือชวยคน การศึกษา
คนควา การอางอิง และบรรณานุกรม 
   General knowledge of information; information resources; storage systems for 
information resources in libraries; information resources retrieving and usage of retrieving tools; 
study skills; citation and bibliography 
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01-004-103 จิตวิทยาท่ัวไป   3(3-0-6) 
                    General   Psychology 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูพื้นฐานทางจิตวิทยา พันธุกรรม ส่ิงแวดลอมและพัฒนาการของมนุษย 
สรีรวิทยาท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของมนุษย การรับรู การเรียนรู และการจูงใจ เชาวนปญญา  
และความฉลาดทางอารมณ บุคลิกภาพ การปรับตัวและสุขภาพจิต พฤติกรรมทางสังคม 
  Basic psychology; genetics; environment and human development; influence of 
physiology on human behaviors; perception, learning, and motivation; intelligence and emotional 
quotient; personality, adjustment and mental health; social behavior 
 
01-004-106   ไทยศึกษา  3(3-0-6) 
                Thai Studies 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความเปนมาของชนชาติไทย ลักษณะสังคม เศรษฐกิจ การปกครองของไทย 

ลักษณะความเช่ือ ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรมขาว  ภูมิปญญาไทยดานตาง ๆ 
Background of Thai nationality; characteristics of society; economics; Thai 

administration; belief; religion; tradition; rice culture; various aspects of Thai wisdom 
 
01-004-108    การพัฒนาบุคลิกภาพ  3(3-0-6) 

Personality Development 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูพื้นฐานเกี่ ยวกับบุคลิกภาพ  ทฤษฏีบุคลิกภาพ  ปจจัย ท่ี มี อิทธิพล 

ตอบุคลิกภาพ การปรับปรุงบุคลิกภาพ การรับรู เกี่ยวกับตนเอง สุขภาพจิตและการปรับตัว  
มนุษยสัมพันธกับบุคลิกภาพ และการพัฒนาบุคลิกภาพท่ีสมบูรณ 

Basic knowledge of personality; theory of personality; factors affecting 
personality; personality improvement; self-perception, mental health and self-adjustment; human 
relationship and personality; perfect personality development 
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01-004-109      พฤติกรรมมนษุยกับการพัฒนาตน   3(3-0-6) 
      Human Behavior and Self Development  

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  พฤติกรรมมนุษย องคประกอบพฤติกรรมมนุษย การพัฒนาตน การพัฒนางาน 
และพฤติกรรมการทํางาน บุคลิกภาพ  การปรับตัวและสุขภาพจิต มนุษยสัมพันธและส่ือสาร 
เพื่อสรางมนุษยสัมพันธ การเสริมสรางชีวิตใหเปนสุข 

Human behavior; elements of human behaviors; self-development; work 
development and working behaviors; personality, self-adjustment and mental health; human 
relationship and communication for building human relationship; happy life enhancement 

 
 1.4  กลุมวิชาคณิตศาสตรและวิทยาศาสตร 
02-001-101 คณิตศาสตรพืน้ฐาน   3(3-0-6) 

Fundamental Mathematics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ตรรกศาสตรเบ้ืองตน เมตริกซและตัวกําหนด กฎการนับ  การเรียงสับเปล่ียน 
และการจัดหมู ความนาจะเปนเบ้ืองตน ทฤษฎีบททวินาม ลําดับและอนุกรม 

Introduction to logic; matrices and determinants; counting  rules; permutation 
and combination; introduction to probability; binomial theorem ; sequences and series 
 
02-001-103 สถิติเบื้องตน  3(3-0-6) 

Introduction to Statistics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรู เ บ้ืองตนเกี่ยวกับสถิติ ความนาจะเปน ตัวแปรสุม และการแจกแจง 
ตัวแปรสุม การสุมตัวอยาง การแจกแจงความนาจะเปนของฟงกชันของตัวอยางสุม การประมาณคา 
และการทดสอบสมมติฐาน 

Introduction to statistics; probability; random variable distribution of random 
variable; sampling; distribution of functions of random variable; estimation, hypothesis testing 
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02-001-104 คณิตศาสตรในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 
Mathematics in Daily Life  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรู เ บ้ืองตนเกี่ ยวกับมาตรา ช่ัง  ตวง  วัด  อัตราสวน  สัดสวน  รอยละ  
และการประยุกต พื้นท่ีและปริมาตร คาสาธารณูปโภค ดอกเบ้ียและเงินผอนชําระ ภาษีมูลคาเพิ่ม  
และภาษเีงินได เลขดัชนี ตรรกศาสตรเบ้ืองตนและการใหเหตุผล และความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับสถิติ 
   Introduction to weights and measures; ratio, proportion, percentage and 
application; area and volume; infrastructure expenses; interest and installment; value added tax 
and income tax; index; introduction to logic and reasoning; introduction to statistics 
 
02-002-101      วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวัน 3(3-0-6) 

Science in Daily Life  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี วิทยาศาสตรกับปรากฏการณ
ธรรมชาติ พลังงาน ไฟฟาและการส่ือสารโทรคมนาคม รังสีและกัมมันตภาพรังสี สารเคมี 
ในชีวิตประจําวัน วิวัฒนาการและพันธุกรรมของมนุษย 

Introduction to science and technology; science and natural phenomenon; 
energy; electric and telecommunication; radiation and radioactivity; chemical in everyday life; 
evolution and human genome 

 
02-002-104    ส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร 3(3-0-6) 

Environment and Resource Management  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูพื้นฐานทางส่ิงแวดลอมและการจัดการทรัพยากร  หลักนิเวศวิทยา  
และสมดุลธรรมชาติ ทรัพยากรธรรมชาติ มลพิษส่ิงแวดลอม การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ  
และส่ิงแวดลอม การประเมินผลกระทบส่ิงแวดลอมและการบริหารจัดการส่ิงแวดลอม 

Basic knowledge of environment and resource management; ecological 
principles and natural balance; natural resources; environmental pollution; conservation of natural 
resources and environment; environmental impact assessment and environment managemen 
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 1.5   กลุมวิชาพลศึกษาและนันทนาการ 
01-005-101     พลศึกษา 1(0-2-1) 

Physical Education  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับ วิทยาศาสตรการกีฬา การทดสอบสมรรถภาพทางกาย  
ดัชนีมวลกาย รูปแบบของการจัดการแขงขัน และประเภทของกีฬา การบาดเจ็บจากการเลนกีฬา 
และการปฐมพยาบาล และการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพ  
   General knowledge of sports science; physical fitness testing; body mass index; 
forms of sports competition and types of sports; injury and first aid; forms of exercises for health 
 
01-005-116     ลีลาศ 1(0-2-1) 

Social Dance 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

                            ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับลีลาศ  กฎ ระเบียบ และมารยาทของลีลาศ  รูปแบบของลีลาศ
ฝกทักษะพ้ืนฐานของการลีลาศในจังหวะตางๆ 
   General knowledge of social dance; etiquettes of social dance; types of social 
dance; practice of social dance 
 
01-005-124  กีฬาประเภททีม 1(0-2-1) 

Team Sports  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูทั ่วไปเกี ่ยวกับกีฬาประเภททีม  ฝกทักษะการเลนกีฬาประเภททีม 

การสรางเสริมสมรรถภาพทางกาย กฎ ระเบียบ กติกาการแขงขันกีฬาประเภททีม การแขงขันกีฬา
และการจัดการแขงขันกีฬาประเภททีม  การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐมพยาบาล 

General knowledge of team sports; training team sports; building physical 
fitness; rules, regulations and etiquettes of team sports; competition and competition management 
of team sports; sports injuries and first aid 
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01-005-125     กีฬาประเภทบุคคล 1(0-2-1) 
Individual Sports  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความรูทั่วไปเกี่ยวกับกีฬาประเภทบุคคล ฝกทักษะการเลนกีฬาประเภทบุคคล
การสรางเสริมสมรรถภาพทางกาย กฎ ระเบียบ กติกาการแขงขันกีฬาประเภทบุคคล การแขงขัน
กีฬาและการจัดการแขงขันกีฬาประเภทบุคคล  การบาดเจ็บจากการเลนกีฬาและการปฐมพยาบาล 
   General knowledge of individual sports; training individual sports; building 
physical fitness; rules, regulations and etiquettes of individual sports; competition and 
competition management of individual sports; sports injuries and first aid 
 
01-006-101    นันทนาการ 1(0-2-1) 

Recreation  
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูทั่วไปเกี่ยวกับนันทนาการ ความหมายและความสําคัญ ประเภทของ

นันทนาการ กิจกรรมนันทนาการ ฝกปฏิบัติการเปนผูนํานันทนาการ การจัดกิจกรรมนันทนาการ
เพื่อการฝกอบรม เกมสนันทนาการ การอยูคายพักแรม กับการเลือกกิจกรรมนันทนาการ 
ตามความเหมาะสม 

General knowledge of recreation; meaning and importance of recreation; types 
of recreation; recreational activities; training in recreational leadership; recreational activities for 
training courses; recreational games; camping and appropriate recreational activities 
 
01-006-105    นันทนาการเพือ่การฝกอบรม 1(0-2-1) 

Recreation for Training Courses 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับ ความหมายและความสําคัญของนันทนาการ การเปนผูนํา

นันทนาการในการฝกอบรม  ฝกปฏิบัติการนํากิจกรรมนันทนาการไปใชในการฝกอบรม  
และการเลือกใชกิจกรรมนันทนาการใหเหมาะสมกับการอบรมตางๆ 
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General knowledge of recreation;  meaning and importance of recreation; 
recreational leadership for training courses; practice of recreational activities for training courses; 
appropriate recreational activities for training courses 

 
2.  หมวดวิชาชีพเฉพาะ  
 2.1  กลุมวิชาแกนธุรกิจ 
03-111-101 หลักการบัญชี 3(2-2-5) 
  Principles of  Accounting 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
ความหมาย วัตถุประสงคและ ประโยชนของขอมูลทางการบัญชี แมบทการบัญชี 

หลักการและวิธีการบันทึกบัญชีตามหลักการบัญชีคู  การบันทึกบัญชีตามวงจรบัญชี  งบการเงิน

สําหรับกิจการใหบริการและกิจการซ้ือขายสินคา การบัญชีเงินสด และระบบใบสําคัญ 

Meanings, objectives and usefulness of accounting information; accounting 

framework;  principles and process of recording journal by double entries; recording of 

accounting cycle; financial statements for merchandising and service firms; accounting for cash; 

and voucher systems  

 

03-114-101    การบัญชีเพื่อการจัดการ 3(3-0-6) 
                       Management  Accounting 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 03-111-101  หลักการบัญชี 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
           ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับการบัญชีเพื่อการจัดการ  ความสําคัญของการบัญชี 
เพื่อการจัดการ งบการเงิน การวิเคราะหงบการเงิน  ระบบการบัญชีตนทุน การจัดทํางบประมาณ   
การจัดทํารายงานเสนอฝายบริหาร ความสัมพันธระหวางตนทุน ปริมาณ กําไร  การใชขอมูล
ทางการบัญชีเพื่อการตัดสินใจ และการวิเคราะหการลงทุน 

Basic management accounting; importance of accounting for management;  
financial statements; financial statement analysis; cost accounting system;   budgeting;  
management report preparation;  relationship among costs;  volume  and profit;  
accounting information use for decision making; and investment analysis 
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03-211-101  หลักการตลาด 3(3-0-6) 
  Principles of Marketing 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

บทบาทและความสําคัญของการตลาดและเศรษฐกิจ  พัฒนาการของแนวความคิด
ทางการตลาด  กิจกรรมและหนาท่ีทางการตลาด  การแบงตลาด  ลักษณะพฤติกรรมการซ้ือ 
แตละตลาด สวนประสมทางการตลาด   ปจจัยซ่ึงมีอิทธิพลตอการกําหนดสวนประสมทางการตลาด    
กลยุทธทางการตลาดท่ีเหมาะสมสําหรับแตละสวนประสม  ระบบขอมูลทางการตลาด  การตลาด
สําหรับธุรกิจบริการ  การตลาดทางตรง  การตลาดระหวางประเทศ  การประยุกตเทคโนโลยี
สมัยใหมเขามาใชในกิจกรรมการตลาด  จริยธรรมการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม 

Roles and importance of marketing and economy; developing marketing 
concepts, activities and functions of marketing; market segmentation; characteristics of buying 
behavior; marketing mix; influence factors to marketing mix decisions; appropriate marketing 
strategies for each marketing mix; marketing information systems; services marketing; direct 
marketing; international marketing; application of new technology to marketing activities; ethical 
and social responsibilities 
 
03-311-101 การภาษีอากร 3(3-0-6) 

Taxation 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
      รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับภาษีอากร หลักเกณฑ  วิธีการประเมิน  และการจัดเก็บภาษี
อากร ตามประมวลรัษฎากร  ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา  ภาษีเงินไดนิติบุคคล  ภาษีมูลคาเพิ่ม   
ภาษีธุรกิจเฉพาะ  อากรแสตมป  ภาษีศุลกากร  ภาษีสรรพสามิต  และภาษีทองถ่ิน 

Introduction to taxation; criteria, procedures for tax assessment, and collection in 
accordance to the Revenue Code; personal income tax; corporate income tax; value-added tax;  
specific business tax; stamp duty,  custom duty;  excise tax; and local tax 
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03-311-102 กฎหมายธุรกิจ 3(3-0-6) 
Business Law  

     รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมายท่ัวไป  บุคคล  ทรัพย  นิติกรรม  สัญญา ละเมิด 
ซ้ือขาย เชาทรัพย  เชาซ้ือ  จางแรงงาน จางทําของ ยืม คํ้าประกัน จํานอง จํานํา  ตัวแทน  นายหนา  
และทรัพยสินทางปญญา 

Introduction to general law; things; juristic acts;  contracts; violation; sale; hire 
of property;  hire purchase; hire of service; hire of work; loans; suretyship; mortgage; agency; 
brokerage; and intellectual property  
 
03-311-103 หลักการจัดการ 3(3-0-6) 

Principles of Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

พื้นฐานการประกอบธุรกิจ  แนวคิด  ทฤษฎี  และวิวัฒนาการทางการจัดการ  
สภาพแวดลอมองคการ  การวางแผน  การจัดองคการ  การบริหารทรัพยากรมนุษย  การชี้นํา            
การควบคุม  เทคนิคการจดัการสมัยใหม 

Basic of  elements in doing business; concepts, theories and development in the 
management;  organizational environment;  planning;  organizing;  human  resources 
management;  leading;  controlling;  modern management techniques 

 
03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ 3(3-0-6) 

Quantitative Analysis for Business 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : 02-001-103 สถิติเบ้ืองตน 
                  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ  การวิเคราะหโดยวิธี 
การตัดสินใจเชิงวิทยาศาสตร  การตัดสินใจภายใตสภาวะแนนอนและไมแนนอน การควบคุมสินคา
คงคลัง การโปรแกรมเชิงเสน เทคนิคการควบคุมและประเมินผลโครงการ ทฤษฎีเกมส แบบจําลอง
แถวคอย และการจําลองสถานการณ 
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Introduction to business quantitative analysis;  analysis by the scientific 
decision-making methods; decision making under certainty and uncertainty; inventory control; 
linear programming; project management techniques; games theory; queuing model; and 
simulation 

 
03-411-101 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

Business  Finance 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
ความหมายและความสําคัญของการเ งิน   ขอบเขต   บทบาท  และหนา ท่ี 

ของฝายการเงิน  รูปแบบของธุรกิจ  การวิเคราะห  การพยากรณ  และการวางแผนทางการเงิน  
หลักการบริหารเงินทุนหมุนเวียนและงบลงทุน  มูลคาของเงิน  โครงสรางทางการเงินและการจัดหา
เงินทุนของธุรกิจ 

Meanings, and the importance of business finance, scope, roles and functions of 
financial department; patterns of business; financial analysis, forecasting and planning; principle 
of working capital management and capital budgeting; value of money; financial structure and 
financing business funds 
 
03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค      3(3-0-6) 

Microeconomics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับเศรษฐศาสตรจุลภาค อุปสงค อุปทาน และการกําหนดราคา ความ
ยืดหยุนของอุปสงคและอุปทาน ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค ทฤษฎีการผลิต ตนทุน รายรับและกําไร
จากการผลิต การกําหนดราคาและปริมาณผลผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณและตลาดแขงขันไมสมบูรณ
รวมท้ังตลาดปจจัยการผลิต 
                                 General knowledge of microeconomics; demand, supply and pricing; elasticity of 
demand and supply; theory of consumer behavior; production theory; cost; income and profit from 
production; pricing and quantity of output in perfect competitive market and imperfect competitive markets 
including factors of production 
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03-411-103 เศรษฐศาสตรมหภาค 3(3-0-6) 
Macroeconomics 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับเศรษฐศาสตรมหภาค     ความหมายและการคํานวณรายได
ประชาชาติ องคประกอบของรายไดประชาชาติ การคํานวณรายไดประชาชาติดุลยภาพ การเงิน 
การธนาคารและนโยบายการเงิน การคลังและนโยบายการคลัง  การจางงาน เงินเฟอและเงินฝดกับ
การแกไขปญหาเศรษฐกิจมหภาค  เศรษฐศาสตรระหวางประเทศ  และการพัฒนาเศรษฐกิจ 

General knowledge of macroeconomics; meanings and computation of national 
income, components of national income; computing of national income equilibrium; Money and 
banking;  public finance; employment , inflation and deflation along with  macroeconomics 
problems; international economics;  and economic development 
 
03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 3(2-2-5) 

Information Systems and Computer Usage in Business 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

 ความหมายและบทบาทของระบบสารสนเทศตอการจัดการธุรกิจ  ชนิดของระบบ
สารสนเทศท่ีใชในกิจการ  การประยุกตคอมพิวเตอรในงานธุรกิจ  เทคโนโลยีคอมพิวเตอรใน
ปจจุบัน  การใชระบบเครือขายและบริการบนอินเตอรเน็ต การใชระบบปฏิบัติการและการใช
โปรแกรมประยุกตในปจจุบัน 

Meanings and roles of information systems on business management; types of 
information systems used in organizations; application of computer in business; current computer 
technology; usage of network system and the Internet services; usage of operation systems and 
current application software 
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03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกิจ  1 3 (3-0-6) 
English for Business Correspondence 1 
รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -  
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
การอานและการเขียนจดหมายธุรกิจ  จดหมายสอบถาม  จดหมายตอบสอบถาม  

จดหมายส่ังซ้ือ  จดหมายตอบส่ังซ้ือ  จดหมายรองเรียน จดหมายตอบการรองเรียน จดหมายทวงหน้ี  
จดหมายสมัครงาน  การเขียนประวัติสวนตัวและไปรษณียอิเล็กทรอนิกส         

Reading and writing English business letters: letters of enquiry, enquiry reply 
letters, purchase order letters, purchase order reply letters, complaint letters, replies to complaint 
letters, collection letters, and application letters, writing resumes and electronic-mails 

 
03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา                                                     1(0-2-1) 
                           Preparation for Co-operative Education                                                                 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         ความหมาย  ความสําคัญ  ความเปนมาและพัฒนาการสหกิจศึกษา  การเตรียม
ความพรอมกอนการออกสหกิจศึกษา  เทคนิคการปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  วิธีการเขียน
รายงานและการนําเสนอรายงานสหกิจศึกษา 
  Meanings, importance, background and development of co-operative education; 
preparation for co-operative education; operation techniques in workplace; report writing and 
presentation 
 
 2.2  กลุมวิชาชีพบังคับ 
03-212-201 การจัดการธุรกิจสําหรับนักการตลาด               3(3-0-6) 
  Business Management for Marketer 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  ความหมาย ความสําคัญ ประเภทและการประกอบธุรกิจ  การบริหารจัดการ
ทรัพยากรทางธุรกิจ ทรัพยากรทางการตลาด  การบริหารการเงินและงบประมาณ  การบริหาร
สินเช่ือ ส่ิงแวดลอมทางธุรกิจ การวิเคราะหธุรกิจ  และการจัดทําแผนธุรกิจ     
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 Meanings, importance, classification and entrepreneurship; business resource 
management; marketing resources; financial and budget management; credit management; 
business environment; business analysis; business plan 
 
03-212-202        การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค                                              3(2-2-5)                                     
                           Consumer Analysis and Consumer Insight 
             รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
     รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
    วิเคราะหการตัดสินใจของผูบริโภคและการเขาถึงผูบริโภค กระบวนการตัดสินใจ
ซ้ือของผูบริโภค การพัฒนากลยุทธการตลาดเพื่อเขาถึงผูบริโภค และพฤติกรรมของผูบริโภค   
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ   การอภิปรายถึงการเขาถึงผูบริโภค  และพฤติกรรม 
ของผูบริโภคท่ีมีผลตอการกําหนดกลยุทธทางการตลาด  
               Consumer decision analysis and consumer insight; consumer buying decision 
process; marketing strategy development for consumer behavior and consumer insight; factors 
influencing consumers buying decision making; discussion the consumer behavior and consumer 
insight on marketing strategy  
 
03-212-203     การจัดการผลิตภัณฑและราคา 3(3-0-6)                                     

Product and Price Management 
                           รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                        ความหมาย  บทบาท ความสําคัญของผลิตภัณฑและราคาในการจัดการการตลาด  
การจัดการผลิตภัณฑ  การพัฒนาตลาดเปาหมาย  การตัดสินใจเกี่ยวกับสวนประสมผลิตภัณฑ   
การพัฒนากลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑ  การพัฒนาและการจัดการผลิตภัณฑใหม  การจัดการราคา  
การกําหนดราคาในสถานการณตาง ๆ  การเลือกใชกลยุทธและเทคนิคดานราคาท่ีมีประสิทธิภาพ 
ตอการพัฒนาสวนแบงทางการตลาดและจริยธรรมในการกําหนดราคา  
              Meanings, roles and importance of product and price management in the market 
place; product management; development targeting; decisions about product mix; development of 
product life cycle; new product development and management; cost management;  pricing in 
different situations; choosing strategies and techniques by which cost effectively develop market 
share and ethical pricing 
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03-212-204 การจัดการการคาปลีก 3(2-2-5) 
 Retailing Management                     
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  การดําเนินงานการคาปลีก  ประเภทธุรกิจการคาปลีก   สวนประสมการคาปลีก  
กลยุทธการตลาดเพ่ือการแขงขันในธุรกิจการคาปลีก  การควบคุมและวางแผนคลังสินคา   
การจัดการราน การเลือกทําเลที่ต้ัง  การวางผังราน  นโยบายสินคา  โลจิสติกสสําหรับการคาปลีก 
การนําเทคโนโลยีมาใชในธุรกิจการคาปลีก  จริยธรรมในการดําเนินธุรกิจ  ปญหาเกี่ยวกับ 
การบริหารจัดการรานคาปลีกและการฝกปฏิบัติทําแผนธุรกิจคาปลีก 
 Retail business operation; types of retail businesses; retailing maketing mix; 
marketing strategies for retailing competition; inventory planning and controlling; store 
management; retail site selection; store layout; merchandising policies; logistics for retailing; 
retailing technology; ethical issues in retail businesses; problems of retailing management;  
practicing in retail business plan 
 
03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนาย 3(3-0-6) 
 Logistics and Distribution Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ความหมาย หลักการ ความสําคัญของโลจิสติกสและการจัดการจัดจําหนาย  
ผลกระทบของการจัดจําหนายและโลจิสติกสตอธุรกิจ  การวางแผน  การปฏิบัติ  การควบคุม 
การเคล่ือนยายและการเก็บรักษาจากผูผลิตจนถึงลูกคา แนวคิดเกี่ยวกับโลจิสติกสและการจัด
จําหนาย  การกําหนดนโยบายและการวางแผนการจัดจําหนาย  ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
ในการกําหนดนโยบายจัดจําหนาย  เทคนิคและเคร่ืองมือ การนําเทคโนโลยีมาใชในระบบ 
โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนายอยางมีประสิทธิภาพ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
 Meanings, principles and importance of logistics and distribution management; 
impact of distribution and logistics on business; planning, implementing, controlling of 
merchandise movement and storing from producer to final customer;  logistics concept and 
distribution; concept planning and distribution policies; factors affecting on decision making in 
distribution policy determination; techniques and tools; technology for logistics and distribution 
management effectively and case studies 
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03-212-302 หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 
  Principles of Integrated Marketing Communication 
                           รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

หลักการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ  การจัดองคกรสําหรับการส่ือสาร
การตลาดแบบบูรณาการ  กลยุทธการส่ือสารการตลาด  การวางแผนการส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะ
สําหรับการตัดสินใจเขาสูตลาดใหม ส่ิงแวดลอมของการส่ือสารการตลาด เคร่ืองมือการส่ือสาร
การตลาด ส่ือตาง ๆ ท่ีใชสําหรับการส่ือสารการตลาด  การวัดและประเมินผลการส่ือสารการตลาด  
การวางแผนการรณรงคส่ือสารการตลาด และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
   Principles of  IMC (Integrated Marketing Communication); organizing for IMC; 
marketing communication strategy; marketing communication planning appropriate with decision 
making in the new marketplace; IMC environment; IMC tools; IMC media; measuring IMC; 
performance campaign planning and case studies 
 
03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด 3(2-2-5) 
  Marketing Information Systems 

รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
ขอมูลการตลาด แนวคิด บทบาทและหนาท่ีของระบบสารสนเทศทางการตลาด 

กระบวนการพัฒนาระบบสารสนเทศทางการตลาด   การใชระบบสารสนเทศในงานการตลาด  
โปรแกรมสําเร็จรูปท่ีใชในงานการตลาด  โปรแกรมที่ชวยจัดการสายงานของธุรกิจใหสามารถ
เขาถึงขอมูลไดอยางรวดเร็วและถูกตองแมนยํา และ โปรแกรมการบริหารความสัมพันธลูกคา  
การวิเคราะหและนําขอมูลทางการตลาดไปใชในการตัดสินใจของผูบริหาร 
  Marketing information, concepts; roles and functions of marketing information 
system; development process of marketing information system; using  information system in 
marketing; marketing software package; SAP program (Systems, Applications and Products in 
Data Processing) CRM program (Customer Relationship Management); analyzing and using 
marketing data for executive decision making 
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03-212-304 การขายและการบริหารงานขาย 3(2-2-5) 
 Selling and Sales Management 
 รายวิชาท่ีเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียบควบคู : - 
 ทฤษฎีการขาย  หลักการขาย  เทคนิคการขาย  การขายอยางมืออาชีพ  การวางแผน
การขาย เทคนิคการฝกปฏิบัติขาย  กลยุทธในการขายและการบริหารงานขาย  ส่ิงแวดลอม 
ท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการซ้ือและกระบวนการขายในแผนการขาย  การจัดองคกรการขาย  
การพยากรณการขาย  การกําหนดเขตขาย  การกําหนดโปรแกรมการขาย  การประเมินผล 
และการควบคุมโปรแกรมการขาย 
 Selling theories; principles and selling techniques; professional selling; sales 
planning; practicing selling techniques; sales strategy and management; environment influencing 
on the buying and selling process for sales planning; sales organizing; sales forecast; sales 
territories; implementation of sales program; evaluating and controlling the sales program 
 

03-212-401   การตลาดระหวางประเทศ 3(3-0-6) 
International Marketing  

                    รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

โลกทัศนการตลาดระหวางประเทศ  ส่ิงแวดลอมทางวัฒนธรรม ส่ิงแวดลอม 
ทางสังคม วัฒนธรรมองคกร การเมือง  กฎหมาย  โอกาสทางการตลาด การรวมกลุมการคา 
ระหวางประเทศ การรวมกลุมเศรษฐกิจ  การพัฒนากลยุทธสวนประสมการตลาดระหวางประเทศ  
และกลยุทธในการเขาสูตลาดระหวางประเทศ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ  

 Perspective on international marketing; cultural and social environment of 
international markets business customs in international marketing political environment law 
environment  market opportunities; emerging markets multinational market and market group; 
developing international marketing strategies  implementing international marketing strategies 
and case studies 
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03-212-402 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) 
 Marketing Research 
  รายวิชาท่ีเรียนมากอน :  03-211-101 หลักการตลาด 
    02-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 บทบาทและความสําคัญของการวิจัยการตลาดในการตัดสินใจทางธุรกิจ  
กระบวนการวิจัยการตลาด   การกําหนดขอเสนอโครงการวิจัย   การกําหนดงบประมาณ 
และการบริหารโครงการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยและการเลือกใชเทคนิคการวิจัยท่ีถูกตองเหมาะสม  
วิธีการสุมตัวอยาง  การเก็บขอมูล การประมวลผลขอมูลดวยเทคนิคทางสถิติโดยโปรแกรม
สําเร็จรูป การแปลความหมายขอมูล  การเขียนรายงานการวิจัย  และการปฏิบัติงานวิจัยภาคสนาม 
  Roles and importance of marketing research in business operation; marketing 
research process; research proposal; research management and budgeting;  research methodology 
and techniques; sampling; data collecting; analyzing by using statistic techniques software; 
research report; field survey practices 
 
03-212-403 กลยุทธและการวางแผนการตลาด 3(3-0-6) 
 Marketing Strategies and Planning
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 กลยุทธการตลาด   การวางแผนการตลาด  การวิ เคราะหสถานการณตางๆ   
การวิ เคราะหจุดออน  จุดแข็ง   ปญหา   โอกาสและอุปสรรค   การกําหนดสวนแบงตลาด   
กํ าหนดตลาดเป าหมาย   กํ าหนดตํ าแหนงผลิตภัณฑ  กลยุทธผ ลิตภัณฑ   กลยุทธราคา   
กลยุทธการจัดจําหนาย  การจัดการหวงโซอุปทาน  กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ   
การใชขอมูลเพื่อการวางแผนและตัดสินใจ  การควบคุมและการปฏิบัติตามแผนท่ีกําหนดไว  
และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
 Marketing strategies and planning; situation analysis; SWOT analysis; 
segmentation; targeting; positioning;  product strategy; price strategy; distribution strategy; 
supply chain management; IMC strategy; utilization of information for planning and decision 
making; marketing implementation controllability and case studies 
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03-212-404 การจัดการการตลาด 3(3-0-6) 
Marketing Management 

  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
  บทบาทของการตลาดในการดําเนินธุรกิจ แนวความคิดการจัดการการตลาด   
การวิเคราะหปญหา  โอกาสทางการตลาด  การกําหนดและการพัฒนาตลาดเปาหมาย  การกําหนด
ตําแหนงผลิตภัณฑ  การใชประโยชนจากขอมูลการตลาดในการวางแผนและควบคุมประเมินผล  
การพัฒนากลยุทธสวนประสมทางการตลาด   การใช เทคโนโลยีในการจัดการการตลาด  
การเลือกกิจกรรมทางการตลาดโดยคํานึงถึงจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม  การแกปญหา 
ดวยการใชกรณีศึกษาทางการตลาด 
  Roles of marketing in business operation; marketing management concepts; 
problem analysis and searching for marketing opportunities targeting and positioning;  usage in 
the information of market planning and evaluating analyzing topic such as developing marketing 
mix strategies; using technology for marketing management  selecting market activities in terms 
of ethical and social responsibility decision making; solving the marketing problems by case 
studies 
 
    2.3    กลุมวิชาชพีเลือก 
03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด  6(0-40-0) 
                         Co-operative Education in Marketing 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: 03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
  การปฏิบัติงานในสถานประกอบการท่ีตรงตามสายวิชาชีพและความเช่ียวชาญ 
ตามขอกําหนดและกระบวนการสหกิจศึกษา ระยะเวลา 16 สัปดาห  พรอมจัดทํา และนําเสนอ
รายงานสหกิจศึกษา 
                         Working in a job position focusing on each student’s area of concentration under 
cooperative education guidelines and regulation; 16-week duration of co-operative education 
including completion of co-operative education report process 
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03-213-309 การฝกงานทางการตลาด 3(0-40-0) 
                        Practice in Marketing 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน:  03-011-301 การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา  
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 การฝกงานในองคกรตาง ๆ หรือสถานประกอบการในลักษณะงานท่ีเกี่ยวของ 
กับสาขาวิชา  โดยมีจํานวนช่ัวโมงไมนอยกวา 8 สัปดาห  และนักศึกษาตองจัดทํารายงานสรุปผล 
การฝกงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน 
 Apprenticeship in organization or companies relating of marketing for not less 
than eight weeks with students’ summary report after training 
 
 2.3.1   แขนงวิชาการบริหารการตลาด  
03-213-301 การบรรจุภัณฑ 3(3-0-6) 

  Packaging 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  แนวความคิดและหนาท่ีของบรรจุภัณฑ สวนประกอบตางๆ ของบรรจุภัณฑ  
ความสัมพันธของบรรจุภัณฑตอกิจกรรมทางการตลาด ชนิด และประเภทของบรรจุภัณฑ    
บรรจุภัณฑสําหรับการตลาดและการสงออก   วัสดุท่ีใชในการทําบรรจุภัณฑ  การออกแบบ 
และการผลิตบรรจุภัณฑ กฎหมายและส่ิงแวดลอม 
  Concepts and functions of packaging; components of packaging; the relationship 
between packaging and other marketing activities; classification of packaging;  packaging for 
marketing and exporting;  packaging materials; package design and production; regulation and 
environment  
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03-213-302 การจัดการการจัดซ้ือ  3(3-0-6) 
                       Purchasing   Management 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         ความรูพื้นฐาน  หลักการและการบริหารงานเกี่ยวกับการจัดซ้ือท้ังภาครัฐ 
และเอกชน   การจัดองคกรหนวยงานจัด ซ้ือ   นโยบายการจัด ซ้ือ   การกํ าหนดจํ านวน 
ท่ีจะซ้ือ  การพิจารณาจังหวะและชวงเวลาในการซ้ือ  การควบคุมและการตรวจสอบคุณภาพ   
การเลือกหาแหลงขาย  วิธีการจัดซ้ือแบบตางๆ การนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมหรือโปรแกรม
สําเร็จรูปมาใชการจัดซ้ือ  นโยบายการผลิตหรือซ้ือ  การจัดหาเงินทุนในการซ้ือ และกรณีศึกษา 
ท่ีเกี่ยวของ 
  Basic knowledge and principles of purchasing management in private sector and 
state enterprises; organizing a purchasing department;  purchasing policy  at  the right place and at 
the right time with the right quality  and  quantity  inspecting and controlling quality;   selecting 
suppliers choosing supply sources purchasing techniques; using technology, innovation or 
software for purchasing;  production and purchasing policies; budgeting of purchasing; case 
studies 
 
03-213-303 การตลาดทางตรง         3(2-2-5)    

Direct Marketing 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: -       
                        รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

ความหมายและความสําคัญของการตลาดทางตรง  ลักษณะของการตลาดทางตรง 
การจัดทําบัญชีรายช่ือลูกคา ฐานขอมูลของลูกคา  ศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภค  การวางแผน 
กลยุทธการตลาดทางตรง  การกําหนดภาพลักษณ การพัฒนาและจัดการขายแบบไมตองอาศัย 
หนาราน การเสริมบุคลิกของการนําเสนอในรูปแบบการตลาดทางตรง  การขายทางไปรษณีย   
การใชแค็ตตาล็อก การใชเคร่ืองจักร การขายผานระบบออนไลน การขายตรงแบบหลายช้ัน 
  Meanings and importance of direct marketing; characteristics of direct 
marketing; customer account; customer database;  consumer behavior; direct marketing strategy 
planning;  image setting; development and operating in non-store retailing; door to door retailing  
mail-order selling; catalog marketing; vending machines; online marketing; multi-level marketing 
(MLM) 
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03-213-304 การตลาดธุรกิจกับธุรกิจ  3(3-0-6) 
Business to Business Marketing 

                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

แนวความคิดท่ัวไปของตลาดธุรกิจกับธุรกิจ   ลักษณะและความสําคัญ 
ของการตลาดธุรกิจ   ผูซ้ือในตลาดธุรกิจ   พฤติกรรมการซ้ือในตลาดธุรกิจ   การแบงสวนตลาด 
และการกําหนดตลาดเปาหมายของตลาดธุรกิจกับธุรกิจ   การวางแผน และกําหนดกลยุทธ 
ของสวนประสมทางการตลาด  บทบาทของภาครัฐท่ีมีตอการตลาดธุรกิจและแนวโนมการตลาด
ธุรกิจกับธุรกิจ 
                        General concept of B2B (business to business) marketing; characteristics and 
importance of B2B marketing;  buyers in the B2B market;  buying behavior;  market 
segmentation and market targeting; planning and setting marketing mix strategy; roles of 
government on B2B and trend of B2B marketing 
 
03-213-305 การตลาดสินคาเกษตรกรรม    3(3-0-6) 
                       Agricultural Product Marketing 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                      รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                       ระบบของการตลาดสินคาเกษตร  ลักษณะและประเภทของสินคาเกษตรกรรม  
ปญหาของสินคาเกษตรกรรมในตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศ  ปจจัยท่ีมีอิทธิพล 
ตอสวนประสมทางการตลาด  กลยุทธการตลาดของสินคาเกษตร  สถาบัน องคกรหรือภาครัฐ 
ท่ีมีบทบาทในการแกปญหาการตลาดสินคาเกษตรกรรม 
                      Systems and characteristics of agricultural products; problems of agricultural 
products in local and international markets; factors influencing the marketing mix;  marketing 
strategies for agricultural products; roles of institutional and government sectors in solving 
agricultural product problems 
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03-213-306 การตลาดเพื่อสังคมและส่ิงแวดลอม  3(3-0-6) 
                        Social and Environmental Marketing 
                     รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                     รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 บทบาท ความสําคัญและแนวความคิดทางการตลาดเพ่ือสังคมและส่ิงแวดลอม   
การปรับสวนประสมทางการตลาดใหสอดคลองกับการต่ืนตัวของผูบริโภคท่ีมีตอส่ิงแวดลอม  
ปญหาตางๆท่ีเกิดจากสภาพแวดลอมท่ีเปนพิษทางน้ํา  ทางอากาศ  ทางดินอันเกิดจากกิจกรรม 
ทางธุรกิจ  การออกแบบเคร่ืองมือทางการตลาดเพ่ือแกไขปญหา และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
                 Roles, importance and concepts of social and environmental marketing; 
adjustment of marketing mix which is related consumer environment; problems of water 
pollution; air pollution and soil pollution; marketing tools design to solve the problems; case 
studies  
 
03-213-307 การศึกษาความเปนไปไดเพือ่โครงการการตลาด 3(2-2-5) 
 Feasibility Study in Marketing Project                        
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู:- 
 บทบาทและความสําคัญของการศึกษาความเปนไปไดของโครงการการตลาด 
วิเคราะหปจจัยแวดลอมภายใน และภายนอกองคกรท่ีมีผลตอความเปนไปไดของโครงการในระดับ
จุลภาค  และมหภาค  การริเร่ิมโครงการ  การวางแผน  จัดทําและปฏิบัติตามแผนของโครงการ  
การประยุกตเคร่ืองมือทางการเงินในการศึกษาความเปนไปไดเพื่อโครงการการตลาด 
 Roles  and importance of feasibility study in marketing  project;  analyzing the 
relationship between internal and external factors  in terms of micro and macro  levels; project 
initiation, planning, and implementation; applying of financial tools for feasibility study in 
marketing project  
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03-213-310 สัมมนาปญหาการตลาด 3(2-2-5) 
  Seminar in Marketing Problems 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: 03-211-111 หลักการตลาด 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         อภิปรายเกี่ยวกับปญหาตางๆ  ดานการตลาดเนนการประยุกตความรูท่ีนักศึกษา
เรียนรูจากวิชาตางๆ และจากการคนควาเพิ่มเติมนําไปใชในการวิเคราะหสถานการณ  วิเคราะห
ขอมูลตางๆ  เพื่อประกอบการตัดสินใจอยางมีระบบ  เสริมสรางความคิดริเร่ิม  ความกระตือรือรน
ในการแสดงความคิดเห็นท่ีมีระเบียบหลักเกณฑ  ดวยการนําเทคนิคตางๆ  ในการสัมมนาปญหา 
ทางการตลาดมาใชเพื่อใหนักศึกษาไดประสบการณเสมือนหนึ่งการดําเนินงานธุรกิจจริง 
 Debate of marketing problems emphasizing on applying the knowledge students 
acquired from various subjects and further research in circumstance; analysis of environment and 
information for systematic decision making;  systematic analysis to support students creative 
thinking enthusiasm to present ideas  marketing techniques to discuss;  solve problems like doing 
a real business in the real marketplace 
 
03-213-311 การสรางตรา และการจัดการตราสินคา 3 (2-2-5)  

 Brand Building and Brand Management 
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 

  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
  บทบาทและความสําคัญของตราสินคา  องคประกอบของตราสินคา  กระบวนการ
สรางตราสินคา  เอกลักษณของตราสินคา  ความคิดเกี่ยวกับตราสินคา  การสรางคุณคา 
ของตราสินคา การจัดการสวนประสมทางการตลาดเพ่ือสรางตราสินคาใหเปนท่ีรูจัก การกําหนด 
กลยุทธและการวางแผนตราสินคา กรณีศึกษาเพื่อใหนักศึกษาไดนําเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การสรางตราสินคาและการจัดการตราสินคา 
                        Roles and importance of strong brand building; process of brand building, 
creating brand equity, brand elements,  brand identity; brand idea; managing marketing mix  for 
brand awareness in competitive dynamics;  brand planning; brand strategies and case studies for 
brand building and brand management 
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03-213-312 การจัดการลูกคาสัมพันธ  3(3-0-6)        
                       Customer Relationship Management 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                         บทบาทและความสําคัญของการจัดการลูกคาสัมพันธ   กลยุทธการสราง
ความสัมพันธตอลูกคา   การสรางความภักดี  การวิเคราะหผลกําไรจากลูกคาแตละรายเพื่อจัดสรร
ทรัพยากรที่เหมาะสม  การนําระบบการจัดการลูกคาสัมพันธไปประยุกตใชในสถานการณจริง 
อยางมีประสิทธิภาพ  และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
                       Roles and importance of customer relationship management; customer 
relationship strategies;  customer loyalty;  customer profitability analysis;  adaptability of CRM 
system in the real business situation; case studies 
 
03-213-313  การตลาดภูมิภาคอาเซียน 3(3-0-6) 
   ASEAN Community Marketing 
  รายวิชาท่ีเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  บทบาทและความสํา คัญของตลาดภู มิภาคอา เ ซียนท่ี มีตอประเทศไทย   
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับประเทศสมาชิกกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  ปจจัยท่ีเปนขอไดเปรียบ 
เชิงการแขงขันของอาเซียน   การวิ เคราะหภูมิภาคอาเซียนในดานศักยภาพทางการตลาด 
และการรวมกลุมเศรษฐกิจ การนําเขาและสงออกในภูมิภาคอาเซียน โอกาสและนโยบายทางการคา 
ของตลาดภูมิภาคอาเซียนตอประเทศไทย  กรณีศึกษาท่ีเกิดข้ึนจริงของการตลาดในภูมิภาคอาเซียน                    
  Roles and importance of ASEAN community market to Thailand;  general 
knowledge of AEC (ASEAN Economic Community); ASEAN’s competitive advantages;  
analysis of ASEAN market potential and economic; import and export in ASEAN;  opportunities 
and trade policies of ASEAN community marketing that impact on Thailand; real cases related to 
ASEAN community marketing 
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2.3.1  แขนงวิชาการส่ือสารการตลาด 
03-214-301 การโฆษณาและการประชาสัมพันธทางการตลาด 3(3-0-6)       
                            Advertising and Public Relations in Marketing 
                            รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                        ทฤษฎี   หลักการโฆษณา   หลักการประชาสัมพันธ   และแนวคิดในการ
ติดตอ ส่ือสาร  การวางแผนรณรงคโฆษณา   การวางแผนการรณรงคประชาสัมพันธ   
การวิเคราะหผูบริโภคในฐานะเปนผูรับสาร  กระบวนการทางการตลาดท่ีมีผลตอการดําเนินการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ  การเลือกส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพันธ  การกําหนดงบประมาณ 
การประเมินผลกฎหมายและจรรยาบรรณท่ีเกี่ยวกับการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
                          Theories and principles of advertising, public relations and concepts of mass 
communication; advertising campaigns; and public relations campaigns; analyzing customer as a 
receiver; marketing process affecting on advertising and public relations; selecting advertising 
and public relations; budgeting  evaluating  law and ethics about advertising and public relations 
 
03-214-302 การคิดทางการตลาดเชงิสรางสรรค                                                    3(2-2-5) 
 Critical Creative Thinking in Marketing                        
 รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 การพัฒนาทักษะการคิดสรางสรรคอยางเปนระบบ  การวิเคราะหอยางเปนระบบ
ในเชิงการตลาด  การพัฒนาการคิดสรางสรรคสําหรับงานโฆษณาและงานส่ือสารการตลาด  
การบูรณาการระบบความคิดสรางสรรคทางการตลาดใหเขากับตัวนักศึกษา  สังคม  เศรษฐกิจ  
ธุรกิจ  การคิดนอกกรอบอันเปนการพัฒนาตนเองนําไปสูการพัฒนางานทางดานการตลาด 
อยางเปนรูปธรรมและปฏิบัติได  
 Development for systematic creative thinking; systematic analysis in marketing; 
creativity development for advertising and marketing communication;  integration of creative 
thinking in marketing for students, society, economy, business; lateral thinking to develop careers 
in the real marketplace in a practical way 
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03-214-303 การจัดการการสงเสริมการตลาด 3(3-0-6) 
  Promotion Management 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  สวนประสมการสงเสริมการตลาด  การกําหนดกิจกรรมทางการตลาดท่ีเหมาะสม
ตอการจัดการการตลาด การกําหนดการรณรงคการสงเสริมการตลาด  การวางแผน การจัดการ  
การเลือกส่ือและเคร่ืองมือสงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสม การประเมินผลและการควบคุมโปรแกรม
การสงเสริมการตลาดใหประสบผลสําเร็จตามท่ีตองการ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
  Promotion mix; specific activities involved in managing marketing;  promotional  
management campaign; promotional planning; promotional management; evaluating and 
controlling of promotional program successfully; case studies 
 
03-214-304 การตลาดกิจกรรม 3(2-2-5) 
  Event Marketing 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : -    
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : -  

บทบาทและความสําคัญของการตลาดกิจกรรม  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับการตลาด
กิจกรรม  การกําหนดกลยุทธและยุทธวิธีของการตลาดกิจกรรม  การวางแผนการดําเนินงานรณรงค
กิจกรรมทางการตลาด  การจัดกิจกรรมเกี่ยวกับองคกร  ผลิตภัณฑและบริการ  การตลาดกิจกรรม 
ในปจจุบันและแนวโนมในอนาคต 

Roles and importance of event marketing; general knowledge of event 
marketing; strategies and tactics of event marketing; planning for event marketing campaign; 
organizing corporate events; product and service events; contemporary and trendy;  trend of event 
marketing 
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03-214-305 การสรางความโดดเดนและการส่ือสารตราสินคา 3(2-2-5) 
  Brand Identity and Brand Communication 
  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
  การสรางตราสินคา  การสรางตราสินคาใหมีอัตลักษณท่ีโดดเดน และมีเอกลักษณ
ท่ีแตกตางจากคูแขงขันในตลาด ความสําคัญของการส่ือสารตราสินคา  แนวคิดเร่ืองการส่ือสาร
การตลาดแบบใหม  การเลือกใชชองทางการส่ือสารตราสินคาหรือการเลือกใชส่ือ เชน  การใช 
ส่ือส่ิงพิมพ  ปายโฆษณา ส่ืออิเล็กทรอนิกส  พาณิชยอิเล็กทรอนิกส การใชกิจกรรมพิเศษ 
ทางการตลาด ส่ือเคล่ือนท่ี ส่ือดิจิตอล ส่ือสังคมออนไลน  
  Building brand identity and brand communication techniques;  the process of 
crafting brand identity and differentiation brand; importance of brand communication concepts of 
new marketing communication; selecting brand communication  channels such  as  printed media,  
billboard,  electronic media,  e-commerce,  event marketing,  mobile media,  digital media, social 
media  
 
03-214-306 เทคนิคการนําเสนอทางการตลาด 3(2-2-5) 
  Presentation Techniques in Marketing 

รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 บทบาทและความสําคัญของการนําเสนอ  ข้ันตอนในการนําเสนอ  เทคนิค 
การส่ือสารเพ่ือการนําเสนอ  ส่ือและประสิทธิภาพของส่ือแตละชนิดตอการรับรู  เทคนิคการใช
อุปกรณนํา เสนอ   การวิ เคราะหกลุมเปาหมาย   การใชโปรแกรมคอมพิวเตอร สําเ ร็จรูป 
ในการนําเสนอ  การเตรียมตัวผูนําเสนอ  การใชภาษาอยางเหมาะสมในการนําเสนอและการโตตอบ   
และการประเมินผลการนําเสนอ  
 Roles and importance of presentation techniques; processes of presentation 
communication techniques for presentation; perception of media and equipment techniques for 
presentation; target group analysis; using software for presentation; preparation for presentation;  
using the right language for presentation and correspondences; evaluating of presentation 
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03-214-307    การรณรงคการตลาดส่ือสังคมออนไลน 3(2-2-5) 
  Social Media Marketing Campaign 

รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

 คว าม เ ป นม าขอ ง เ ค รื อข า ย ส่ื อ สั ง คมออนไลน   ทฤษ ฎี  เ ท ค โนโลยี 
การส่ือสาร ผลกระทบของชุมชนสังคมออนไลนเพื่อสรางมูลคาทางการตลาด  อาทิ ทวิทเตอร    
เฟชบุค ไลน   บีบีเอ็ม บล็อคกิ้ง เปนตน  พัฒนาความสามารถของนักศึกษาในการสรางสรรค  
คิดและออกแบบส่ือสังคมออนไลน เพื่อการรณรงคทางการตลาดอยางมีประสิทธิภาพ 
และประสิทธิผล   การสรางทักษะในการสรางสรรค  ประยุกต และบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสังคม
ออนไลนใหบรรลุตามวัตถุประสงคทางการตลาด 
  History of social media, theories and technology;  impact of social media 
creating value-added marketing such as Twitter, Facebook, Line, BBM, Blogging and etc; 
developing the students’ ability to effectively and successfully create  a social media marketing 
campaign; skill building to create, apply and integrate the appropriate social media tools to 
achieve the marketing objectives 
 
03-214-308 การส่ือสารองคกร 3(3-0-6) 
  Corporate Communication 
 รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 

 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 หลักและวิ ธีการส่ือสารองคกร   การเผชิญปญหาขององคกรในปจจุ บัน   
การส่ือสารท้ังภายในและภายนอกองคกรท้ังตอผูบริโภค  ส่ิงแวดลอม  และโลกาภิวัฒน  บทบาท
ของนักประชาสัมพันธในการชวยลดปญหาและอุปสรรคขององคกรในดานส่ิงแวดลอม   
ก า ร ว า ง แ ผ น ร ณ ร ง ค ส่ื อ ส า ร อ ง ค ก ร   ก า ร ป ฏิ บั ติ ต า ม แ ผ น   ก า ร ป ร ะ เ มิ น ผ ล 
และการทบทวนแผนงานการส่ือสารองคกร และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
  Principles and techniques of corporate communication; understanding of 
contemporary issues facing corporations  internal and external corporate communication 
including consumer, environment, and global; roles of public relations in reducing organizational 
problems and difficulties in its environment; planning for corporate communication campaigns 
implementing the program; evaluating of corporate communication plan;  case studies 
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03-214-309 การส่ือสารเพื่อการโนมนาวใจทางการตลาด 3(3-0-6) 
 Persuasive Communication in Marketing 
 รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 การส่ือสารทางการตลาด  จิตวิทยา  พฤติกรรมมนุษย  สังคมวิทยา  ปจจัย 
ท่ีมีอิทธิพลตอความรูสึกนึกคิด  การวิเคราะหผูบริโภคเพื่อการโนมนาวใจ   การกําหนดเคร่ืองมือ
ส่ือสารการตลาดใหสอดคลองกับกลุมลูกคาเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด 
 Marketing communication; psychology; human behavior; sociology influences 
of customer’s senses; customer analysis for persuasive communication; selection of specific 
marketing communication tools effectively corresponding to target audiences 
 
03-214-310 กลยุทธการเลือกส่ือแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 
  Integrated Media Using Strategies 

รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

  ความสัมพันธระหวางส่ือ  องคกรธุรกิจและมวลชน  ความสัมพันธระหวางองคกร
กับสาธารณชน  ปฏิสัมพันธระหวางส่ือโฆษณา  การออกแบบส่ือ  การซ้ือส่ือ การเลือกใชเคร่ืองมือ
สงเสริมการขาย  การประชาสัมพันธ  ส่ือเคล่ือนท่ี  ส่ือดิจิตอล ส่ือสังคมออนไลน กลยุทธการเลือก
ส่ือเชิงบูรณาการ การวางแผนส่ือ การกําหนดกลยุทธส่ือสารการตลาดใหสอดคลองกับงบประมาณ
และเปาหมายท่ีกําหนดไว และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 

  Relationships between media, business enterprises and public; relationship 
between corporation and public; interaction in advertising media; media design, buying media; 
selecting sale promotion tools; public relation; mobile media; digital media; social media; 
selecting integrated media strategies; media planning; selecting specific marketing 
communication strategies which is suitable for the objective and budget;  case studies 
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03-214-311 สัมมนาปญหาการส่ือสารการตลาด 3(2-2-5) 
Seminar in Marketing Communication Problems 

  รายวิชาท่ีตองเรียนกอน : - 
 รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 

อภิปรายเก่ียวกับปญหาตาง ๆ ดานการส่ือสารการตลาด การประยุกตความรู 
ท่ีเรียนรูจากวิชาตางๆ และจากการคนควาเพิ่มเติม  นํามาใชในการวิเคราะหสถานการณ  วิเคราะห
ขอมูลตาง ๆ เพื่อประกอบการตัดสินใจอยางมีระบบ  เสริมสรางความคิดริเร่ิม  มีความกระตือรือรน
ในการแสดงความคิดเห็น ท่ี มีระเบียบหลักเกณฑ   การนํา เทคนิคตางๆ  ในการสัมมนา 
มาใชเพื่อใหนักศึกษาไดประสบการณเสมือนหนึ่งการดําเนินธุรกิจจริง 

Discussion about Integrated Marketing Communication problems; application of 
knowledge from different subjects and further researches for situation analysis;  information 
analysis for systematic decision making; enhancement of creative thinking; enthusiastically 
expressing ideas; using various creativity techniques to experience as the real business activities 

 
03-214-312 เทคนิคการผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด  3(2-2-5) 
  Production Techniques for Marketing Communication Media 
 รายวิชาท่ีตองเรียนกอน: -    
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: -   
  การวางรูปแบบและกระบวนการผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด ส่ือส่ิงพิมพ  
ส่ือแพรภาพกระจายเสียงหรือส่ือท่ีมีตนทุนสูง และส่ือตนทุนตํ่า  การวางแผนและการผลิตส่ือ 
เพื่อการส่ือสารการตลาดท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ศึกษากรณีศึกษาเพื่อใหนักศึกษา 
ไดนําเสนอความคิด เทคนิคการผลิตตาง ๆ ในรูปของส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด 
  Model and processes of communication media;  above the line media;  below the 
line media;  planning and producing process in line with existing budget;  practicing with case 
studies to express students ideas;  production techniques in various medias for marketing 
communication 
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03-214-313 การตลาดดิจิตอล 3(2-2-5) 
Digital Marketing 

                         รายวิชาท่ีตองเรียนกอน: - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: -   
  การสงเสริมการตลาดและส่ือสารตราสินคา  โดยการใชนวัตกรรมเคร่ืองมือ
ส่ือสารดิจิตอลเปนชองทางในการเขาถึงผูบริโภค  เคร่ืองมือส่ือดิจิตอล โทรทัศน วิทยุ อินเตอรเน็ท 
ส่ือเคล่ือนท่ี  ส่ือสังคมออนไลน หรือรูปแบบส่ือดิจิตอลอ่ืนๆ เทคนิควิธีการใชส่ือดิจิตอล 
เปนเคร่ืองมือส่ือสารการตลาด และการฝกปฏิบัติงานใชส่ือดิจิตอลใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 
 Promotion and brand communication by using forms of digital advertising 
channels to reach consumer;  television, radio, internet, mobiles, social media and any other form 
of digital media; techniques which are marketing communication tools; practices of digital media 
to reach target audiences  
 
 2.3.2 แขนงวิชาบริหารธุรกิจคาปลีก 
03-215-301 การบริหารสินคาในธุรกิจคาปลีก 3(3-0-6) 

Retail Merchandising 
                    รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                     รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

การจัดหาผลิตภัณฑซ่ึงสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคในธุรกิจคาปลีก  
กิจกรรมในการจัดซ้ือ การหาแหลงผลิตภัณฑ  การเจรจาตอรอง  ข้ันตอนการจัดซ้ือจากใน 
และตางประเทศ  กลยุทธและวิธีดําเนินการสําหรับผูจัดซ้ือ  การวางแผนสินคาท่ีเหมาะสม 
กับลักษณะรานคาปลีก  การวิเคราะหกําไร  การบริหารสินคาคงคลัง  ความสัมพันธในระบบ 
การไหลเวียนสินคาของฝายจัดซ้ือและฝายอ่ืนๆ  
                        Merchandising  a consumer demand  in  various  retail  businesses;  purchasing 
activities source  product  negotiating  purchasing  process  both  domestic  and   foreign 
countries;   managing  strategies  for  the purchasing  officer  product  planning  which  suits   
retail shop;  analyzing profit  inventory management  relationship of  physical  flow  between   
purchasing department and other departments  
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03-215-302  การบริหารทรัพยากรมนุษยในธุรกิจคาปลีก 3(3-0-6) 
Human Resource Management in Retailing 

                          รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 คว ามสํ า คัญและห ลักก า รบ ริห า รท รัพ ย า ก รมนุ ษ ย ใ น ธุ ร กิ จ ค า ป ลี ก 
เพื่อความไดเปรียบในการแขงขัน  การออกแบบหนาท่ีงาน  การกําหนดจํานวนบุคลากร  การจัดจาง  
การพัฒนาความสามารถ  โครงสรางผลตอบแทน   ขอกฎหมายในการวาจาง  การส่ือสาร 
ภายในองคการ  การจัดการความขัดแยง  การตรวจสอบและประเมินผลการทํางาน 
                       Importance and  principles  of  human  resource  management  in  retail business 
for competitive advantage;  designing  job  description;  determining the number of employees;  
hiring; developing ability; compensation structure; employment laws; communication in 
organizations; managing conflicts ; checking and evaluating employee 
 

03-215-303     การตลาดบริการ 3(3-0-6) 
                         Service Marketing 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน : - 
  รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู : - 
 ลักษณะของการตลาดบริการ  การเขาถึงพฤติกรรมผูบริโภค  ความแตกตาง
ระหวางตลาดสินคาและบริการ  การใชสวนประสมทางการตลาดสําหรับตลาดบริการเพื่อใหบรรลุ
คุณภาพการใหบริการแกลูกคา กลยุทธการตลาดบริการ ความพึงพอใจ และความภักดีท่ีมีตอ 
การใหบริการขององคกร   แนวคิดตาง  ๆ  ทางดานการตลาดบริการท่ีสําคัญตอการสราง 
ความพึงพอใจของลูกคา การสรางสรรคบริการที่มีประสิทธิภาพ และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ 
   Characteristics of service marketing; consumer insight; differentiation  between  
products  and service;  using marketing mix for service marketing to achieve quality; service 
strategies for service marketing; customer satisfaction and loyalty in service; important concepts 
of service marketing to reach the customer satisfaction; productivity of service; case studies 
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03-215-304 กฎหมายและจริยธรรมทางการตลาด 3(3-0-6) 
                           Law and Ethical Issues in Marketing 
                        รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
 กฎหมาย  คุณธรรมและจริยธรรมทางการตลาด การพัฒนาแนวความคิดท่ีตระหนัก
ถึงคุณธรรมและจริยธรรม  เพื่อใชตัดสินใจกําหนดแผนการตลาด กฎหมายท่ีเกี่ยวของกับการตลาด
และกฎหมายทรัพยสินทางปญญา  การวิเคราะหกรณีท่ีเกิดข้ึนจริงในประเด็นของกฎหมาย 
ทางการตลาดและกฎหมายทรัพยสินทางปญญา  คุณธรรมจริยธรรมรวมถึงความรับผิดชอบ 
ตอสังคม และกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวของ               
           Law and ethical issues in marketing; concept development of ethical framework 
for making marketing decisions; marketing laws and intellectual property law; real case analysis 
concerning marketing laws and intellectual property law; ethical and social responsibilities; case 
studies 
 

03-215-305  การสงเสริมการตลาดในรูปธุรกิจคาปลีก 3(3-0-6) 
                      Retail Promotion 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                         รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู:- 
       ความสําคัญของการสงเสริมการตลาดในธุรกิจคาปลีก  วิธีการสงเสริมการตลาด 
ท่ีมีประสิทธิภาพผานการจัดการดานโฆษณา   การสงเสริมการขาย   การใชพนักงานขาย   
การประชาสัมพันธ  การตลาดทางตรง และเคร่ืองมือการสงเสริมการตลาดสมัยใหม 
  Importance of promotion in retail business;  promotional methods by advertising 
management, sale promotion, personal selling; public relations; direct marketing; and new 
promotional media equipment 
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03-215-306     ธุรกิจคาปลีกท่ีไมมีรานคา 3(3-0-6)  
                            Non-store Retailing 
                            รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 

การดําเนินธุรกิจคาปลีกท่ีไมมีรานคา  การขายปลีกโดยแค็ตตาล็อก  การขายปลีก
ทางโทรศัพท  การขายปลีกทางโทรทัศนหรือเคเบ้ิลทีวี  การขายปลีกทางอินเตอรเน็ต  เปนตน  
การคัดเลือกผลิตภัณฑท่ีเหมาะสมกับวิธีการขาย  การจัดหาและจัดเก็บผลิตภัณฑ  การกระจายสินคา
ไปถึงมือผูบริโภค  วิธีการขายและการตลาดท่ีเหมาะสม 
  Non-retail business operation; retail by catalog, telephone, television, cable 
television, internet and etc.; selecting product suitable for selling method; sourcing and storage; 
distributing product to reach consumers; selling and marketing method 
 
03-215-307 การบริหารสินคาแฟชัน่ 3(3-0-6) 
                            Fashion Merchandising 
                          รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: - 
                       รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู: - 
                        การติดตามความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอสินคาแฟช่ัน  การติดตามการคิดคน
พัฒนาสินคาใหมและแนวโนมของแฟช่ันใหม ๆ การบริหารสินคาและการจัดแสดงสินคาแฟช่ัน  
การจัดตกแตง  การพัฒนาพนักงานเพ่ือการขายและการใหบริการลูกคา 
  Consumer demand toward fashion; creating the new product and fashion trends;  
fashion merchandising and fashion show; fashion display; personnel training for selling and 
customer services 
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03-215-308 สัมมนาปญหาการตลาดคาปลีก 3(2-2-5) 
 Seminar in Retail Marketing problems 
  รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน: 03-211-101 หลักการตลาด 

รายวิชาท่ีตองเรียนควบคู:- 
                         อภิปรายเกี่ยวกับปญหาตาง ๆ  ดานการตลาดคาปลีก เนนการประยุกตความรู 
ท่ีนักศึกษาเรียนรูจากวิชาตาง ๆ และจากการคนควาเพิ่มเติมนําไปใชในการวิเคราะหสถานการณ  
วิเคราะหขอมูลตาง  ๆ   เพื่อประกอบการตัดสินใจอยางมีระบบ   เสริมสรางความคิดริเ ร่ิม   
ความกระตือรือรนในการแสดงความคิดเห็นท่ีมีระเบียบหลักเกณฑ  ดวยการนําเทคนิคตางๆ   
ในการสัมมนาปญหาทางการตลาดมาใช เพื่อใหนักศึกษาไดประสบการณ เสมือนหนึ่ ง 
การดําเนินงานธุรกิจจริง 
 Debate of Retail marketing problems emphasizing on applying the knowledge 
students acquired from various subjects and further research in circumstance; analysis of 
environment and information for systematic decision making;  systematic analysis to support 
students creative thinking enthusiasm to present ideas  marketing techniques to discuss;  solve 
problems like doing a real business in the real marketplace 
 
3.2    ชื่อ สกุล เลขประจําตัวประชาชน ตาํแหนงและคุณวุฒิของอาจารย 
  3.2.1   อาจารยประจําหลักสูตร 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัว
ประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบัน 
การศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสัปดาห 
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
1 นางขวัญฤทัย  

วงศกําแหงหาญ 
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒประสาน
มิตร, 2546 
มหาวิทยาลัยพายัพ, 2534 

12 12 12 12 

2 นายสุริยา   
นิตยมี
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

น.บ. 
 

บธ.บ. 

บริหารธุรกิจ 
 
นิติศาสตร 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2544 
มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร, 2548 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2536 

12 12 12 12 

3 นางจารุณี   
กมลขันติธร 
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

บธ.บ. 
 

บริหารธุรกิจ 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2545 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2534 

12 12 12 12 
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ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
เลขประจําตัว
ประชาชน 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบัน 
การศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสัปดาห 
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
4 นางชมพูนุท   

โภคณิตถานนท 
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 
2543 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2540 

12 12 12 12 

5 นางผุสสดี  
วัฒนเมธา 
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.ม. 
 
 

ศศ.บ. 

การตลาด 
 
 
ภาษาอังกฤษ 

มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2546 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 
2539 

12 12 12 12 

 

3.2.2   อาจารยประจํา 

ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบันการศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
1 นายไพโรจน 

ทิพมาตร 
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. M.B.A. 
บธ.บ. 

 
 

บธ.บ. 

Marketing 
การโฆษณา
และการ

ประชาสัมพันธ 
การตลาด 

SNHU,U.S.A. , 2542 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2536 
 
สถาบันเทคโนโลยี 
ราชมงคล, 2527 

12 12 12 12 

2 นางอารยา   
บูรณะกูล
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 
 

การจัดการ
ทั่วไป 

มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2545 
มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช, 2533 

12 12 12 12 

3 นางสาวศิริกุล  
บุญญาลัย
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 

การตลาด 

มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร, 2537 
สถาบันเทคโนโลยี 
ราชมงคล, 2529 

12 12 12 12 

4 นางวราพันธ   
มุงวิชา
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. M.B.A. 
 
 

วท.บ. 

Business 
Administra- 

tion 
การตลาด 

State University of         
New York, USA., 2530 
มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร, 2527 

3 3 3 3 

5 นางมันทนา   
รังษีกุล
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

การตลาด 
 

การเงิน 

มหาวิทยาลัย 
ศรีปทุม, 2541 
มหาวิทยาลัย 
ธุรกิจบัณฑิตย, 2538 

10 10 10 10 
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ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบันการศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
6 นางอรุณี   

พึงวัฒนานุกูล
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

คอ.ม. 
 

 
บธ.บ. 

 

บริหารธุรกิจ 
 

การบริหาร
อาชีวะและ
เทคนคิศึกษา 
ธุรกิจศึกษา-
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2545 
สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลา 
พระนครเหนือ, 2538 
สถาบันเทคโนโลยี 
ราชมงคล, 2525 

12 12 12 12 

7 นางสาวจุรีรัตน  
หลอวิรัชสุธี
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. พบ.ม. 
 
บธ.บ. 

 

การจัดการ 
พัฒนาสังคม 
การตลาด 

สถาบันบัณฑิตพัฒนา 
บริหารศาสตร, 2538 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2526 

12 12 12 12 

8 นายธานี   
คงเพ็ชร
xxxxxxxxxxxxx 

ผศ. บธ.ม. 
 

คอ.ม. 
 
 

กศ.บ. 

บริหารธุรกิจ 
 

การบริหาร
อาชีวะและ
เทคนคิศึกษา 
ธุรกิจศึกษา-
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2545 
สถาบันเทคโนโลยี 
พระจอมเกลา 
พระนครเหนือ, 2537 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2521 

3 3 3 3 

9 นายสารสิทธิ์   
บุพพานนท 
x-xxxx-xxxxx-xx-x  

อาจารย 
 

Ph.D.  
 

M.I.B. 
 

B.A. 

Business 
Administration 

International 
Business 
Travel 

 Industry 
Management   

มหาวิทยาลัย รามคาํแหง, 
2554 
University of Sydney, 
Australia, 2005 
มหาวิทยาลัย มหิดล, 
2546 
 

9 9 9 9 

10 นายกําพร   
สุวรรณฉิม 
x-xxxx-xxxxx-xx-x 

  อาจารย 
 

M.Sc. 
 

B.B.A. 
 

Management 
 
International 

Business 
Management 

มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 
2549 
มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 
2548 
 

9 9 9 9 

11 นางลลิดา   
จูมโสดา 
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย บธ.บ. การจัดการ มหาวิทยาลัย 
สยาม,2545 

3 3 3 3 

12 นางสาวกมลวรรณ   
พิมพแพทย 
xxxxxxxxxxxxx    

ผศ. บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

บริหารธุรกิจ 
 
การเงินและ
การธนาคาร 

ม.เกษตรศาสตร, พ.ศ. 
2545 
ม.รามคําแหง,  
พ.ศ. 2534 

6 6 6 6 
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ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบันการศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสปัดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 
13 นางสาวขวัญฤทัย   

บุญยะเสนา 
xxxxxxxxxxxxx    

อาจารย ศ.ม. 
ศ.บ. 

 
บธ.บ. 

เศรษฐศาสตร 
เศรษฐศาสตร 
 
บริหารธุรกิจ 

ม.เชียงใหม, พ.ศ. 2544 
ม.สุโขทัยธรรมาธิราช, 
พ.ศ.  2543 
ม.เชียงใหม,พ.ศ.  2539 

- 9 9 9 

 

3.2.3   อาจารยพิเศษ 
ลําดับ
ท่ี 

ชื่อ-นามสกุล 
 

ตําแหนง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา/
วิชาเอก 

จากสถาบัน  
การศึกษา 
พ.ศ. .... 

ภาระการสอนตอสัปดาห  
แตละปการศึกษา 

2555 2556 2557 2558 

1 นายธีรเดช   
วงษเพ็ง
xxxxxxxxxxxxx 

- วส.บ. วารสาร-
ศาสตร 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร, 2535 

4 4 4 4 

2 นายธนดิษฐ   
ไพโรหกุล
xxxxxxxxxxxxx 

- นศ.ม. 
 

บธ.บ. 

นิเทศศาสตร 
 

การตลาด-
โฆษณา 

มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช, 2549 
วิทยาลัยเทคโนโลยีและ
อาชีวศึกษา, 2520 

4 4 4 4 

3 นายยุทธพล อุลิศ
xxxxxxxxxxxxx 

- นศ.บ นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
2532 

4 4 4 4 

4 นายฉัตรเมือง    
เผามานะเจริญ
xxxxxxxxxxxxx 

อาจารย M.B.A 
 

บธ.บ. 
 
 

บธ.บ. 

Information 
Systems 
การตลาด 

 
 

การจัดการ
ทั่วไป 

Victoria University, 
Australia, 2545 
มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร, 2541 
มหาวิทยาลัยสุโขทยั 
ธรรมาธิราช, 2543 

4 4 4 4 

4.  องคประกอบเกี่ยวกับประสบการณภาคสนาม (การฝกงานหรือสหกิจศึกษา) 
 การฝกงานทางการตลาด/สหกิจศึกษาทางการตลาด 
 4.1  มาตรฐานผลการเรียนรูของประสบการณภาคสนาม 

 ความคาดหวังในผลการเรียนรูประสบการณภาคสนามของนักศึกษา มีดังนี้ 
 (1) เป ดโอกาสใหนั ก ศึกษาได รับประสบการณตรง เกี่ ย วกั บการ ทํ า ง านจ ริ ง 
   ในสถานประกอบการ 
 (2)  ศึกษาเรียนรูเร่ืองการจัดการและบริหารงานในสถานประกอบการอยางละเอียด 
 (3)  สามารถบูรณาการความรูสูการปฏิบัติจริง 
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  (4) เผยแพรช่ือเสียงของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ตอหนวยงาน 
    และบุคคลภายนอก 
 4.2  ชวงเวลา 
 (1) แผนสหกิจศึกษาทางการตลาด  ภาคการศึกษาท่ี 1 ของปท่ี 4 
 (2) การฝกงานทางการตลาด  ภาคฤดูรอน ของปท่ี 3 
 4.3 การจัดเวลาและตารางสอน 

 จัดเต็มเวลาในภาคการศึกษาปกติ  
5.  ขอกําหนดเกี่ยวกับการทําโครงการหรืองานวิจัย  
 งานวิจยัเปนการเรียนการสอนในรายวิชา 03-212-402  การวิจัยการตลาด (Marketing Research)  
 5.1  คําอธิบายโดยยอ 
  การวิจัยการตลาดเปนรายวิชาท่ีศึกษาบทบาทและความสําคัญของการวิจัยการตลาดในการ
ตัดสินใจทางธุรกิจ  กระบวนการวิจัยการตลาด  การกําหนดขอเสนอโครงการวิจัย  การกําหนด
งบประมาณและการบริหารโครงการวิจัย  การเลือกใชเทคนิคการวิจัยท่ีถูกตองเหมาะสม  วิธีการสุม
ตัวอยาง  การเก็บขอมูลประมวลผลขอมูลดวยเทคนิคทางสถิติโดยโปรแกรมสําเร็จรูป  การแปล
ความหมายขอมูล  การเขียนรายงานการวิจัย  และการปฏิบัติงานวิจัยภาคสนาม 

5.2  มาตรฐานผลการเรียนรู 
 นักศึกษาสามารถทํางานรวมกับผูอ่ืนได และใชคณิตศาสตร สถิติ ในการวิเคราะหขอมูล
รวมถึงการใชเทคโนโลยีอยางเหมาะสม มีความรู ความสามารถ ในการดําเนินการวิจัยทางการตลาด 
และมีทักษะในการนําเสนองานวิจัย  

5.3  ชวงเวลา 
        ภาคเรียนท่ี  2 ของปการศึกษาท่ี 4 
5.4 จํานวนหนวยกิต 
 3 หนวยกิต 
5.5  การเตรียมการ 
 ผานการศึกษา 
 (1)  วิชา 03-211-101 หลักการตลาด   
 (2)  วิชา 03-311-104  การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ  
 
5.6  กระบวนการประเมินผล 
  การจัดทํารูปเลม  การดําเนินการตามข้ันตอนการวิจัยอยางสมบูรณครบถวน  การวิเคราะห
การใชคาสถิติอยางถูกตอง  และนําเสนอตออาจารยผูสอนประจําวิชาการวิจัยการตลาด 
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หมวดท่ี  4   ผลการเรียนรู กลยุทธการสอนและการประเมินผล 
1.   การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธหรือกจิกรรมของนักศึกษา 

คุณธรรม จริยธรรม ความรับผิดชอบตอ
หนาท่ีและตอสังคม 

มีการใหความรู และใหนักศึกษาตระหนกัถึง
คุณธรรม จริยธรรมของนักการตลาดท่ีมีตอสังคม 

ดานการส่ือสาร และการทํางานเปนทีม กําหนดใหมีรายวิชาท่ีนักศึกษาตองทํางานเปนทีม/
กลุม และมีการกําหนดใหทุกคนมีสวนรวมในการ
นําเสนอผลงาน  เพื่อเปนการฝกการกลาแสดงออก 
การรูจักทํางานรวมกับผูอ่ืนได 

ดานภาวะผูนํา และความสามารถในการ  
บูรณาการความรูไปประยุกตกับ 
การดํารงชีพ 

กําหนดใหมีรายวิชาท่ีตองนําความรูท่ีไดรับไปปรับ
ใหเขากับสถานการณ ทําการแกปญหาท่ีกาํหนดข้ึน  
โดยมอบหมายใหแตละกลุมรวมกัน แกไขปญหา
ทางการตลาด  โดยมีผูนําท่ีสมาชิกในกลุมเปนผู
คัดเลือก 

 
2.  การพัฒนาผลการเรียนรูในแตละดาน     
 2.1   คุณธรรม จริยธรรม 
              2.1.1    ผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 
                     ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

  (1)   เคารพสิทธิเสรีภาพของบุคคลและศักดิ์ศรีความเปนมนุษยตามหลัก 
    ประชาธิปไตย 
  (2)   ปฏิบัติตามกฎหมาย  กฎ ระเบียบ  ขอบังคับ และกฎเกณฑของสังคม 
  (3)   มีวินัย ซ่ือสัตยสุจริตและมีจิตสาธารณะ 
  (4)   มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ  รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
 (5)   ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม  

  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
(1)  มีคุณธรรม จริยธรรม  เสียสละ และซ่ือสัตยสุจริต 
(2)  มีวินยั ตรงตอเวลา รับผิดชอบตอตนเองและสังคม   
(3)  เคารพกฎระเบียบและขอบังคับตาง ๆ ขององคกรและสังคม             
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(4)  สามารถใชการวินิจฉัยทางดานคุณธรรม จริยธรรม จรรณยาบรรณ   
    วิชาชีพในการจัดการกับขอโตแยงและปญหาตางๆ ท่ีมีผลกระทบทั้งตอ 
    ตนเอง และองคกร 

(5)    มีภาวะผูนําและผูตามในการสงเสริมใหมีการประพฤติปฏิบัติตามหลัก 
            คุณธรรม จริยธรรม ในสภาพแวดลอมของการทํางานและในสังคม 

 2.1.2    กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 
   กําหนดใหมีวัฒนธรรมองคกร เพื่อเปนการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย  
โดยเนนการเขาช้ันเรียนใหตรงเวลาตลอดจนการแตงกายท่ีเปนไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย 
นักศึกษาตองมีความรับผิดชอบโดยการทํางานกลุมนั้นตองฝกใหรูหนาท่ีของการเปนผูนํากลุมนั้น
ตองฝกใหรูหนาท่ีของการเปนผูนํากลุมและการเปนสมาชิกกลุม มีความซ่ือสัตยโดยตองไมทุจริต 
ในการสอบหรือลอกการบานของผูอ่ืน เปนตน นอกจากนี้อาจารยผูสอนทุกคนตองสอดแทรก 
เร่ืองคุณธรรม จริยธรรมในการสอนทุกรายวิชา รวมท้ังการจัดกิจกรรมสงเสริมคุณธรรม จริยธรรม
เชน การยกยองนักศึกษาท่ีทําดี ทําประโยชนแกสวนรวม เสียสละ ดานการประกอบวิชาชีพ  
เนนเร่ืองจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพเปนสําคัญ  รวมท้ังมุงเนนการใชประโยชน 
จากองคความรูทางการศึกษาทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ในการปองกัน และการแกไขปญหา
สังคมท้ังระดับชาติ ทองถ่ิน ชุมชน 
 2.1.3    กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

- ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเขาช้ันเรียน การสงงานตาม
กําหนดเวลาท่ีมอบหมายและการเขารวมกิจกรรม 

- ประเมินจากการมีวินัยความพรอมเพรียงของนักศึกษาในการเขารวมกิจกรรม
เสริมหลักสูตร 

- ปริมาณการกระทําทุจริตในการสอบ 
- ประเมินจากความรับผิดชอบในหนาท่ีท่ีไดรับมอบหมาย   
- ประเมินจากความรับผิดชอบการปฏิบัติงานเปนทีม  การทํางานวิจัย หรือการเขา
รวมกิจกรรมในการใชองคความรูทางการศึกษาเพื่อทําประโยชนตอสังคม 

                     -  ประเมินจากความซ่ือสัตย จรรยาบรรณในการทํางาน  
 2.2   ความรู 
              2.2.1   ผลการเรียนรูดานความรู 
                        ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

(1)   เขาใจองคความรูในหมวดวิชาศึกษาทั่วไปอยางกวางขวางและเปนระบบ 
(2)   สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและเทคโนโลยีของวชิาศึกษาทั่วไป 
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 (3)   สามารถนําผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของมาใชในการแกปญหาดานวิชาการและ 
   วิชาชีพ 
  (4)   สามารถบูรณาการความรูในหมวดวชิาศึกษาท่ัวไปเพื่อตอยอดองคความรู 
  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

(1) มีความรูและความเขาใจอยางถองแท ในเนื้อหาสาระตามหลักการ 
  ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติและสามารถนํามาประยุกตในการศึกษาคนควา 
  ทางวิชาการหรือการปฏิบัติทางวิชาชีพ 

(2)  มีความรูความสามารถในการประเมินการเปล่ียนแปลงสถานการณ เขาใจ   
          ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนกับธุรกิจสามารถวิเคราะหปญหา ประยุกตความรู 
    ทักษะและวิธีการแกไขปญหาท่ีเหมาะสมกับสถานการณ 

(3) สามารถติดตามความกาวหนาดานเทคโนโลยีทางธุรกิจ และสามารถ 
  นํ าไป  ประยุกต ใช ให เกิ ดประโยชน ในการปฏิ บั ติ งานไดอย า ง 
  มีประสิทธิภาพ 

(4) มีการพัฒนาความรูทางการตลาดตลอดเวลาอยางตอเนื่อง 
 2.2.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานความรู 
                      ใชการเรียนการสอนในหลากหลายรูปแบบ โดยเนนหลักการทางทฤษฎี และประยุกต
ทางปฏิบัติในสภาพแวดลอมจริง โดยทันตอการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี ท้ังนี้ใหเปนไปตาม
ลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเน้ือหาสาระของรายวิชานั้น ๆ นอกจากนี้ควรจัดใหมีการเรียนรู 
จากสถานการณจริงโดยการศึกษาดูงานหรือเชิญผูเช่ียวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปนวิทยากร
พิเศษเฉพาะเร่ือง ตลอดจนการฝกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 
 2.2.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานความรู         
  ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษา ในดานตางๆ คือ 
   (1)  การทดสอบยอย  และการสอบปลายภาคเรียน 

 (2) ประเมินจากรายงานท่ีนกัศึกษาจัดทํา   
 (3)  ประเมินจากแผนธุรกิจหรือโครงการท่ีนําเสนอ 

   (4)  ประเมินจากการนําเสนอรายงานในช้ันเรียน 
 (5)  ประเมินจากรายวิชาสหกิจศึกษา 

 2.3   ทักษะทางปญญา 
              2.3.1   ผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา 
                         ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                     (1)   คิดอยางมีระบบบนพื้นฐานของขอมูลและขอเท็จจริง 
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 (2)   สามารถสืบคน  ตีความ และประเมินขอมูลแนวคิด และหลักฐาน 
   เพื่อการวิเคราะหปญหา 

(3)   สามารถบูรณาการความรูเพื่อการศึกษาปญหาท่ีซับซอนและเสนอแนะแนว     
  ทางการแกปญหา 

  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 
       (1)   คิดอยางมีวิจารณญาณอยางเปนระบบ 
                        (2)   สามารถสืบคน ตีความ และประเมินสถานการณ เพื่อใชในการแกไข 
       ปญหาอยางสรางสรรค 
                            (3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และ สรุปประเด็นปญหาสามารถ 
        ประยุกตความรูและทักษะกับการแกไขปญหาทางการจัดการธุรกิจ 
        ไดอยางเหมาะสม 
              2.3.2   กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะทางปญญา 
  (1)   สอนท่ีเนนใหผูเรียนไดฝกทักษะการคิดและการแกไขปญหา 
  (2)   ใหนักศึกษามีโอกาสปฏิบัติจริง สามารถคิด  วิเคราะหปญหาอยางเปนระบบ 

 (3)  ประยุกตใชศาสตรดานตาง  ๆ  กับสถานการณจริง  โดยใชปญหาเปน 
    ตัวกระตุนใหเกิดการเรียนรู การอภิปรายกลุม 

     (4)  กลยุทธในการต้ังโจทยใหนักศึกษาคนควาหาคําตอบท่ีเกี่ยวของกับเนื้อหา 
       ของรายวิชาใหนักศึกษามีโอกาสปฏิบัติจริง            
 2.3.3   กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา     
                         ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา เชนการประเมิน 
จากการนํ า เสนอรายงานในช้ันเ รียน  การทดสอบโดยใชแบบทดสอบหรือสัมภาษณ   
จากการแสดงออกทางกระบวนการคิดและการแกไขปญหา ผลการปฏิบัติงาน ผลสัมฤทธ์ิ 
ทางการเรียนรู การเขียนบทความวิชาการ การอธิบาย การตอบคําถาม และการโตตอบส่ือสาร 
กับผูอ่ืน 
 2.4   ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
 2.4.1   ผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
                     ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                    (1)  มีมนุษยสัมพันธท่ีด ี
                    (2)  สามารถนําเสนอแนวความคิดอยางสรางสรรค 
                    (3)  แสดงภาวะผูนําและผูตามไดอยางเหมาะสม 
                    (4)  มีความรับผิดชอบตอผลของการกระทําและการนําเสนอ 
 ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 



72 

 

(1) มีระเบียบวินยั มีความรับผิดชอบในการดําเนินงานของตนเอง ตอองคการ 
  และสังคม 

(2) สามารถตัดสินใจในการดําเนินงานดวยตนเอง ประเมินตนเอง รวมท้ัง 
  การวางแผนปรับปรุงตนเองและองคการไดอยางมีประสิทธิภาพ 

(3) สามารถทํางานเปนทีม เคารพสิทธิ รับฟงความคิดเห็นของผูอ่ืน สามารถ 
  ปรับตัวไดดี มีปฏิสัมพันธอยางสรางสรรคกับผูรวมงานและผูมีสวนได 
  สวนเสีย 

(4) แสดงภาวะเปนผูนําและผูตาม  สามารถบริหารทีมงานไดอยางเหมาะสม 
  ตามโอกาส สถานการณ เพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการทํางานของกลุม  
  ตลอดจนสามารถแกไขขอขัดแยงตามลําดับความสําคัญ  

 2.4.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเ รียนรู ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล  
และความรับผิดชอบ  
  ใชการสอนท่ีมีการกําหนดกิจกรรมใหมีการทํางานเปนกลุม การทํางานท่ีตอง
ประสานกับผูอ่ืนขามหลักสูตร หรือตองคนควาหาขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลอ่ืน หรือผูมี
ประสบการณ โดยมีความคาดหวังในผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล  
และความรับผิดชอบ 
          2.4.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูด านทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล 
และความรับผิดชอบ 
  ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในการนําเสนอรายงาน  
และสังเกตจากพฤติกรรมท่ีแสดงออกในการรวมกิจกรรมตางๆ และความครบถวนชัดเจนตรง
ประเด็นของขอมูล 

 2.5   ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
              2.5.1   ผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 
                         ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
                    (1) เขาใจหลักเบ้ืองตนทางคณิตศาสตรและสถิติ 
                    (2) ประยุกตใชวิธีการทางคณิตศาสตรและสถิติในการศึกษาปญหาและ 
   การนําเสนอรายงาน 

(3)   เลือกส่ือ และเคร่ืองมือในการสืบคน เก็บรวบรวมขอมูล ประมวลผลและ 
  แปลความหมาย รวมถึงการนําเสนอขอมูลสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 

 
 (4)   สามารถใชภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการส่ือสารไดอยางมี 
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                                        ประสิทธิภาพ       
  ข.  หมวดวิชาเฉพาะ 

(1) สามารถคัดกรองขอมูลและใชหลักทางคณิตศาสตรและสถิติ ในการศึกษา
คนควาปญหา เช่ือมโยงประเด็นปญหา และเสนอแนะแนวทางการแกไข
ปญหาในดานตางๆ ของธุรกิจไดเปนอยางดี 

(2) สามารถประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีทันสมัยไดอยางเหมาะสม
และมีประสิทธิภาพ 

(3) สามารถส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพทั้งการพูด ฟง อาน เขียน กับกลุม
บุคคลตาง ๆ ท้ังในวงการวิชาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 

(4) สามารถใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการทําโครงการ/ โครงงาน ศึกษา
คนควาองคความรูทางวิชาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 

2.5.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใชเทคโนโลยีสารสนเทศ  

จัดกิจกรรมการเรียนรูในรายวิชาตางๆ ใหนักศึกษาไดวิเคราะหสถานการณจําลอง 
และสถานการณเสมือนจริง และนําเสนอการแกปญหาท่ีเหมาะสม เรียนรูเทคนิคการประยุกต
เทคโนโลยีสารสนเทศในหลากหลายสถานการณ 

2.5.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะการวเิคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใช เทคโนโลยีสารสนเทศ 
           (1)   ประเมินจากเทคนิคการนําเสนอโดยใชทฤษฏี  การเลือกใช เคร่ืองมือ 
    ทางเทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตรและสถิติ ท่ีเกี่ยวของ 
           (2)    ประเมินจากความสามารถจากการอธิบาย ถึงขอจํากัด เหตุผลในการเลือกใช 
    เคร่ืองมือตาง ๆ  การอภิปราย กรณีศึกษาตาง ๆ ท่ีมีการนําเสนอตอช้ันเรียน 
3.   แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา                   
(Curriculum Mapping)   
        แสดงใหเห็นวาแตละรายวิชาในหลักสูตรรับผิดชอบตอผลการเรียนรูใดบาง  
(ตามท่ีระบุในหมวดท่ี  4 ขอ 2) โดยระบุวาเปนความรับผิดชอบหลักหรือความรับผิดชอบรอง   
ซ่ึงบางรายวิชาอาจไมนําสูผลการเรียนรูบางเร่ืองก็ได ผลการเรียนรูในตารางมีความหมายดังนี้ 
 3.1   หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
         คุณธรรม จริยธรรม 

(1)   เคารพสิทธิเสรีภาพของบุคคลและศักดิ์ศรีความเปนมนุษยตามหลักประชาธิปไตย 
(2)   ปฏิบัติตามกฎหมาย  กฎ ระเบียบ  ขอบังคับ และกฎเกณฑของสังคม 
(3)   มีวินัย ซ่ือสัตยสุจริตและมีจิตสาธารณะ 



74 

 

(4)   มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ  รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
(5)   ตระหนักในคุณคาของคุณธรรม จริยธรรม    

        ความรู 
            (1)   เขาใจองคความรูในหมวดวิชาศึกษาทั่วไปอยางกวางขวางและเปนระบบ 
 (2)   สามารถติดตามความกาวหนาทางวิชาการและเทคโนโลยีของวิชาศึกษาท่ัวไป 
       (3)   สามารถนําผลงานวิจยัท่ีเกี่ยวของมาใชในการแกปญหาดานวิชาการและวิชาชีพ 
          (4)   สามารถบูรณาการความรูในหมวดวชิาศึกษาท่ัวไปเพื่อตอยอดองคความรู 
       ทักษะทางปญญา       
            (1)   คิดอยางมีระบบบนพื้นฐานของขอมูลและขอเท็จจริง 
 (2)   สามารถสืบคน  ตีความ และประเมินขอมูลแนวคิดและหลักฐานเพ่ือการวิเคราะห 
                    ปญหา 
 (3)   สามารถบูรณาการความรูเพือ่การศึกษาปญหาท่ีซับซอนและเสนอแนะแนวทางการ 
                     แกปญหา 
       ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
           (1) มีมนุษยสัมพนัธท่ีดี 
          (2) สามารถนําเสนอแนวความคิดอยางสรางสรรค 
             (3) แสดงภาวะผูนาํและผูตามไดอยางเหมาะสม 
            (4) มีความรับผิดชอบตอผลของการกระทําและการนําเสนอ 
       ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
            (1) เขาใจหลักเบ้ืองตนทางคณิตศาสตรและสถิติ 
           (2) ประยุกตใชวิธีการทางคณิตศาสตรและสถิติในการศึกษาปญหาและการนําเสนอ 
                    รายงาน 
             (3)   เลือกส่ือ และเคร่ืองมือในการสืบคน เก็บรวบรวมขอมูล ประมวลผล และแปล  
   ความหมายรวมถึงการนําเสนอขอมูลสารสนเทศไดอยางเหมาะสม 
 (4)   สามารถใชภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพ       
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-001-103   ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                     

01-001-104   ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารธุรกิจ                     

01-001-107   ภาษาไทยเพื่อการนําเสนอ                     

01-001-109   วรรณคดีไทย                     

01-001-110  การเขียนเชิงวิชาชีพ                     

01-002-101   ภาษาอังกฤษ 1                     

01-002-102   ภาษาอังกฤษ 2                     

01-002-205   ภาษาอังกฤษเทคนิค                     

01-002-206   ภาษาอังกฤษเพื่ออาชีพ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-002-211   การอานภาษาอังกฤษ 1 

01-002-216   การฟงภาษาอังกฤษ 

01-002-217   ภาษาอังกฤษอุตสาหกรรม      

01-002-218  การสนทนาภาษาอังกฤษ 

01-002-219   ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจําวัน 

01-002-220   ภาษาจนีเบื้องตน 

01-002-221   ภาษาจนีเพื่อการสื่อสาร 1 

01-002-222   การแปลภาษาจีนเปนไทย 1 

01-002-223   การแปลภาษาจีนเปนไทย 2 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

  ความรับผดิชอบหลัก                    ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-003-101   มนุษยกับสังคม                     

01-003-102   มนุษยสัมพนัธ                     

01-003-103  ระเบียบวิธีวจิัย                     

01-003-104  การพัฒนาคุณภาพชีวิตและสังคม                     

01-003-105   สังคมกับเศรษฐกิจ                     

01-003-106   สังคมกับการปกครอง                     

01-003-107   สังคมกับสิ่งแวดลอม                     

01-003-108   ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีง                     

01-003-109   กฎหมายและจริยธรรมในวิชาชีพ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
01-003-112   อาเซียนศึกษา     

01-003-113   สันติศึกษา    

01-004-101   สารสนเทศและการศึกษาคนควา        

01-004-103   จิตวิทยาทั่วไป    

01-004-106   ไทยศึกษา              

01-004-108   การพัฒนาบุคลิกภาพ              

01-004-109   พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน       

02-001-101   คณิตศาสตรพื้นฐาน                      

02-001-103   สถิติเบื้องตน                        
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะ 
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
02-001-104   คณิตศาสตรในชีวิตประจําวนั                     

02-002-101  วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวนั                     

02-002-104   สิ่งแวดลอมและการจัดการทรัพยากร                     

01-005-101    พลศึกษา                     

01-005-116    ลีลาศ                     

01-005-124    กีฬาประเภททีม                     

01-005-125    กีฬาประเภทบุคคล                     

01-006-101    นันทนาการ                     

01-006-105   นันทนาการเพือ่การฝกอบรม                      
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3.2     หมวดวิชาเฉพาะ  
       คุณธรรม จริยธรรม 
             (1)   มีคุณธรรม จริยธรรม  เสียสละ และซ่ือสัตยสุจริต 
             (2)   มีวินยั ตรงตอเวลา รับผิดชอบตอตนเองและสังคม 
             (3)    เคารพกฎระเบียบและขอบังคับตางๆ ขององคกรและสังคม 
            (4)   สามารถใชการวินิจฉัยทางดานคุณธรรม  จริยธรรม  จรรณยาบรรณวิชาชีพ  
    ในการจัดการกับขอโตแยงและปญหาตางๆ ท่ีมีผลกระทบท้ังตอตนเองและองคกร 
             (5)   มีภาวะผูนําและผูตามในการสงเสริมใหมีการประพฤติปฏิบัติตามหลักคุณธรรม  
     จริยธรรมในสภาพแวดลอมของการทํางานและในสังคม 
       ความรู 

(1) มีความรูและความเขาใจอยางถองแท     ในเน้ือหาสาระตามหลักการภาคทฤษฎีและ  
        ภาคปฏิบัติและสามารถนํามาประยกุตในการศึกษาคนควาทางวิชาการหรือการปฏิบัติ   
        ทางวิชาชีพ 

             (2)  มีความรูความสามารถในการประเมินการเปล่ียนแปลงสถานการณ เขาใจผลกระทบ 
     ท่ีเกิดข้ึนกับธุรกิจสามารถวิเคราะหปญหา ประยุกตความรูทักษะ และวธีิการแกไข    
                     ปญหาท่ีเหมาะสมกับสถานการณ 

(3)   สามารถติดตามความกาวหนาดานเทคโนโลยีทางธุรกิจ และสามารถนําไปประยุกตใช 
       ใหเกดิประโยชนในการปฏิบัติงานไดอยางมีประสิทธิภาพ 

            (4)   มีการพัฒนาความรูทางการตลาดตลอดเวลาอยางตอเนื่อง 
     ทักษะทางปญญา       

(1) คิดอยางมีวิจารณญาณอยางเปนระบบ 
             (2)   สามารถสืบคน ตีความ และประเมินสถานการณ เพ่ือใชในการแกไขปญหาอยางสรางสรรค 
            (3)   สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห และสรุปประเด็นปญหาสามารถประยุกตความรู 
    และทักษะกับการแกไขปญหาทางการจัดการธุรกิจไดอยางเหมาะสม 
       ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
            (1)   มีระเบียบวินัย มีความรบัผิดชอบในการดําเนินงานของตนเอง ตอองคการและ สังคม  
             (2) สามารถตัดสินใจในการดําเนินงานดวยตนเอง ประเมินตนเอง รวมท้ังการวางแผน 
                   ปรับปรุงตนเองและองคการไดอยางมีประสิทธิภาพ 
              (3) สามารถทํางานเปนทีม เคารพสิทธิ รับฟงความคิดเหน็ของผูอ่ืน สามารถปรับตัวไดดี  
                      มีปฏิสัมพันธอยางสรางสรรคกับผูรวมงานและผูมีสวนไดสวนเสีย 
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            (4) แสดงภาวะเปนผูนําและผูตาม   สามารถบริหารทีมงานไดอยางเหมาะสมตามโอกาส  
                   สถานการณ เพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการทํางานของกลุม ตลอดจนสามารถแกไข    
                   ขอขัดแยงตามลําดับความสําคัญ 
       ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) สามารถคัดกรองขอมูลและใชหลักทางคณติศาสตรและสถิติ ในการศึกษาคนควา 
                    ปญหาเช่ือมโยงประเด็นปญหา และเสนอแนะแนวทางการแกไขปญหาในดานตางๆ  
                    ของธุรกิจไดเปนอยางด ี
            (2)   สามารถประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีทันสมัยไดอยางเหมาะสมและมี 
                    ประสิทธิภาพ 
            (3)   สามารถส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพท้ังการพูด ฟง อาน เขียน กับกลุมบุคคลตาง ๆ  
                     ท้ังในวงการวชิาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 
           (4) สามารถใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการทําโครงการ/ โครงงาน ศึกษาคนควาองค 
                   ความรูทางวิชาการและวิชาชีพไดอยางเหมาะสม 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ   

   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะความ 
สัมพันธระหวาง 

บุคคลและ 
ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
03-111-101 หลักการบัญชี                     
03-114-101 การบัญชีเพื่อการจัดการ                     
03-211-101 หลักการตลาด                     
03-311-101 การภาษีอากร                     
03-311-102 กฎหมายธุรกิจ                     
03-311-103 หลักการจัดการ                     
03-311-104 การวิเคราะหเชิงปริมาณทางธุรกิจ                     
03-411-101 การเงินธุรกิจ                     
03-411-102 เศรษฐศาสตรจุลภาค                     
03-411-103  เศรษฐศาสตรมหภาค                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ   
   ความรับผิดชอบหลัก                    ความรับผดิชอบรอง 

รายวิชา 
คุณธรรม  จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง 
ปญญา 

ทักษะความ 
สัมพันธระหวาง 

บุคคลและ 
ความรับผดิชอบ 

ทักษะการวิเคราะห 
เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และ 
การใชเทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
03-511-101 ระบบสารสนเทศและการใชโปรแกรม
คอมพิวเตอรในงานธุรกิจ 

                    

03-611-101 ภาษาอังกฤษเพื่อการโตตอบทางธุรกิจ 1                     
03-011-301  การเตรียมความพรอมสหกิจศึกษา                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

  ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง

 
 

รายวิชา คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร และการใช
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-212-201 การจัดการธุรกจิสําหรับนักการตลาด                     

03-212-202 การวิเคราะหและการเขาถึงผูบริโภค                     

03-212-203 การจัดการผลิตภัณฑและราคา                     

03-212-204 การจัดการการคาปลีก                     

03-212-301 โลจิสติกสและการจัดการการจัดจําหนาย                     

03-212-302 หลักการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ                     

03-212-303 ระบบสารสนเทศทางการตลาด                     

03-212-304 การขายและการบริหารการขาย                     

03-212-401 การตลาดระหวางประเทศ                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ   

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

 

 
 

รายวิชา คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร และการใช
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-212-402 การวิจัยการตลาด                     

03-212-403 กลยุทธและการวางแผนการตลาด                     

03-212-404 การจัดการการตลาด                     

03-213-301 การบรรจุภัณฑ                     

03-213-302 การจัดการการจดัซื้อ                     

03-213-303 การตลาดทางตรง                     

03-213-304 การตลาดธุรกิจกับธุรกิจ                     

03-213-305 การตลาดสินคาเกษตรกรรม                     

03-213-306 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลอม                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

 

 
 

รายวิชา คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการ

สื่อสาร และการใช
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 
03-213-307   การศึกษาความเปนไปไดเพือ่โครงการการตลาด                     

03-213-308 สหกิจศึกษาทางการตลาด                     

03-213-309 การฝกงานทางการตลาด                     

03-213-310 สัมมนาปญหาทางการตลาด                     

03-213-311 การสรางตราและการจัดการตราสินคา                     

03-213-312 การจัดการลูกคาสัมพันธ                     

03-213-313 การตลาดภูมิภาคอาเซียน                     

03-214-301 การโฆษณาและการประชาสัมพนัธทางการตลาด                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

   

 
 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู 

ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 

และความรับผดิชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 
1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-214-302 การคิดทางการตลาดเชิงสรางสรรค                     

03-214-303 การจัดการการสงเสริมการตลาด                     

03-214-304 การตลาดกิจกรรม                     

03-214-305 การสรางความโดดเดนและ 
   การสื่อสารตราสินคา 

                    

03-214-306 เทคนิคการนําเสนอทางการตลาด                     

03-214-307  การรณรงคการตลาดสื่อสังคมออนไลน                     

03-214-308 การสื่อสารองคกร                     

03-214-309 การสื่อสารเพื่อการโนมนาวใจทางการตลาด                     
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
หมวดวิชาเฉพาะ  

 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

   

 
รายวิชา 

คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-214-310 กลยุทธการเลือกสื่อแบบบูรณาการ                     

03-214-311 สัมมนาปญหาการสื่อสารการตลาด                     

03-214-312 เทคนิคการผลิตสื่อเพื่อการสื่อสาร 
                    การตลาด 

                    

03-214-313 การตลาดดิจิตอล                     

03-215-301 การบริหารสินคาในธุรกิจคาปลีก                     

03-215-302 การบริหารทรัพยากรมนษุย 
                   ในธุรกิจคาปลีก 

                    
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

หมวดวิชาเฉพาะ  
 ความรับผดิชอบหลัก        ความรับผิดชอบรอง 

 
รายวิชา 

คุณธรรม จริยธรรม ความรู 
ทักษะทาง
ปญญา 

ทักษะ
ความสัมพันธ 
ระหวางบุคคล 
และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห
เชิงตัวเลขการสื่อสาร 
และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 

03-215-303 การตลาดบริการ                     

03-215-304 กฎหมายและจริยธรรมทางการตลาด                     

03-215-305 การสงเสริมการตลาดในรูปธุรกิจคาปลีก                     

03-215-306 ธุรกิจคาปลีกที่ไมมีรานคา                     

03-215-307 การบริหารสินคาแฟชั่น                     

03-215-308 สัมมนาปญหาการตลาดคาปลีก                     



90 
 

หมวดท่ี 5 หลักเกณฑในการประเมินผลนกัศึกษา 

1.  กฎระเบียบหรือหลักเกณฑในการใหระดับคะแนน (เกรด) 
     การวัดผลและการสําเร็จการศึกษาเปนไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  
วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ.2552 (ภาคผนวก ก) 

2.  กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูขณะนักศึกษายังไมสําเร็จการศึกษา 

   ใหกําหนดกระบวนทวนสอบผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูของนักศึกษาเปนสวนหน่ึงของระบบการ
ประกันคุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาท่ีจะตองทําความเขาใจตรงกันท้ังสถาบัน และนําไป
ดําเนินการจนบรรลุผลสัมฤทธ์ิ ซ่ึงผูประเมินภายนอกจะตองสามารถตรวจสอบไดการทวนสอบในระดับ
รายวิชาควรใหนักศึกษาประเมินการสอนในระดับรายวิชามีการพิจารณาความเหมาะสมของขอสอบให
เปนไปตามแผนการสอนการทวนสอบในระดับหลักสูตรสามารถทําไดโดยมีแบบประกันคุณภาพภายใน
สถาบันการศึกษาดําเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู 

2.2  การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูหลังจากนักศึกษาสําเร็จการศึกษา 
   การกําหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรูของนักศึกษา  ควรเนนการทําสํารวจ

ผลสัมฤทธ์ิของการประกอบอาชีพของบัณฑิต ภาวะการมีงานทําของบัณฑิต เพื่อนําผลยอนกลับมา
ปรับปรุงกระบวนการเรียนการสอน และหลักสูตร 

3.  เกณฑการสําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
 นักศึกษาท่ีจะสําเร็จการศึกษาตองเรียนครบหนวยกิต  และรายวิชาตามท่ีกําหนดไวในหลักสูตร 
และเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   วาดวยการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ.2552  (ภาคผนวก ก) 

หมวดท่ี 6 การพัฒนาคณาจารย 

1.  การเตรียมการสําหรับอาจารยใหม 
 (1)  มีการปฐมนิเทศแนะนําแนวการเปนครูแกอาจารยใหม  ใหมีความรูและเขาใจนโยบาย 
ของมหาวิทยาลัย/คณะบริหารธุรกิจ/สาขาวิชาการตลาด  ตลอดจนหลักสูตรท่ีสอน 
 (2)  สงเสริมอาจารยใหมีการเพิ่มพูนความรู  สรางเสริมประสบการณเพื่อสงเสริมการสอน 
และการวิจัยอยางตอเนื่อง     โดยผานการทําวิจัยสายตรงในสาขาวิชาการตลาดเปนอันดับแรก   
การสนับสนุนดานการศึกษาตอ  ฝกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองคกรตางๆ การประชุม 
ทางวิชาการทั้งในประเทศและ/หรือตางประเทศ  หรือการลาศึกษาเพื่อเพิ่มพูนประสบการณ 
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2.  การพัฒนาความรูและทักษะใหแกอาจารย 
 2.1  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน  การวัดและการประเมินผล 
 (1)  สงเสริมอาจารยใหมีการเพิ่มพูนความรู สรางเสริมประสบการณเพื่อสงเสริมการสอน 
   และการวิจั ยอย างตอ เนื่อง   สนับสนุนการศึกษาตอ  การฝกอบรม  ศึกษาดู งาน  
   และประชุมทางวิชาการท้ังในและตางประเทศ 
 (2)  การเพิ่มพูนทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลใหทันสมัย 
 (3)  ใหการสนับสนุนใหอาจารยในสาขาวิชาการตลาดพัฒนาการเรียนการสอนโดยใชตํารา 
   ภาษาอังกฤษ สอนเปนภาษาอังกฤษหากสามารถทําได 
 2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชพีดานอ่ืน ๆ  
 (1)  การมีสวนรวมในกจิกรรม และการบริการทางวิชาการแกชุมชนท่ีเกีย่วของกับการ 
   พัฒนาความรูและคุณธรรม 
 (2)  มีการกระตุนอาจารยใหทําผลงานทางวิชาการ 
 (3)   สงเสริมการทําวิจยัเพื่อสรางองคความรูใหม 
 (4)  จัดสรรงบประมาณสําหรับการทําวิจัย 
 (5)  จัดใหอาจารยเขารวมกิจกรรมบริการทางวชิาการตาง ๆ  

หมวดท่ี 7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
1.  การบริหารหลักสูตร 
           ในการบริหารหลักสูตร ใหมีคณะกรรมการประจําหลักสูตร ประกอบดวยรองคณบดีฝาย
วิชาการและวจิัยเปนประธานกรรมการ  หวัหนาสาขาวิชา และอาจารยประจําหลักสูตรเปนกรรมการ  
ทําหนาท่ี  

1. จัดใหมีการทํารายละเอียดของรายวิชา (มคอ.3และ มคอ.4) ทุกรายวิชา 
2. จัดทําทําเนยีบผูสอนท้ังอาจารยประจําและอาจารยพิเศษ 
3. กํากับและติดตามการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลการเรียนการสอน 
4. จัดใหมีการทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา (มคอ.5 และ มคอ.6) และรายงาน 

ผลการดําเนินการของหลักสูตร (มคอ.7) 
5. กํากับและติดตามการนําผลการประเมินมาพัฒนาการเรียนการสอน 
6. พิจารณาแกปญหาตางๆ ในการบริหารหลักสูตรเสนอตอคณบด ี

 
 
 
 
 



92 
 

เปาหมาย การดําเนินการ การประเมินผล 
1.พัฒนาหลักสูตรให 
ทันสมัยโดยอาจารย
และนักศึกษาสามารถ
กาวทันหรือเปนผูนําใน
การสรางองคความรู
ใหมๆทางดานการตลาด 

2.ตรวจสอบและปรับปรุง 
 หลักสูตรใหมีคุณภาพ 
 มาตรฐาน 
3.มีการประเมินมาตรฐาน 
 หลักสูตรอยางสมํ่าเสมอ 
 
 
 
 
 
 

1.จัดใหหลักสูตรสอดคลอง
กับมาตรฐานการศึกษา
ระหวางประเทศ 

2.ป รั บ ป รุ ง ห ลั ก สู ต ร ใ ห 
 ทันสมัยโดยมีการพิจารณา
 ปรับปรุงหลักสูตรทุก  ๆ4 ป 
3.กําหนดใหอาจารยผูสอนมี 
 คุณวุฒิสายตรงไม ตํ่ากวา
 ป ริญญ า โทห รื อ เ ป น ผู 
 มีประสบการณหลายป  
 มีจํานวนคณาจารยประจํา 
 ไ ม น อ ย ก ว า เ ก ณ ฑ
 มาตรฐาน 
4.ส ง เส ริมอาจารยประจํ า
 หลักสูตรใหไปดูงานใน
 หลักสูตรหรือวิชาการท่ี
 เ กี่ ย ว ข อ ง ท้ั ง ใ น แ ล ะ
 ตางประเทศ 
5.มีการประเมินหลักสูตรโดย 
 ผูทรงคุณวุฒิทุก 5 ป 

1.หลักสูตรท่ีมีความทันสมัย 
 มีการปรับปรุงสมํ่าเสมอ 
2.จํานวนอาจารยประจํา ประวัติ 
 อาจารยดานคุณวุฒิ
 ประสบการณและการพัฒนา
 อบรมของอาจารย 
3.ผลการประเมินการเรียนการ
 สอนของอาจารย 
4.ประเมินผลหลักสูตรโดยคณะ 
 กรรมการผูทรงคุณวุฒิทุก 5 ป 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

2. การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน 
 2.1  การบริหารงบประมาณ 
 มหาวิทยาลัย ฯ จัดสรรงบประมาณประจําป  ท้ังงบประมาณแผนดิน  และงบประมาณเงิน
ผลประโยชนเพื่อจัดซ้ือตํารา ส่ือการเรียนการสอน โสตทัศนูปกรณ วัสดุ ครุภัณฑ อยางเพียงพอ 
เพื่อสนับสนุนการเรียนการสอน และสรางสภาพแวดลอมใหเหมาะสมกับการเรียนรูดวยตนเอง 
ของนักศึกษา 
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 2.2  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนท่ีมีอยูเดิม 
 มหาวิทยาลัย ฯ มีความพรอมดานหนังสือ ตํารา และการสืบคนผานฐานขอมูล และมีอุปกรณ 
ท่ีใชสนับสนุนการจัดการศึกษาอยางพอเพียง 
 2.3  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 
 ประสานงานกับสํานักวิทยบริการ  ในการจัดซ้ือตําราท่ีเกี่ยวของ อาจารยผูสอนมีสวน 
ในการเสนอรายช่ือหนังสือ ตลอดจนส่ืออ่ืน ๆ ท่ีจําเปน 
 2.4  การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร 

เปาหมาย การดําเนินการ การประเมินผล 
จัดใหมีหองเรียนท่ีมีอุปกรณ 
ส่ือและเคร่ืองมือสนับสนุน
การเรียนท่ีเพียบพรอมเพ่ือ
สนับสนุนท้ังการศึกษาใน
หองเรียน นอกหองเรียนและ
เพื่อการเรียนรูไดดวยตนเอง
อยางเพียงพอ มีประสิทธิภาพ 
  

1.จัดใหมีหองเรียนท่ีมีเคร่ืองมือ
โสต ฯท่ีทันสมัย 

2.จัดใหมีศูนยเรียนรูดวยตนเอง
เพื่อใหนักศึกษาไดหาความรู
เพิ่มเติมไดดวยตนเองอยางมี
ประสิทธิภาพ 

3.มีหองสมุดใหบริการ หนังสือ 
ตําราส่ือดิจิตอล ฯลฯ เพื่อการ
เรียนรู 

1.สถิติจํานวนหนังสือ ตํารา และส่ือ
ดิจิตอลที่มีใหบริการ  และสถิติการ
ใชงาน 

2.ผลสํารวจความพึงพอใจของ
นักศึกษาตอการใหบริการทรัพยากร
การเรียนรู 

3.จํานวนเคร่ืองมืออุปกรณตอนักศึกษา  
ช่ัวโมงการใชงานศูนยเรียนรูดวย
ตนเองหองเรียนคอมพิวเตอร 

 

3. การบริหารคณาจารย 
 3.1  การรับอาจารยใหม 
 มีการคัดเลือกอาจารยใหมตามระเบียบและหลักเกณฑของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร  โดยอาจารยใหมจะตองมีคุณวุฒิระดับปริญญาตรี-การตลาด และปริญญาโท-การตลาด 
 3.2  การมีสวนรวมของคณาจารยในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร 
        หัวหนางานหลักสูตร ฯ อาจารยประจําหลักสูตร  หัวหนาสาขาวิชาการตลาด  และผูสอนมีสวน
รวมในการวางแผนจัดการเรียนการสอนประเมินผลและใหความเห็นชอบการประเมินผล  เก็บรวบรวม
ขอมูลเพื่อเตรียมสําหรับการปรับปรุงหลักสูตร  ตลอดจนปรึกษาหารือแนวทางท่ีจะทําใหบรรลุเปาหมาย
ตามหลักสูตร และไดบัณฑิตเปนไปตามคุณลักษณะบัณฑิตพรอมใชท่ีพึงประสงค 
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 3.3  การแตงตั้งอาจารยพิเศษ 
 สําหรับอาจารยพิเศษถือวามีความสําคัญ  เนื่องจากเปนผูถายทอดประสบการณตรงจากการทํางาน
จริงใหกับนักศึกษา  เชนวิชา 03-214-302  การคิดทางการตลาดเชิงสรางสรรค  03-214-307 การรณรงค
การตลาดส่ือสังคมออนไลน  03-214-311  สัมมนาปญหาการส่ือสารการตลาด  03-214-312 เทคนิคการ
ผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด   และวิชา 03-214-313 การตลาดดิจิตอล  เปนตน  สาขาวิชาการตลาด
ไดเชิญอาจารยพิเศษจากหนวยงานภาครัฐ และภาคเอกชนผูมีประสบการณ และความรูตรง มาเปน
อาจารยพิเศษใหกับนักศึกษา 

4. การบริหารบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน 
 4.1  การกําหนดคุณสมบัติเฉพาะสําหรับตําแหนง 
 บุคลากรสายสนับสนุนควรมีวุฒิปริญญาตรีท่ีเกี่ยวของกับงานท่ีรับผิดชอบ 
 4.2  การเพิ่มพูนทักษะความรูเพื่อการปฏิบัติงาน 
 บุคลากรตองเขาใจโครงสรางและธรรมชาติของหลักสูตร และสามารถใหบริการอาจารยในการ
ใชส่ือการเรียนการสอนไดอยางสะดวก รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ จึงจําตองมีการฝกอบรมอยาง
ตอเนื่อง 

5. การสนับสนุนและการใหคําแนะนํานักศึกษา 
 5.1  การใหคําปรึกษาดานวิชาการและอ่ืน ๆ แกนักศึกษา 
 คณะบริหารธุรกิจมีการแตงต้ังอาจารยท่ีปรึกษาใหแกนักศึกษา  โดยนักศึกษาท่ีมีปญหาทางการ
เรียนสามารถปรึกษาอาจารยท่ีปรึกษาไดตามช่ัวโมงใหคําปรึกษา (Office hours)  
 5.2  การอุทธรณของนักศึกษา 
 กรณีท่ีนักศึกษามีความสงสัยเกี่ยวกับผลการประเมินในรายวิชาใด ๆ สามารถท่ีจะยื่นคํารองขอดู
กระดาษคําตอบ ตลอดจนดูคะแนนและวิธีการประเมินผลการเรียนของอาจารยในแตละรายวิชานั้นได  

6. ความตองการของตลาดแรงงาน สังคม และหรือความพึงพอใจของผูใชบัณฑิต 
 ความตองการกําลังคนสาขาวิชาการตลาดน้ัน คาดวามีความตองการในระดับสูง เนื่องจาก
สถานการณปจจุบัน บริษัท หางราน สถานประกอบการตาง ๆ ตระหนักถึงความสําคัญของการขายและ
ตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งการส่ือสารการตลาดวามีความสําคัญในการผลักดันใหธุรกิจประสบความสําเร็จ
มีผลกําไร และการขยายตลาดสูตลาดระหวางประเทศก็นับวันจะมีความสําคัญมากยิ่งข้ึน รวมถึงไดรับ
การสนับสนุนจากภาครัฐในการผลักดันใหธุรกิจสงออกมากยิ่งข้ึน  มหาวิทยาลัยจัดการสํารวจความ
ตองการแรงงานและความพึงพอใจของผูใชบัณฑิต เพื่อนําขอมูลมาใชประกอบการปรับปรุงหลักสูตร  
รวมท้ังศึกษาขอมูลจากการวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการประมาณการความตองการของตลาดแรงงาน เพื่อมาใช
ในการวางแผนการรับนักศึกษา 
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7. ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน (Key Performance Indicators) 
(ทําเคร่ืองหมาย X ลงในชองท่ีมีการดําเนินกิจกรรม) 

หมายเหตุ :    x      มีการดําเนินกิจกรรม และ  - ไมมีการดําเนินกิจกรรม 

ตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
1. อาจารยประจําหลักสูตรอยางนอยรอยละ 80 มีสวนรวมในการ
ประชุมเพ่ือวางแผน ติดตาม และทบทวนการดําเนินงาน
หลักสูตร 

x x x x x 
     

2. มีรายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ที่สอดคลองกับ 
 กรอบมาตรฐานคุณวุฒิแหงชาติ หรือ มาตรฐานคุณวุฒิสาขา/ 
 สาขาวิชา (ถามี) 

x x x x x 
     
     

3. มีรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของประสบการณ 
 ภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อยางนอยกอน
 การเปดสอนในแตละภาคการศึกษาใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 

4. จัดทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา และรายงานผลการ 
 ดําเนินการของประสบการณภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.5 
 และ มคอ.6 ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปดสอน
 ใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 
     
     

5. จัดทํารายงานผลการดําเนินการของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.7 x x x x x 
 ภายใน 60 วัน หลังสิ้นสุดปการศึกษา      
6. มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ 
 เรียนรู ที่กําหนดใน มคอ.3 และมคอ.4 (ถามี) อยางนอย 
 รอยละ 25ของรายวิชาที่เปดสอนในแตละปการศึกษา 

x x x x x 
     

7. มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธการ
 สอนหรือ การประเมินผลการเรียนรู จากผลการประเมินการ
 ดําเนินงานที่รายงานใน มคอ.7 ปที่แลว 

- x x x x 

8. อาจารยใหม (ถามี) ทุกคน ไดรับการปฐมนิเทศหรือคําแนะนํา x x x x x 
 ดานการจัดการเรียนการสอน      
9. อาจารยประจําทุกคนไดรับการพัฒนาทางวิชาการ และ/หรือ x x x x x 
 วิชาชีพ อยางนอยปละหน่ึงครั้ง      
10. จํานวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถามี) ไดรับการ x x x x x 
 พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพ ไมนอยกวารอยละ 50 ตอป      
11. ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปสุดทาย/บัณฑิตใหมที่มีตอ - - - x x 
  คุณภาพหลักสูตร เฉล่ียไมนอยกวา 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0      
12. ระดับความพึงพอใจของผูใชบัณฑิตที่มีตอบัณฑิตใหม เฉล่ีย
 ไมนอยกวา 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 

- - - - x 
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หมวดท่ี 8 การประเมิน และปรับปรุงการดาํเนินการของหลักสูตร 

1.  การประเมินผลการสอน 
 1.1  การประเมินกลยุทธการสอน 
 กระบวนการที่ใชในการประเมินและปรับปรุงยุทธศาสตรท่ีวางแผนเพ่ือพัฒนาการสอน 
พิจารณาจากผูเรียน  โดยอาจารยผูสอนตองประเมินผูเรียนวามีความเขาใจหรือไม  โดยประเมินจาก 
การทดสอบยอย  การสังเกตพฤติกรรม  การอภิปราย  การตอบคําถามของนักศึกษาในช้ันเรียน   
เม่ือรวบรวมขอมูลจากท่ีกลาวขางตนแลว  จะสามารถประเมินเบ้ืองตนไดวา  ผูเรียนมีความเขาใจหรือไม  
หากวิธีการที่ใชไมสามารถทําใหผูเรียนเขาใจได  จะตองมีการปรับวิธีการสอนตอไป   
 การเรียนการสอนในสาขาวิชาการตลาด  มุงเนนการคิด วิเคราะห และสรางความเขาใจกลุม
ผูบริโภคเปาหมาย ดังนั้นการประเมินผลการสอนจึงใหความสําคัญตอผลงานของนักศึกษาท่ีมาจาก
ความคิด  การวิเคราะห  การนําเสนอและสามารถนําไปปฏิบัติไดจริง 
 การสอบกลางภาค และปลายภาค สามารถช้ีไดวาผูเรียนมีความเขาใจหรือไมในเนื้อหาท่ีสอนไป  
หากพบปญหาจะดําเนินการพัฒนาการเรียนการสอนในโอกาสตอไป 
 1.2  การประเมินทักษะของอาจารยในการใชแผนกลยุทธการสอน 
 ใหนักศึกษามีการประเมินผลการสอนของอาจารยในทุกดาน 

2.  การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
 2.1  ประเมินจากนักศึกษาและศิษยเกา 
 การประเมินหลักสูตรในภาพรวมกระทํา เม่ือนักศึกษาเรียนอยูในช้ันปสุดทายของหลักสูตร  
อาจประเมินจากการออกฝกงานของนักศึกษาในชวงภาคฤดูรอน หรืองานสหกิจศึกษาในปท่ี 4  
ภาคการศึกษาที่ 1 วานักศึกษาสามารถปฏิบัติงานไดจริง มีความรับผิดชอบ และยังตองปรับปรุงดานใด 
สําหรับศิษยเกานั้นจะประเมินโดยใชแบบสอบถามหรือจัดประชุมศิษยเกาตามโอกาสที่เหมาะสม   
 และดําเนินการรวมรวมขอมูลเพื่อปรับปรุงหลักสูตร  พัฒนาหลักสูตร ตลอดจนกระบวนการเรียน 
การสอนในภาพรวมตอไป 
 2.2  ประเมินจากนายจางหรือสถานประกอบการ 
 ดําเนินการโดยสัมภาษณสถานประกอบการท่ีนักศึกษาไปฝกงาน/สหกิจศึกษาทางการตลาด  
หรือใชการสงแบบสอบถามไปยังผูใชบัณฑิต 
 2.3 ประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิหรือท่ีปรึกษา 
 ดําเนินการโดยเชิญผูทรงคุณวุฒิทางดานการตลาดมาใหความรู  ความคิดเห็นหรือจากขอมูล 
ในรายงานผลการดําเนินงานหลักสูตร  หรือจากรายงานของการประเมินผลการประกันคุณภาพภายใน 
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3.  การประเมินผลการดําเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 
 การประเมินคุณภาพการศึกษาประจําป ตามดัชนีบงช้ีผลการดําเนินงานท่ีระบุในหมวดท่ี 7 ขอ 7 
โดยมีคณะกรรมการประเมิน ท่ีไดรับการแตงต้ังจากมหาวิทยาลัย   

 4.  การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธการสอน 
 จากการรวบรวมขอมูล จะทําใหทราบปญหาของการบริหารหลักสูตรท้ังในภาพรวม  และในแตละ
รายวิชา  กรณีท่ีพบปญหาของรายวิชา ใหดําเนินการปรับปรุงรายวิชานั้น ๆ ไดทันที   ซ่ึงเปนการปรับปรุง
ยอยสําหรับการปรับปรุงหลักสูตรท้ังฉบับนั้น  หากเห็นวาเพื่อใหหลักสูตรมีความทันสมัยและสอดคลอง
กับความตองการของผูใชบัณฑิตสามารถดําเนินการไดทันที 

เอกสารแนบ 
 ภาคผนวก ก ขอบังคับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร วาดวยการศึกษา

ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2550 และฉบับท่ี 2 พ.ศ.2552 
 ภาคผนวก ข ตารางสรุปการปรับปรุงหลักสูตร 
 ภาคผนวก ค ประวัติและผลงานของอาจารยประจําหลักสูตร 
 ภาคผนวก ง คณะกรรมการจัดทําหลักสูตร 
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